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寒冬刚过，随着气温的回暖，音乐节市场
也进入到了复苏期。 在接下来的两个月时间
里，全国将有10场音乐节开始摩拳擦掌、准备
售票迎客。自2000年至今，从最初不被大众
所接受， 到成为时下年轻人春季必备的打卡
项目， 国内的音乐节市场已经走过了19个年
头。经过不断的试错与突破，中国的音乐节市
场正在挤掉浮躁的资本泡沫， 开始回归音乐
本质，为乐迷营造一场真正的视听狂欢。

开心麻花两部经典戏剧以明星阵容回归

连“唱”19年 中国音乐节市场蝶变
巅峰时期一年500场
自2月以来，包括330金属音乐节、

重庆朋克音乐节、草莓音乐节、玩野潮

青年文化节在内的一众新老音乐节都

相继公布了今年的演出阵容，为2019年

音乐节市场的开启打着头阵。

演出商陈琛向北京商报记者表示，

3月是音乐节的“苏醒”时刻，随着一些

打头阵的音乐节公布阵容，将唤醒新一

年的演出市场，虽然目前已经确定阵容

的音乐节在10个左右，但随着一些可以

预见的大型音乐节陆续公布首批阵容，

以及4月底和5月初交替的特殊时段，

3-4月内最终真正举办的音乐节数量

不会低于20个。

但在陈琛看来，2019年对于国内

的各类型音乐节来说仍是充满变数的

一年，“在音乐节市场中，‘数量’一直

是最能反映出一系列问题的关键要

素。而近两年，除了已经积累起大批观

众实现商业化的老牌音乐节和针对当

下年轻人最为流行的曲风所举办的新

兴音乐节，一些曾出现在市场上的名

字正在逐渐消失，音乐节数量也在明

显减少”。

2000年，首届迷笛音乐节在迷笛学

校大礼堂举行，30支乐队、千名观众，让

这个新兴的现场演出方式以室内的形

式在国内首次露头，而竞争出现在2007

年，摩登天空在成立十周年之际，于北

京海淀公园举办了首届摩登天空音乐

节，2009年转型为草莓音乐节。随后两

年，草莓音乐节在短时间内站到了与迷

笛齐平的位置，成为了国内音乐节行业

的两大支柱。

资本的涌入与逃亡
这种新兴的大型演出方式以不断

上涨的票房和观众数量证明着自己的

商业价值，2012年音乐节场次突破百

场，正式开启了资本追逐战。2013年，恒

大音乐旗下的恒大星光音乐节，用短短

3个月的时间，便走过包括北京、上海、

长沙、郑州、哈尔滨在内的20座城市，两

年内共举办了58场。

在新音乐节拔地而起、老牌音乐节

疯狂扩张的态势之下，2015年国内音乐

节市场迎来了首轮洗牌。数据显示，

2015年，由于上海某音乐节的踩踏事

件，当年很多音乐节未获批，不断上涨

的场次定格在110场，票房收入约3.48

亿元，参与人次276万人，下降13%。

但仅隔一年，不死心的各路资本再

次将音乐节市场推到了爆发式增长。据

中国演出行业协会网站公布的《2016中

国演出市场年度报告》数据显示，2016

年演唱会、音乐节演出场次0.21万场，

较2015年上升10.53%，票房收入34.88

亿元，较2015年上升9.69%。据报道，其

中2016年音乐节场次超过500场，2016

年单草莓音乐节一家就在全国22个城

市相继举办。

但“逢做必亏”的钢铁定律却在国

内音乐节市场前进的同时无人打破，仅

两成盈利的大前提让资本望而生退，

一众追逐音乐节红利“疯跑”的资本，

在产品还未成形的时候便被打散，纷

纷沉淀在趋于理性的2017年。“可以

说，2016年是国内音乐节市场的‘高光

时刻’，大大小小500场音乐节共同发

声的情况到近两年折半减少到200场

左右，这也是音乐节市场的第二轮洗

牌。”陈琛如是说。

在演出行业分析人士黎新宇看来，

“音乐节数量上的锐减具有很多原因，

政策的影响是硬性监管，但更多的却是

市场的自发行为。人人都寄希望于音乐

节挣一笔快钱，真正以音乐资本为主导

的音乐节在当年最多占到四成，更多企

业是寻红利而来。但观众数量是有限

的，即便阵容再好也不过是千篇一律的

知名乐队和流量明星，观众不买单的情

况下这是市场自发的‘挤水行为’”。

多元化发展谋变现
黎新宇表示，但也正是经历洗牌时

刻后，国内音乐节厂商纷纷将目光对准

了非乐迷，让目前的音乐节市场呈现出

多元化的趋势，室外、室内、民谣、电子、

说唱逐渐成为了一场音乐节的关键要

素。“以往音乐节选址更加看重流量，演

出商会考虑城市内的有效观演人数，再

决定音乐节的落地城市，但从目前公布

的音乐节情况来看，已经有城市开始逐

渐将音乐节作为提振地区旅游、经济发

展的关键要素。”

在历经前期发展、井喷状态后，近

年来随着小众音乐文化不断通过各种

途径渗透到观众耳朵里，音乐节也承载

了更多功能，最突出的一点就是“打卡

拍照”，音乐节不再只局限于乐迷间，也

逐渐成为了年轻群体的社交项目。

而这也呈现了未来演出市场的走

向，一米观察创始人王毅表示，究其根

本，音乐节处于整体音乐产业的下游，

上游音乐的制作、发行将会影响到整体

的市场，而观察目前上游的音乐市场不

难看出，嘻哈、电子等音乐已经成为年

轻人欣赏音乐流拍中的一股中坚力量，

所以未来国内在大型的综合音乐节之

外，垂直细分类的音乐节将会成为必行

之势。

“与此同时，音乐节有别于演唱会，

音乐节在演出部分之外，还有更多有关

文化和互动的部分，所以导致大量乐迷

来到音乐节的目的不光是看一场演出，

也会寻找与自己志同道合的伙伴。”王

毅强调，“在国外的音乐节市场中这种

细分的趋势其实早已经呈现，未来国内

音乐节将不仅仅限于风格上的细分、甚

至以后还会有对于文化、生活方式和态

度上的细分。”

某音乐节志愿者统筹在采访中向

北京商报记者回忆道，“最早的音乐节

是什么样子？可以说是摇滚乐的另一个

代名词，基本都是乐迷才会关注到相关

的演出信息，阵容方面更多是不同风格

的摇滚乐队。大学四年，我从未落过一

场迷笛音乐节志愿者报名，一开始是希

望能接触到更多喜欢的乐队。但后来我

逐渐发现，摇滚乐于我而言是信仰，但

迷笛对我来说是‘回家’。天南海北的朋

友在这三天里聚到这个场地当中，我们

就仿佛能回到18岁的那一天”。

北京商报记者 卢扬 穆慕

北京商报讯（记者 卢扬 穆慕）3月
22日-23日开心麻花爆笑舞台剧《爷们

儿》、《牢友记》将分别在北京海淀剧

院、地质礼堂迎来大剧场巡演的500场

演出。据悉，《爷们儿》和《牢友记》是开

心麻花常演不衰的两大王牌戏，500场

当天麻花熟脸———电影《羞羞的铁拳》

导演宋阳、春晚“前夫哥”杜晓宇、开心

麻花2019贺岁大戏《谈判专家》导演何

子君等都将齐聚舞台。

作为开心麻花两大王牌戏，《爷们

儿》、《牢友记》均在全国60多个城市巡

演过，观众超过百万。其中，《爷们儿》

讲述了小混混“覃啸天”、恶霸“南霸

天”、军阀“大帅”与戏班千金“佟婉秋”

发生的情感纠葛，大到几位主角，小到

没有一句台词的配角，导演吴昱翰都

为他们设置了独特的人物性格，主角

成长、爆笑追爱、时代兴亡三条故事线

相互交织。

同样有音乐元素的《牢友记》更像

是一场演唱会，很多粉丝说“看了这部

剧相当于看一场故事精妙的话剧，再

加一场燃爆的演唱会”。剧中，摇滚歌

星“艾西巴”被冤入狱，却扬言要为“监

狱”代言，在狱中集结了一支非专业乐

队，誓要夺冠摇滚大赛，也为自己翻

案。虽然不是音乐剧，导演宋阳仍然巧

妙地将剧情和好听的歌相结合，把这

部剧的现场感营造到极致，每一场戏

末，观众都会情不自禁打开手机后背

灯，在剧场制造人工灯海。

《陶里街二十三号》聚焦现代母女关系
北京商报讯（记者 卢扬 穆慕）4月

3日，由中国国家话剧院出品的话剧

《陶里街二十三号》将在国话先锋剧场

上演。回顾此前的创排过程，主要由一

众青年承担但却深度剖析了现代母女

关系中的关键要素。据了解，《陶里街

二十三号》的编剧和导演双双来自国

家话剧院之外。

该剧讲述了在陶里街二十三号

的阁楼上，身为作家的母亲和追逐

音乐梦想的女儿之间看似平静实则

暗流涌动的生活。在无聊乏味的日

子里，她们一次次选择通过虚构梦

幻来达成自己对于现实的退让和妥

协。而在一场因爱而生的矛盾之后，

她们终于走上回归真实，直面生活

的心灵之路。

编剧厉程在此前接受采访时曾表

示，《陶里街二十三号》的灵感来自于

一则小品，是想展现人在理想与现实

落差下的失重，剧中的人物和故事的

发生地都没有特定在中国还是国外，

就是用符号化模糊设置，用音乐等手

段来刻画，让观众思考人与人之间具

有普遍性的关系。

除此之外，剧中还融入了木偶戏

的元素，在舞台之上将会用木偶打造

一个极具风格感的“戏中戏”。“木偶小

舞台”与主线情节相呼应，长大的女儿

再也不愿做母亲手中的提线木偶，她

想要去追求自己想要的生活，又为本

剧增添了一丝隐喻和温情色彩。


