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广告再被停播
“神药”风波过去一年后，莎普爱思

旗下产品又一次因广告违规问题被要

求停播整改。根据广电总局微信公众号

消息，经监看发现，一些电视台播出的

“椰树牌椰汁”和“力补金秋胶囊”、“强

身牌四子填精胶囊”部分版本广告存在

导向偏差和违规播出涉性广告等问题，

违反了《广告法》、《广播电视管理条

例》、《广播电视广告播出管理办法》等

规定，自即日起立即停止播出。

根据通知内容，“力补金秋胶囊”和

“强身牌四子填精胶囊”部分版本广告，

含有宣传“益气固本、滋阴壮阳”、主治

“阳痿不坚、遗精早泄”以及“补肾填精”

等内容，存在违规播出提高性功能药品

广告的问题。广电总局在文中要求，自

即日起，各级广播电视播出机构立即停

止播出相关版本的 “强身牌四子填精

胶囊”广告，并举一反三，全面清查所有

在播和拟播广告，严把导向关，凡存在

类似违规问题的，一律禁止播出，坚决

杜绝此类违规问题。

资料显示，“强身牌四子填精胶囊”

为莎普爱思子公司强身药业旗下重要

产品。莎普爱思在2017年财报中也提

到，公司主要产品为滴眼液、大输液、头

孢克肟分散片以及四子填精胶囊。

事实上，这并非是莎普爱思第一次

因广告内容引发争议。2017年12月，一

篇题为《一年卖出7.5亿的洗脑“神药”，

请放过中国老人》的报道让莎普爱思陷

入舆论漩涡。报道显示，莎普爱思滴眼

液被批准的适应症为“早期老年性白内

障”，但该公司在广告中模糊掉“早期”

二字，宣传可以预防治疗白内障并列举

白内障相关症状，存在用症状替换疾病

现象。随着原国家食品药品监管总局等

有关部门的介入，莎普爱思滴眼液的广

告停播整改。2018年3月，复播的滴眼液

广告将此前的“模糊滴、重影滴”等受到

质疑的内容删减。

经济学家宋清辉在接受北京商报

记者采访时表示，违法违规成本较低、

不把消费者利益放在眼里是莎普爱思

再次出现广告不合规现象的主要原因。

广告再次因违规被要求停播在一定程

度上会影响公司的品牌形象，而广告的

停播也将对强身牌四子填精胶囊产品

的销售以及莎普爱思的公司整体业绩

带来影响。

针对广告停播对公司的影响、再次

出现广告不合规情况的原因以及公司未

来发展战略等问题，北京商报记者联系

莎普爱思，但截至发稿未收到相关回复。

业绩受影响
在经历广告整改风波后，莎普爱思

再一次因内容违规被要求停播广告，在

一定程度上可以显现出莎普爱思对广

告宣传有较大的依赖性。经济学者、财

经评论家郭凡礼表示，近年来莎普爱思

收入很大程度上依赖于洗脑式广告宣

传，随着广告内容的整改，公司经营生

产也会受到影响。

北京商报记者了解到，过去的几

年，得益于逐年攀升的广告费用让莎普

爱思核心产品莎普爱思滴眼液获得较

高曝光率并取得良好收益。财报数据显

示，莎普爱思2014-2016年广告费用分

别为2.1亿元、2.4亿元、2.6亿元，营收占

比分别为27.1%、26.1%和26.8%。同期，

莎普爱思营业收入为7.66亿元、9.22亿

元、9.79亿元，其中莎普爱思滴眼液成

为公司主要收入来源，单品销售收入分

别为5.08亿元、6.64亿元、7.54亿元。

好景不长，“神药”风波带来的广告

整改让莎普爱思业绩出现下滑。2017

年，莎普爱思营收、净利均出现下滑。

2019年1月，莎普爱思发布2018年业绩

预告称，受滴眼液事件等因素影响，预

计2018年公司净利下滑幅度超175%。

在主打产品重创公司业绩的情况

下，旗下唯一盈利子公司的重要产品四

子填精胶囊被寄予厚望。从2018年半年

报数据来看，莎普爱思旗下子公司仅有

强身药业为盈利状态。莎普爱思在财报

中表示，四子填精胶囊和复方高山红景

天口服液是公司的独家中药品种，但在

补肾壮阳类产品和滋养安神类产品中

的市场知名度较低，在同类产品激烈竞

争中提高产品销售量，需要对公司产品

进行宣传，逐步建立公司产品良好的品

牌形象，提高产品的认知度。

宋清辉表示，莎普爱思旗下产品销

售需要广告助力，一定程度上说明莎普

爱思公司对广告宣传有较大的依赖性。

北京中医药大学法律系医药卫生法学

副教授邓勇也认为，莎普爱思拥有保健

类企业的通病，广告费用占比高，对广

告依赖性强，但在国家加大力度管理广

告宣传的背景下，莎普爱思将难以通过

借助广告宣传获得较高收益。

严监管下求变革
随着国家对广告监管越来越严格，

莎普爱思想要通过广告这条途径给公

司带来丰厚的利润将越来越难。日前，

国家卫健委、市场监管总局、国家医保

局、国家中医药局等8部门联合发布通

知，开启为期一年的医疗乱象整治行

动。根据有关部署，此次医疗乱象整治

行动主要从严肃查处发布违法医疗广

告和虚假信息的行为、严厉打击各类违

法违规执业行为等方面开展。

业内人士表示，“神药”事件在一定

程度上挫伤了消费者的信心，在国家严

控医疗类广告的背景下，莎普爱思依靠

广告营销的模式难以再给公司带来丰

厚的利润，莎普爱思想要重新获得市场

和消费者信任，还需要将更多精力投入

到产品研发上，用产品质量获得信任从

而带动公司发展。

邓勇分析认为，莎普爱思未来需寻

求内涵式发展。一方面增强产品本身的

技术含量，另一方面在产品宣称的功

效、产品生产技术等方面都要符合国家

相关法律法规以及政策的要求。

事实上，“神药”风波后，莎普爱思

也想通过增加新品丰富产品线摆脱产

品单一的依赖。2018年上半年，莎普爱

思完成了保健食品灵芝孢子油软胶囊

等产品的首批产品生产，旗下强身药业

莎普爱思增加了十全大补丸、锁阳固精

丸等新的销售产品品种。不过，在上述

业内人士看来，无论是保健食品、还是

十全大补丸、锁阳固精丸产品，目前莎

普爱思旗下产品的属性都离不开广告

宣传，在提振新产品销量上面，如何平

衡广告与营销的关系成为莎普爱思不

得不面对的问题。

北京商报记者 郭秀娟 姚倩/文
贾丛丛/制表

广告再被停播 莎普爱思剑走偏锋
核心产品莎普爱思滴眼液陷入“神

药”风波整改一年后，莎普爱思旗下又
一产品遭遇广告停播。近日，根据国家
广播电视总局发布的通知，莎普爱思子
公司强身药业重要产品广告因存在违
规情况被要求停播。 业内人士认为，陷
入“神药”风波对莎普爱思滴眼液销售
产生一定影响， 公司业绩也出现下滑，
如今旗下另一款产品再次因广告问题
被停播， 公司业绩或将进一步受到影
响。 随着国家对广告监管越来越严格，
依靠广告难以带来丰厚的利润，莎普爱
思想要重新获得市场和消费者信任，还
需要将更多精力投入到产品研发上，用
产品质量获得信任从而带动公司发展。 2017年2014年 2015年 2016年
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