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北京商报讯（记者 武媛媛）借北京
冬奥之势，我国再次出招刺激“冰雪经

济”，而社会资本更有望成产业发展引

擎。3月31日，中共中央办公厅、国务院

办公厅印发《关于以2022年北京冬奥

会为契机大力发展冰雪运动的意见》

（以下简称《意见》），我国近年在推广

冰雪运动方面取得了不小成绩，但与

世界冰雪强国相比，仍存在竞技水平

不高、群众参与面不广、产业基础薄弱

等问题，发展任务艰巨繁重。为做好北

京冬奥会、冬残奥会备战工作，我国需

大力普及群众性冰雪运动，加快发展

冰雪产业。值得关注的是，新政中多处

提到引导利用社会资本推动我国冰雪

产业发展。

具体来看，在群众性冰雪运动普及

方面，《意见》指出我国要组织和引导群

众广泛参与冰雪运动，支持社会力量兴

办冰雪运动培训机构。强化建设群众冰

雪设施，支持社会力量按照有关标准和

要求建设各具特色的冰雪运动场馆。

此外，在加快冰雪产业发展方面，

我国将积极培育市场主体，实施品牌

战略，推动建立一批产业规模较大的

冰雪产业集聚区，发展一批具有较高

知名度和影响力、市场竞争力较强的

冰雪产业企业，兴建一批复合型冰雪

旅游基地和冰雪运动中心。“要优化冰

雪产业结构，加快发展冰雪健身休闲

产业，促进冰雪产业与相关产业深度

融合，提供多样化产品和服务；创新发

展冰雪装备制造业，建立冰雪装备器

材产业发展平台，推动产业链上下游

需求对接、资源整合；支持企业开发科

技含量高、拥有自主知识产权的冰雪

运动产品。”《意见》中提出。

另在冰雪赛事方面，《意见》还指

出我国应大力拓展冰雪竞赛表演市

场。有序申办和举办冰雪运动国际高水

平专业赛事。围绕花样滑冰、冰球、冰

壶、单板滑雪和短道速滑等观赏性强的

冰雪运动，支持社会力量打造精品赛事

和活动；支持超高清视频、虚拟现实等

新技术手段在冰雪赛事直播和转播中

的应用，带动相关产业发展壮大。

北京体育大学管理学院副院长林

显鹏表示，目前社会资本已经是我国

冰雪产业的有力推动者，继续鼓励社

会资本投资冰雪产业，对于提高国民

经济质量很有意义。但是现阶段国家

对于民营企业发展冰雪产业的政策还

需进一步细化，比如在土地政策方面，

国家对于民营滑雪场的用地审批非常

严格，部分滑雪场没有完整的手续，如果

国家能够协调好林地资源保护与经济发

展两条线，在用地政策上适当“放松”，将

对产业发展形成利好。另在水资源和电

力资源方面也可以对民营企业予以适当

的政策支持，“此外，政府还可以考虑牵

头打造大型的冰雪产业投资基金，并针

对冰雪产业和冰雪资源丰富的地区，以

及冬奥涉及的京张地区进行重点政策

扶植，以点带面推动区域产业发展”。

北京商报讯（记者 蒋梦惟） 前有
《延禧攻略》热播带火故宫新热门线

路，后有《都挺好》老宅登上热搜成为

“网红”景点，影视剧的“带货”力已经

蔓延到了旅游市场。3月31日，有微博

网友发布视频称，江苏苏州同德里小

巷是电视剧《都挺好》的取景地之一，

其中一户被租用为剧中的“苏家老

宅”，在该剧播出后，不少游客专门前

去打卡。北京商报记者发现，已有OTA

上的旅游产品打出《都挺好》取景地的

名号吸引游客。不过，就像很多游客参

观完延禧宫大呼失望一样，这些被影

视剧“催熟”的景点和旅游产品，往往

只是昙花一现。有些拍摄地因“被动”

爆红而措手不及，相关配套服务、设施

等并未跟上，有些景区则在主动植入

影视作品后，没能深入挖掘当地旅游

资源和影视IP结合的产品，在一时高涨

的人气过去后就沦为了“过气网红”。

早在《都挺好》热播之前，电视剧

《延禧攻略》的高人气就让故宫中的

“冷门”景点延禧宫成为大量游客必去

的打卡之地。消费者肖女士告诉北京

商报记者，今年春节期间，自己带着家

人报名了一个“故宫亲子游”项目。在

参观前商量路线时，团内就有多位游

客强烈要求前往延禧宫，而导游也表

示，电视剧播出后，以往很少被纳入参

观路线的延禧宫突然成为不少游客希

望专门前往的景点，宫门外时常有大

量的游客排队进入。“然而在几经周折

抵达了延禧宫后，团内的游客却对此

处的景色颇为失望，而导游也称延禧

宫本身就是未建好就烧毁的建筑，

要不是电视剧突然带火这一景点，

原本来参观的人寥寥无几。”肖女士

表示。

在业内看来，延禧宫、同德里小巷

这类景点的火爆实属偶然，个别遭遇

“被差评”的原因中有着一定的客观

性。据悉，延禧宫本不是故宫主推的参

观区域，而同德里小巷更只是一片居

民区，被“催熟”成热门旅游地后，游客

量猛涨，不仅管理部门措手不及，区域

内的居民更是不堪其扰。无独有偶，被

韩寒导演的电影《后会无期》带火的文

艺青年打卡圣地舟山东极岛也遭遇了

交通设施不堪重负不得不对游客进行

限流的情况，当地甚至出现了一票难

求、小游艇坐地起价等现象。

不过，另一方面，有的地方和景区

却是特意选择了在与影视剧合作或者

植入等形式进行推广，比如当年备受

业界关注的《变形金刚4》中的重庆武

隆景区，以及冯小刚导演的《非诚勿扰》

中植入的西溪湿地等。公开消息显示，

当时武隆景区不仅垫付了拍摄费用，

还向片方支付了一笔数百万元的植入

款项。有专家直言，影视剧植入确实能

给旅游目的地带来噱头，是打响知名

度的一种捷径，但如果景区的相关产

品开发等没能更好地结合影视IP或者

形成特色，很可能就只是昙花一现。

·行进在春天里·
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2019多所高校自主招生取消文科

北京商报讯（记者 程铭劼）近日，全国高校自主
招生密集启动。据统计，截至3月31日，包括北京大学、

清华大学在内的40余所高校公布了2019年自主招生

简章。相比2018年，在报名门槛和招生规模明显下降

的同时，清华大学、山东大学、吉林大学等多所高校取

消了文科类专业的自主招生招录计划。此外，在教育

部关于自主招生“十严格”的背景下，五大学科竞赛认

可度进一步提高，奥赛“省赛区一等奖”成为标配。

例如清华大学今年参与自主招生的专业包括建

筑类，土木类，环境、化工与新材料类，机械、航空与动

力类，能源与电气类，电子信息类，计算机类，自动化

与工业工程类，数理类，化生类，临床医学类，经济、金

融与管理类，文理通识类。与去年相比，人文与社会

类、法学类等专业未进行自主招生。对此，清华大学方

面表示，清华的自主招生采取的是大类招生、培养和

管理的模式，其中许多专业类，比如建筑类，经济、金

融与管理类，文理通识类等均为文理兼招，文科生与

理科生均可报考。

在业内人士看来，高校此举并不意味着文科不重

要，在某种程度来说更容易促进高考公平。因为各学

校自主招生的文科类别没有硬性标准，存在主观判断

会滋生不公平现象。高校取消文科自主招生的行为，

在一定程度上对于文科专业的学生更加公平。

据了解，教育部自2003年开始推行自主招生，是

高校选拔录取工作改革的重要环节。自主招生最开始

的目的相对单纯，是由相应的学校去组织笔试和面

试，然后对于考试的项目区进行一定的降分政策，最

终去达到一个录取优质生源的目的。目前，自主招生

的院校形成“四大联盟”，分别是“北约”、“华约”、“卓

越”和“京都”名校联盟，清华、北大、浙大、吉大等名校

都是联盟成员。“四大联盟”高校会拿出招生计划总数

的5%进行自主招生。

谁会成为故宫天灯、万寿灯的新主人

民资进入冰雪运动产业获支持

600岁的故宫越来越火，“文创”也越玩越大。4

月2日，故宫将对“紫禁城里过大年”展览展出的天

灯、万寿灯复制品进行公益拍卖，这件被称为“故宫

最大文创”的天灯、万寿灯复制品的拍卖捐赠工作

也将交由北京故宫文物保护基金会（以下简称“故

宫基金会”）负责，所得善款将全部用于贫困地区的

教育和文化事业。一时间，拍卖背后究竟是谁在推

动；谁又将会成为天灯、万寿灯的新主人；消失百

年之后，再次出现在世人面前的它们如何被神还

原等一系列问题也成了人们关注的焦点。

100%神还原？
在今年1月开始的春节“贺岁迎祥———紫禁城

里过大年”展览上，故宫博物院展出近900件（套）

文物，恢复了往日皇宫过年的装饰、活动，为观众

呈现了一个充满年味的紫禁城。一度封存于盒子

里的1400盏宫灯被精心修复，悬挂在宫内。其中

最引人关注的，还数在乾清宫丹陛下高高竖起的

“天灯”和“万寿灯”各一对，这也是迄今为止故宫

最大的一组文创产品。

据故宫博物院院长单霁翔介绍，复原品天灯、

万寿灯由故宫博物院下属企业北京故宫文化传播

有限公司出资承担复原制作和搭建工作。而在消失

了179年后，与天灯、万寿灯相关的文物早已分散各

处，无迹可寻。故宫研究人员在文献中查出了它们的

使用方式、历史沿革乃至各部分的详细尺寸，更在各

个库房中找到了灯身模型、灯联小样及灯杆原件。

然也有一些变通。比如万寿灯的4根戗木，原

长二丈六尺二寸，也就是8.348米。为给观众留下

更多参观空间，故宫进行了一定比例的缩短，调小

了支立角度，并成功将它们复原出来，重新树立在

乾清宫的台基上下，让康乾盛世的过年景象又重

新出现在今天。

8000人铸造
民间过年有挂灯笼的习俗，皇家也不例外。只

是相比于民间，皇宫里的灯笼挂得更多、更气派。

清代宫廷沿明代旧制，春节前后要在乾清宫丹陛

上下各立一对天灯和万寿灯。从立到撤，前前后后

要使用8000多人力。按《国朝宫史》记载，每年腊月

二十四安设天灯、万寿灯。天灯至次年二月初三撤

出，万寿灯至正月十八撤出。

如此大阵仗打造出来的天灯和万寿灯，究竟

有什么不一样？答案很简单，可以说就是纯“刷

脸”。在当时，天灯、万寿灯主要是用于装饰，其造

型和装饰格外精美繁复。从细节上看，灯楼即顶部

的亭子，不同年份式样不同。乾隆朝以前是彩漆六

角重檐亭，最迟在嘉庆十三年以后是金罩漆圆形

攒尖重檐亭。现在在乾清宫丹陛上的万寿灯座是

六面体，与六角形灯楼呼应。

而树立在丹陛下的天灯，也是源于我国民间

旧时习俗：春节前后在高处悬挂灯盏。灯火彻夜通

明，故谓之“天灯”。从清代内务府文献中可知，除

乾清宫、皇极殿外，毓庆宫、建福宫、养性殿等处均

竖有天灯。

不同往昔的是，179年后的今天，在“刷完脸”

后，天灯、万寿灯多了一个更有意义的使命———被

进行公益拍卖，所得善款全部用于贫困地区的教育

和文化事业。单霁翔表示，故宫只会拍卖这一组天灯、

万寿灯复原品。这意味着，虽然此次拍卖的天灯、万寿

灯是复原品，但在市面上仍将是独一无二的存在。

花落谁家
对于如此大体积的两对复原品，拍下后放哪

儿、如何保存，也成了不小的难题。究竟是什么样

的买家，才能够拍下这两对“御用”灯笼，也成了网

友关注的焦点。在中央财经大学文化经济研究院

院长魏鹏举看来：“私人企业家的可能性会大一

些，吸引他购买的原因可能一是出于喜欢文物收

藏，二是投资升值的角度，三是考虑到购买天灯可

能产生的广告效果。”

“很多有文化情怀的企业和人士已经来打听

了。”此前单霁翔曾表示。近年来，故宫的文化遗产

保护事业获得诸多机构和人士的慷慨捐资。为支

持国家扶贫工作，以博物馆文化创新能力反哺贫

困地区，故宫决定举办此次公益拍卖。“拍卖公司

已经表示不收取佣金。除了天灯和万寿灯，还有几

对复原宫灯也会拍卖。”

北京市社科院首都文化发展研究中心副主任

沈望舒表示，如今的企业纷纷涉足慈善，再加上故

宫这个超级大“IP”，这次天灯、万寿灯的拍卖必定

很有市场。“向慈善靠拢，是社会责任感的体现，也

是一种风尚。作为传统文化企业的巨头，故宫投身

公益，起到了引领作用。”

神秘的故宫基金会
如果说天灯和万寿灯的拍卖意味着故宫经营

思路的转变，那么当年设立故宫基金会时，又何尝

不是故宫的一次突破。公开资料显示，故宫基金会

成立于2010年10月，是由故宫博物院发起，由王

石、万捷、刘长乐、宁高宁、马化腾、陈启宗、陈东

升、冯仑八位企业家以自然人或企业法人身份参

与的独立运营组织，属于非公募基金会。其宗旨是

维护故宫藏品和建筑，为故宫学术研究和公众服

务提供支持，并扩大故宫在国际国内的影响力。

2017年被北京市民政局认定为慈善组织。

根据故宫2017年发布的数据，故宫馆藏文物

达180万余件，在文物保护方面所支出的费用多达3

亿元。尽管故宫年门票收入已超7亿元，但对于实行

预算制度的故宫来说，门票收入都需全额上缴国库。

只有经过财政部、文化和旅游部的逐级批复后才能

投入故宫文物保护项目的使用。而这对于故宫庞大

的馆藏文物维护费用来说，不过是杯水车薪。

故宫基金会成立后，制定了详细的管理运作

细则，并按照基金会的标准模式，通过理事会管理

以及项目专家委员会的运作，保证基金会的资金

确实用于故宫文物保护事业。为了保证基金会的

公正性，故宫基金还通过公开年度财务请独立的

审计机构进行审计，向社会公开审计的情况等方

式吸引社会监督。针对此次拍卖的细节，北京商报

记者第一时间联系到故宫基金会方面，但截至发

稿对方未给予回应。

北京商报记者宗泳杉 实习记者杨海丹

影视剧“网红”景点为何逃不出差评怪圈

DNV宣布成立音乐人事业部

北京商报讯（记者 卢扬 郑蕊） 由豆瓣音乐和V.
FineMusic联手成立的DNV音乐集团又有了新动作，

不仅在3月30日对外宣布成立音乐人事业部，同时线

下音乐空间TeenTown音乐人俱乐部也正式揭牌。而

随着DNV音乐集团的进一步布局，曾经在付费业务上

不尽如人意的豆瓣FM也将重启，并与面向B端的V.

FineMusic共同在融媒体领域发展。

据DNV音乐集团方面介绍，音乐人事业部旗下有

爵士厂牌FlowFluence、HIP-HOP厂牌All That

Records、亚洲电音厂牌SoySauceLabel等。值得注

意的是，音乐人事业部的成立，也标志着DNV音乐集

团在版权交易、流媒体后正式进入音乐创作、音乐厂

牌、艺人经纪等领域。

2018年4月，豆瓣音乐从豆瓣分拆，并与音乐版权

服务平台V.FineMusic合并重组。3个月后，新组建的

公司首次对外公布名称，即如今的DNV音乐集团。其

中豆瓣音乐主要承载DNV音乐的流媒体音乐服务，知

名产品为豆瓣FM。

而在今年2月20日，豆瓣FM还宣布获得了腾讯音

乐娱乐集团和挚信资本的战略投资，并将与腾讯音乐

在产品和版权方面展开战略合作。值得注意的是，近

年来数字音乐市场发展迅速，但也面临着激烈的竞

争。据数据机构测算，2018年我国数字音乐市场规模

已达612.42亿元，预计2019年将达到672亿元。但选择

在国内数字音乐市场布局的入局者也不可小觑，包括

腾讯、阿里、网易在内的互联网巨头均对此虎视眈眈，

同时类似太合音乐集团等拥有大量内容的音乐公司也

在数字音乐等领域延展自己的全产业链。投资分析师

许杉认为，现阶段数字音乐平台数量较多，如何找到自

身的特色是从行业竞争中脱颖而出的重点。
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东城环二环城市绿廊设13个景观节点

北京商报讯（记者 卢扬 实习记者 杨海丹）3月29
日，北京商报记者从东城区园林绿化局了解到，东城

环二环城市绿廊建设了13个景观节点，这些节点与周

边文化资源镶嵌呼应。其中，绿道全长16.1公里，总规

划面积39.4公顷公里。

城市绿廊的13个景观节点分别是晨歌暮影、古河

花雨、梵宫映月、春场新颜、水厂拾趣、谷仓新貌、城市

广场、古垣春秋、金台秋韵、龙潭鱼跃、左安品梅、临波

问天、永定祥和，景观节点以绿道体系建设为媒介，将

文化资源镶嵌其中，体现了东城区绿道体系“绿荫漫

步，文化随行”的规划理念。

3月29日上午，记者来到城市绿廊中的一处景观

节点———位于安定门的“古河花雨”。一边是望不到尽

头的蜿蜒河水，一边是姹紫嫣红的春花盛景……北京

市东城区园林绿化局副局长徐莎介绍说，以前，这里

就是二环路观赏海棠和碧桃的一处集中开放式绿地，

打造环二环城市绿廊时，把春花景观引到了河道两

岸，增加了不少新的花灌木品种，同时丰富了滨河水

生植物，形成了以“古河花雨”为主题的滨河景观。“还

增加了亭廊组合和亲水空间，设计和旁边安定门相呼

应，给周边居民提供一个休息的地方。”

据了解，东城区环二环城市绿廊工程主要建设内

容包括绿化加密、景观提升，慢行道路系统、游憩服务

设施、标识系统和基础配套设施建设等。通过“增绿、

驻足、连通、添彩”的形式，利用原有的护岸形态，突出

“自然、生态、简约、亲水、人文”的设计理念，以丰富植

物层次和物种多样性为主，打造自然野趣、闹中取静

的滨水生态环境。同时结合二环沿线钟鼓楼、安定门、

雍和宫、自来水博物馆等地域的文化特色打造“一河、

两带、十三景”的优美景观。

·资讯播报·


