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北京商报产业 Industry

北京商报讯 （记者 金朝力） 近日，美的
Coolfree酷风家用中央空调新品发布会在京召开。

美的集团家用空调事业部酷风家用中央空调总监

竺奕飞表示，作为美的集团家用空调事业部推出的

全新品牌———Coolfree酷风，意在通过“多品牌”的

专业化经营策略和“精细化”的市场定位，进一步挖

掘家用中央空调市场的发展空间，为消费者提供更

高品质、更个性化的家用中央空调。2019年，美的

Coolfree酷风家用中央空调预计实现年销售收入

80亿元人民币的阶段性目标。近年来，家用中央空

调市场成为中国空调市场新的最大增长点，但鲜有

创新颠覆性的家用中央空调品牌。

·看台·
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今年中国智能音箱市场规模将达2650万台

顺义区税务局以税资政
做好税收经济分析工作

创维发布全球首个大屏AIoT生态

随着中国经济的发展，国内消

费者需求升级、分级，空调企业以

往所依靠的规模红利、人口红利正

在逐渐消失。面对国内空调市场增

速放缓的危机，进一步挖掘海外市

场的可能性成为不少中国空调企

业的选择，海尔、格力、奥克斯等企

业更是把扩展海外市场写入了自

身的发展战略。

3月29日，位于印度北方邦大

诺伊达地区的海尔北部工业园奠

基，这是海尔在印度投建的第二

个工业园。新工业园包含了冰

箱、洗衣机、空调等制造基地。其

中，该空调制造基地是海尔空调

在印度投建的第二个制造基地，

将成为海尔空调最大的海外制造

基地，生产产品将覆盖净界自清

洁、D系列智能变频自清洁等高端

空调产品。3月25日，奥克斯的第

一个海外研发中心———AUX日本

研发中心也在日本神户正式成立

并运营。

数据显示，如果以出货量为统

计标准，近年来中国空调产业向

全球范围包括国内市场的产品供

给量已经超过了1.5亿台，而其中

体量最大的国内市场目前进入了

存量竞争阶段。在2015年国内空

调市场面临大量库存积压和2017

年中国制造业经历寒冬之后，国

内空调市场趋于饱和，空调厂商

利润增速放缓，家电厂商纷纷寻

求海外扩张之路，寻找新的增长

点。从内销、出口到当地设厂运

营，厂商们集体将画面切换到了

自有品牌海外拓荒之旅。

奥克斯集团董事长郑坚江表

示：“奥克斯空调目前的销售已经

覆盖全球100多个国家和地区，即

使在经济形势错综复杂的2018年，

奥克斯空调的海外市场销量仍然

达到500万套，并连续五年成为空

调出口市场增长率第一。此次日本

研发中心的成立，是奥克斯国际化

战略的重要一步。”据了解，截至

2019年3月，奥克斯已经拥有五大

研发中心和十大制造基地，奥克斯

空调总产能已经超过2800万套，并

且奥克斯已经明确目标———保证

每年销售收入35%的增幅，2022年

实现5500万台年销量的业绩目标。

对于奥克斯来说，立足中国市场是

基础，打开全球市场才是未来战略

的重要组成部分。

家电产业观察家洪仕斌认为，

中国制造要走向世界，必须解决的

核心问题是创新能力。国内空调企

业进一步强化创新和品质的理念，

并全面加大海外市场的开拓力度，

是势在必行的战略选项。而能够站

在全球市场的角度，提升研发水平

与创新范围的海外研发中心，则是

国内空调企业全球化战略中最为

关键的环节。

《国家创新驱动发展战略纲

要》强调，强化原始创新，增强源头

供给。创新是企业品牌建设的原动

力，国家鼓励企业加大技术研发投

入，优化企业内部研发创新、成果

转化的组织管理机制，提高企业自

主创新、持续创新能力，扩大高质

量产品与服务供给。作为空调行业

的领头羊，格力、奥克斯等开启全

球创新，为国内空调企业全球化树

立了良好的发展模式。

“在全球化浪潮的冲击下，以

产品和模式创新，实现企业与用

户的连接将是空调企业发展的新

路径。格力、奥克斯等头部企业的

全球化创新成果，成为其他空调

企业自主创新发展的标杆。”洪仕

斌说。

北京商报记者 金朝力

一是夯实基础工作。成立税收经济分析工作

领导小组，做好税收经济分析工作的整体协调；制

定《国家税务总局北京市顺义区税务局税收经济

分析工作规程》，明确职责分工和运行保障，形成

科学规范、顺畅高效的工作机制，积极打造税收经

济分析拳头产品。

二是积极探索创新。坚持服务大局，充分利用

信息大数据，立足税收视角做好分析工作，发挥以

税资政功效；创立《顺义税务调研》专刊，从经济税

源分析、政策效应分析两方面入手编撰分析文章，

为地方领导决策提供依据。

三是做好后续分析。立足改革发展实际，密

切跟踪非首都功能疏解、京津冀协同发展等重

大发展战略实施进程；选取北京市内、京津冀地

区或其他与顺义经济规模、结构或地理区位相

近的地区，做好区域比较分析；持续跟踪和深入

分析临空产业、汽车制造产业，养老、就业等民

生事业及相关龙头企业发展，积极为区域发展

建言献策。

北京商报讯（记者 金朝力）近
日，360在北京宣布了其IoT战略，

推出家庭安全大脑，并发布了多款

智能硬件产品，其中包括一款智能

音箱———360MAX。

与2018年春季苏宁、博信、斐

讯、猎豹、百度等众多品牌进入带

来的热闹相比，中国智能音箱市场

在2019年春季显得稍有些沉寂，新

晋品牌仅360一家。不过经过巨头

洗礼后的市场规模依然保持着高

速增长的态势，根据奥维云网

（AVC）线上监测数据显示，2019

年1-2月中国智能音箱市场销量为

282.9万台，同比增长882%。

据北京商报记者了解，2月受

春节假期的影响，智能音箱线上市

场销量环比下降了43.3%，但由于

2018年基数较低，同比仍然增长

526%。

从品牌格局看，根据奥维云网

（AVC）线上监测数据，1-2月排名

前三的品牌是天猫精灵、小米和百

度，TOP3品牌份额超过90%。巨头

通过价格战抢占用户的同时也建

立了较高的生态壁垒，新进入者除

非品牌或产品具有极强的吸引力，

或者背后有巨额资金支持，或者另

辟蹊径，寻找合适的细分市场，否

则很难在市场立足。

随着各大企业加速IoT生态的

布局，智能音箱作为入口级产品会

受到更多的重视，2019年中国智能

音箱市场将继续增长，根据奥维云

网（AVC）预测，2019年中国智能

音箱市场规模将达到2650万台。

北京商报讯（记者 金朝力）3月
29日，康佳集团股份有限公司正式

发布2018年年度报告，报告期内康

佳集团共实现营业收入461.27亿

元，同比增加47.71%，归属上市公

司股东的利润为4.11亿元，同比增

加22.56%。

2018年消费电子产业可谓是

哀鸿遍野，但康佳集团却逆风飞

扬，不但实现了营收利润逆势双增

长，而且提质增效，多点开花，成为

今年消费电子行业最耀眼的明星

企业。探索其背后质变的原因，主

要来源于康佳集团近两年来大刀

阔斧式的变革。

2018年，康佳集团制定并推动

实施以转型升级为导向的发展新

战略，明确了以科技创新为驱动的

平台型公司的核心定位，坚持“科

技+产业+园区”的发展方向和“硬

件+软件、终端+用户、科技+投控”

的发展模式，以改革、转型、升级为

策略，着力构建产业产品业务群、

科技园区业务群、平台服务业务群

和投资金融业务群四大业务组群。

2018年，康佳集团在彩电业务

方面进一步优化业务结构，其中，

海外业务销量同比增长33%；其

次，康佳正在积极推进彩电业务机

制变革，如重点推进彩电业务的独

立法人化运作等；最后，康佳在彩

电业务领域不断强化创新驱动，加

大研发投入，技术创新水平进一步

提升，率先推出了具有自主知识产

权的8K解码芯片，以及远场语音、

人脸识别等技术。

在白电业务领域，2018年，

包括新飞电器在内，康佳集团白

电业务规模实现增长22.46%，电

商业务同比增长33%。去年，康佳集团

以 4.55

亿元收

购新飞

电 器 ，

并于两

个月后

宣布复

产。

康佳集团2018年度营收增长近五成

北京商报讯（记者 石飞月）3月27日，创维正
式对外发布全球首个大屏AIoT生态———创维

Swaiot以及第一款大屏AIoT生态中心Swaiot

CENTER———创维Q80系列电视，完整建立了大

屏AIoT生态系统。酷开系统为创维的全面转型和

建立大屏AIoT生态Swaiot提供了有力的软硬件

技术支撑。基于Swaiot，电视将成为用户与家庭

中其他智能硬件交互的媒介，即SwaiotCEN-

TER。通过创维电视独有的TrensAI功能，用户可

以实现与全屋智能硬件之间的远场语音实时交互

及控制，获得前所未有的智慧家居体验。Q80系列

电视是创维首台SwaiotCENTER大屏AIoT生态

中心，它身兼Swaiot和TrensAI两大技术实力。

北京商报讯（记者 金朝力）Cleaneed系列新
品发布会日前在京举行，并推出两款新品———

Cleaneed声波电动洁面仪和Cleaneed声波电动

牙刷。在发布会上，Cleaneed还宣布邀请迪丽热巴

担任声波电动洁面仪的代言人，高伟光担任声波

电动牙刷的代言人。Cleaneed个人生活护理用品

系列将携手两位产品代言人，为年轻时尚的消费

者们带来更多提升个人护理品质的新可能。

Cleaneed系列以时尚年轻化的智能产品研究

为基调，力求优化当代年轻人的个人护理体验。

Cleaneed希望通过声波电动洁面仪和声波电动

牙刷这两款产品的发布，使更多消费者开始重视

个人健康护理。

北京 中 创 嘉 科 技 开 发 有
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