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·资讯·

电商撑起半边天
3月29日，霸王集团公布2018年业

绩显示，霸王集团营业额为2.94亿元，

同比增加11.2%；股东应占溢利亏损

119.6万元，2017年股东应占溢利为

1922.7万元，同比下滑106.22%。其中，

核心品牌霸王的营业额为2.71亿元，约

占集团2018年度按品牌分类营业额的

92.3%，比2017年度上升了约18.2%。

数据显示，霸王集团电商渠道的营

业额为1.604亿元，较2017年同期的

1.04亿元显著上涨了54.2%，已占据了

总营收的半壁江山。然而，霸王集团电

商渠道迅猛增长的背后，是其高成本的

推动。对此，霸王集团也在公告中坦言，

霸王集团亏损主要原因是销售成本的

包装物耗用和制造费用的增加使得销

售成本的整体增加；集团投资于推广活

动以继续发展其电商渠道，使得集团产

生的促销费用及物流成本大幅度增加；

其他收入的减少以及贸易应收款项减

值的确认。

北京商报记者登录霸王天猫官方

旗舰店发现，近期多款霸王产品正在搞

“买一送一”的促销活动，同时，还有“满

200减50”等多种满减优惠活动，并且在

购买金额达到128元和188元时，赠送多

种产品小样。

业内人士认为，霸王集团频繁且大

力度的折扣活动，虽然短期可以为集团

带来一定的收益，但是从长久发展来

看，不利于霸王集团的回归。同时，这也

与霸王集团刚面市时所打的高端洗护

产品定位不符。

另外，在2018年，霸王集团邀请了

知名歌手毛不易为其代言，在一定程度

上也增加了霸王集团的营销成本。资深

营销人、智云图品牌咨询公司创始人姜

晓峰指出，霸王集团签约毛不易，不仅

是由于毛不易与其名字容易让人产生

联想，同时，毛不易也是年轻一代熟知

的明星，这也可以拉近已出现品牌老化

问题的霸王集团与年轻消费者的距离。

再度亏损
霸王集团起源于1928年。彼时，霸

王集团创始人陈启源祖父陈琼芝在广

东、广西等地行医。其一族的“中药世

家”称号逐渐流传开来，中药养发之风

盛行乡里。1989年5月，陈启源创建广州

霸王化妆品公司，并创立了霸王、丽涛

品牌。

2007年，“霸王”荣获“中国驰名商

标”，霸王集团名声鹊起，也带动了业绩

进入快速成长阶段。自2007年以来，霸

王集团一直保持高速发展。2009年，霸

王集团迎来发展巅峰，成为当时中国中

药日化市场竞争力第一品牌。同时，霸

王集团营收攀升至17.56亿元，营收和

股东应占溢利均保持双位数增长。

然而，好景不长，2010年，因《壹周

刊》指其洗发水中含有可致癌的二恶

烷，让刚刚打开局面的霸王从神坛跌

落。至此之后的连续六年，霸王集团业

绩一落千丈。霸王集团累计亏损高达

16.65亿元，这一数字接近巅峰时期的

全年营收。

2016年，霸王集团得到香港高等

法院宣判，被告《壹周刊》称霸王洗发

水含有可致癌的二恶烷为诽谤，霸王

被指“致癌”一事被洗清，公司也再次

恢复盈利。

此前，霸王高管层曾表示，将深耕

电商平台，加强集团旗下品牌小霸王、

本草堂、追风系列产品的线上销售渠

道。对此，业内人士则评论道：“霸王集

团成也电商，败也电商。”

王者何时归来
事实上，霸王集团在二恶烷事件之

后，也意识到集团过度依赖单一的霸王

产品，并曾试图以多元化开拓局面。

2010年4月，霸王集团推出霸王凉茶，不

过，在当时的快消市场上，已有王老吉、

和其正和加多宝等多种凉茶品牌，想要

从中分得一杯羹并不容易。2011年，霸

王集团推出天然植物护肤系列产品“雪

美人”；2013年，霸王集团又相继推出洗

衣液、霸王牙膏、高医生洗手液等；2016

年，霸王集团还推出了高端婴童洗护品

牌“小霸王”。

“霸王在业绩上‘吃亏’后，急于寻

求新的增长点，尝试多元化是对集团的

一种探索，但像跨界凉茶的玩法适合当

今社会，且应与知名凉茶品牌联手，而

不是依靠自己单一力量突围市场。”业

内人士称。

如今，霸王集团难在市场求得一席

之地，与“夫妻内斗”也不无关系。2017

年12月，霸王国际主席兼执行董事陈启

源的妻子、同时也是霸王集团创始人之

一的万玉华在香港召开新闻发布会称，

因与丈夫兼合伙人陈启源关系破裂，向

地区法院申请离婚，并要求法院将霸王

国 际 的 控 股 公 司 FortuneStation

Limited清盘，把控股公司的资产变卖，

分发给股东。彼时，业内戏称该事件为

“霸王别姬”。

霸王集团要面临的问题不止于此，

产品形象老化、创新不足等都成为如今

打开市场的绊脚石。

头皮医生创始人王玮在接受北京

商报记者采访时指出，头皮健康护理方

面一直是消费者关注的领域，而功效性

的健康护理产品也是企业竞相追捧的

对象。伴随千禧一代对头皮管理的关

注，防脱发洗发水具有良好的市场前

景，因而，霸王集团主打的防脱产品仍

拥有较大市场。

不过，有业内人士指出，尽管霸王

集团提出以“王者归来，业绩为王”为运

营主题，但是落实仍需时间，未来，如果

没有持续的资金投入研发、生产和营销

等环节上，霸王集团想要重振雄风仍待

考验。

对于未来发展规划和融资进展，北

京商报记者采访了霸王集团，截至发

稿，对方并未予以回复。

北京商报记者 蓝朝晖 白杨

北京商报讯（记者 蓝朝晖 濮
振宇）近日，中国联通公布了“携号
转网”项目的部分设备服务采购竞

标结果。据了解，此次采集涉及54

套短信中心、47套短信互通网关以

及37套短信在信网关。华为和中兴

通讯中标。中国联通要求所有标包

均要在2019年4月30日前设备到

货，5月31日之前完成设备安装、调

测，7月31日之前完成联调。

李克强总理代表国务院在十

三届全国人大二次会议上作的《政

府工作报告》提出，在全国实行“携

号转网”。随后，工信部部长苗圩表

示，年底前要实现所有手机用户自

由“携号转网”。用户对一家公司不

满意了，可以带着手机号码选择另

外一家提供服务。

“携号转网”也称“号码携带”

或“移机不改号”，即用户可在保持

手机号不变的前提下更换移动电

信运营商，并享受相应资费政策。

2010年，工信部开始试点进行“携

号转网”业务。

2018年12月，“携号转网”试点

城市启动新规，新流程下，用户只

需发送短信就可完成查询和申请，

拿到携转授权码后，再到携入方所

在的营业厅进行业务办理，办理完

携转业务后1小时内即可转到新运

营商，大大缩短了转网生效时间。

然而，时至今日，进展仍难言

顺利。有报道称，为防止用户流失，

部分电信运营商采取捆绑业务套

餐、延长排队时间等做法变相设置

障碍。还有一些满足转网条件的用

户被运营商告知存在诸多风险后

无奈放弃转网。

中国联通研究院院长张云勇

表示，之所以到2019年底才可以正

式在全国推广，主要因为在“携号

转网”过程中需要大量系统改造工

作，投资成本高，另外还有大量影

响用户感知的问题需要解决。

中国移动方面介绍，目前已建

立“携号转网”工作领导小组，统筹

协调各方资源，尽快完成网络建设

和系统改造准备工作，保障并督促

相关项目顺利推进。

中国信通研究院公布的数据

显示，截至2018年12月底，累计“携

号转网”用户167万人次，其中2018

年新增63万人次，同比增长62%。

业内人士表示，工信部要求

三大运营商年底前在全国实行

“携号转网”，与5G全国商用时间

一致。作为新一代移动网络技术，

5G使网络性能和用户体验大幅

提升，是运营商争夺用户份额的

重要领域。未来，随着“携号转网”

政策的落实，在激烈竞争的存量

市场中，运营商建设5G的积极性

有望不断提升。

北京商报讯（记者 李振兴）记者日前在中国石
化北京石油举办的中国石化公众开放日专题活动上

了解到，为了油品质量，中国石化北京石油产品质量

监督检验中心（以下简称“质检中心”）投资近3000

万元购买装备，对油品的采、购、存、运、销全环节进

行质量管理，保证油品质量。

对于消费者最为关注的油品质量问题，中国石

化北京石油相关工作人员表示，为了保证质量，质检

中心投资近3000万元购置了56台装备，并建立了

“实验室信息管理系统（LIMS）”。同时中心也获得了

CMA认证以及北京市质量技术监督局授权，是具有

第三方公正地位的质量检验机构。

中国石化北京石油目前共有加油站567座、便

利店510个、在营油库7座。在采购环节，做到不符合

质量标准的油品不采购，不在《中国石化成品油采

购名录》中的供应商的油品不采购，油品生产厂家

不明确的不采购，不提供全项合格《质检报告》的供

应商的油品不采购，已被列入公司“黑名单”中的供

应商的油品不采购。

为了保证油品质量，加油站油品接受国家抽检、

地方政府抽检、集团抽检和企业内部抽检。

由盈转亏 霸王押宝电商难再称霸

携号转网年底铺开 运营商响应“备战”北京石油质检中心
投资3000万元确保油品质量

亟待电商板块助力扳回一局的霸王集团仍未如愿。日前，霸王集
团披露的2018年业绩公告显示，公司实现营业收入2.94亿元，公司拥
有人应占溢利亏损119.6万元。其中，来自电商渠道的收入已撑起霸王
集团收入的半边天，这也导致促销费用及物流成本大幅增加，其收入
上升被传统渠道销售收入的下降部分抵减。业内人士认为，电商板块
被霸王重度加码，但硬币的另一面是，销售及分销开支增幅较大。霸王
集团提出以“王者归来，业绩为王”为主题，但如今再度亏损，想要上演
王者回归，或许仍需寻找融资或潜在的投资者。


