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中国酒业周刊

精英观点

多元化下消费趋势，消费者对白酒的品质要求日益提高，而个性化的消费要求，
为富有特色的产品提供了充足的生存空间。随着酒类市场逐步改变着酒业人的传统
认知，所谓的创新理念在白酒领域逐渐弥漫开来。但产品的创新，依然需要回归品
质，原酒作为白酒产业中的重要一环，其品质的提升同样体现着行业的高质量发展。
在中国酒业协会副理事长兼秘书长宋书玉看来， 原酒是未来高质量发展的重中之
重，在此理念下，建立起科学、规范、标准的品质体系，成为整个产业持续健康发展的
必然选择。

真实的产区表达
白酒市场的发展、消费者需求的提

升，催生了越来越多的企业入局白酒领

域。在此情形下，部分品牌业者和原酒

业者，似乎忘却了对于产区概念的坚

守。宋书玉表示，目前存在的情况是，很

多企业连生产所需的原材料到底从何

而来都不甚了解，而事实上，大量的原

材料已经不是本地所产，甚至不是中国

生产，而是来自海外。部分企业一边购

买海外原材料，一边编造虚假的故事来

为其产区概念镀金。而这些来自国外的

原料，已经在酿造上、产品风味上，带来

了许许多多的问题

但是，这种非当地的原料，非真实

的故事还不是更危险的，对于原料品

控的漠视，是值得业界警惕与关注的

问题。宋书玉指出，目前存在的情况

是，很多原料仅仅只是进行简单的检

测，原料品质把控过程中需要关注的

多种要素均被忽略。而事实上，原料与

产区、生态有着密切的关系。因此在产

区表达上，不能仅仅满足于产区有好

的可见生态，即好的水源、好的自然环

境等。更需要关注到看得见的微生态，

这其中便包含了特殊的酿造环境、酿造

场所和酿造窖池。

宋书玉强调，对于原料的真实性

和产区的真实性表达，未来谁在这上

面弄虚作假编造故事，都会付出惨痛

代价。因为真实性不仅仅是一个单方

面的要求，而是消费者需要有知情权，

需要能够进行自己选择，需要消费得

明明白白。而从协会的角度来看，接下

来会通过成立包括关于窖龄认定的技

术委员会等，来进一步保证产区的真

实性。

以酒庄酒构建高品质
宋书玉提及的第二个维度，便是

酒庄表达。而所谓的酒庄表达，通过技

艺和文化传承的清晰脉络、酿造场所、

酿造原料以及酿造工艺传统化的极

致，来共同构建酒庄。而酒庄酒，则代

表着品质。

从当前白酒行业的情况来看，酒庄

热正逐渐现出端倪。以四川郎酒为例，

企业耗费巨资打造的郎酒酒庄集参观、

度假、品酒以及销售等功能为一体，随

之而来的郎酒庄园酒则被列入郎酒高

端产品的序列中。不仅仅是郎酒，从公

开消息可以看到，目前包括泸州老窖、

古井贡酒等知名企业，都在酒庄酒这一

概念上大做文章。

宋书玉认为，白酒酒庄的发展，不

仅可以满足消费市场对于产品特色化

的需求，同时也能够迎合当前居于热潮

之下的体验式消费。推动白酒产业从单

纯的规模效益和品牌效益，向品质效益

和特色效益进行转变。不过，宋书玉强

调，当前还没有一家酒庄获得中国酒业

协会的认定。但接下来，随着白酒酒庄

模式的逐步完善，酒庄体系也会逐步规

范。未来，中国酒业协会会依据酒庄标

准体系的要求，对酒庄进行认证。而符

合准入条件，酿造、原料符合酒庄酒的

标准化体系表达的酒庄和产品，就代表

了品质。

不过，宋书玉还强调，酒庄表达作

为中国白酒的一个重要表达体系，系

统、规范、完整，都是在做减法，而不是

做加法。不会出现越评选越多的情况，

这样就难以体现出品质。因此，酒庄体

系的表达，接下来也会系统进行构建。

建立标准化体系
在新的品质体系下，无论是原酒还

是品牌，尽管不同品类、不同香型的白

酒，会有不同标准的评价体系来进行衡

量。但在新形势下，标准的制定将日益

细化，甚至以更加细分的标准来对香型

进行标注。

宋书玉表示，在品质和价值表达体

系中，标准化体系建设十分重要，而中

国酒业协会未来拟通过系列标准的修

订与制定，构建起一套完整的白酒标准

表达体系。事实上，2018年，中国酒业协

会已完成白酒年份酒标准、白酒产品溯

源体系标准、饮料酒分类标准的修订，

从战略的层面做好了顶层设计。以将在

2019年推出的年份酒标准为例，旨在用

简洁明了的方式来表达年份酒。这些措

施的目的在于，让原酒企业、使用原酒

的企业明白，什么是好的原酒，并借此

保护真正的产区品牌。

不仅如此，中国白酒的标准化，不

能只着眼于国内消费需求，更需要与中

国白酒的国际化目标进行连接。因为不

能实施标准化的中国白酒，将给海外消

费者在理解上带来障碍。这些愈加清晰

的辨识标准，不仅会涵盖直观的标志、

外观，甚至在诸如液态酿造法与固态酿

造法的分类上，也进行更为严格的区

分，提供详细的辨识方法。而作为消费

者，则能够通过更为简明易懂的标注，

直接了解到产品的工艺、特色以及其所

属的产品类型。在宋书玉看来，顶层标

准的清晰化，也将助推更多系列标准的

明晰。 北京商报记者 薛晨/文
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中国酒业协会副理事长兼秘书长 宋书玉：

原酒成行业高质量发展的关卡

时隔六年 啤酒行业再迎年度产量增长
旺季将至，啤酒行业来势迅猛，不

仅表现在资本市场，也反映在产销动能

上。根据国家统计局数据显示，2018年，

中国规模以上啤酒企业累计产量3812

万千升，同比增长0.5%。2019年1-2月，

中国规模以上啤酒企业累计产量539万

千升，同比增长4.2%，同期累计出口啤

酒5.838万千升，同比增长5.3%，金额为

2.5019亿元，同比增长2.9%。值得关注

的是，这是国产啤酒在2013年以来，产

量经历连续下滑之后，首次实现年度性

产量增长逆转。

产能提升
近年来，包括华润啤酒、青岛啤酒

等在内的诸多国内啤酒企业，都不断加

码在中国市场的产能布局，欲通过持续

“瘦身”来推高利润率。其中，华润啤酒

停止运营13家啤酒厂，青岛啤酒则先后

关停了上海、芜湖等工厂。业内人士指

出，从短期来看关闭工厂可能会造成一

定的资产减值，但随着产能效率的提

升，有助于进一步提高利润率。

连日来，啤酒板块迎来全面上涨。

其中，青岛啤酒和珠江啤酒上涨超过

5%，惠泉啤酒、重庆啤酒分别上涨

3.46%、2.04%，港股青岛啤酒上涨

5.71%，股价创8个月新高，华润啤酒股

价也上涨5.96%，燕京啤酒更是出现了

涨停。随着国内啤酒指数不断上涨，业

内人士分析指出，从消费升级、增值税

下降、提价滞后效应等多个方面来看，

2019年啤酒板块有望受益于2018年提

价滞后效应+产品结构升级+包材价格

回落，进入加速释放阶段。

业绩上涨
在产能提升的背后，北京商报记者

注意到，国产啤酒行业整体的业绩也出

现了上升。北京商报记者梳理各家啤酒

企业财报发现，2018年，青岛啤酒实现

营业总收入265.8亿元，同比增长1.1%，

连续第三年增长。同期，华润啤酒实现

营收318.67亿元，同比增长7.2%，创下

2015年以来的最大增幅。珠江啤酒则实

现营业收入40.39亿元，同比增长

7.33%。且在国内制造业等行业增值税

率下降后，有望进一步带动青岛啤酒、

燕京啤酒、重庆啤酒、珠江啤酒的净利

润增加。

另外，北京商报记者发现，2018年

初，青岛啤酒、燕京啤酒、重庆啤酒、华

润啤酒等都对旗下产品进行了提价。

其中，青岛啤酒对旗下中高端产品提

价约5%，低端产品提价约10%；燕京啤

酒针对重点地区低端产品提价约30%；

重庆啤酒提价约3%；华润啤酒对中高

端产品提价10%，低端产品提价5%。

2018年5月，青岛啤酒对中端产品再次

提价约4%。

业内有观点指出，由于啤酒市场的

特性，前期的提价效果会存在一定“滞

后性”。随着2019年啤酒成本价格趋稳，

市场反馈会逐渐显现，盈利水平有望进

一步提高。

市场拐点
随着消费升级的展开，消费者对品

牌的关注度日益增长。在经历了价格与

规模的双重竞争后，市场逐渐开始向一

线品牌靠拢，国内啤酒行业也开始从

“量”的竞争向“质”的竞争转变。

据悉，目前国内中高端啤酒市场收

入占比已超50%，随着消费需求的提

升，国内啤酒行业整体的高端化进程还

将进一步加快。业内人士指出，高端市

场的逐步壮大，一定程度上也改变了啤

酒行业的利润结构及竞争方式。“随着

国内啤酒消费水平的提升，以及啤酒企

业经营改良、区域竞争格局边际改善

等，未来，国内啤酒行业及重点龙头企

业仍有较大的投资配置机会。”

在啤酒营销专家方刚看来，2019

年，啤酒行业将迎来业绩拐点。但这一

拐点不是规模的拐点，而是啤酒企业之

间，从价格战到价值战、从低端到高端

的竞争转型的拐点。另外，有观点指出，

伴随着进口啤酒的冲击以及精酿啤酒

的盛行，还有鸡尾酒等诸多酒类产品的

竞争，未来，国内的工业啤酒仍有待进

一步提升品质和扩充品类。

北京商报记者 刘一博 许伟


