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中国酒业周刊

一分为四
值得注意的是，在此次拉菲集

团中国经销权的重新划分中，多年

来一直是拉菲集团在中国独家代

理商的ASC，此次调整之后，却只

延续了两个品牌的代理权。据悉，

ASC将继续作为奥希耶庄园和巴

斯克酒庄两大品牌的全渠道独家

进口商，而北京奥比安贸易有限公

司、上海百联优安供应链管理有限

公司，以及保乐力加集团将分别成

为拉菲集团旗下凯洛品牌、凯萨天

堂古堡珍酿以及遨迪诺古堡、精选

系列中拉菲传奇（LégendeR）和

拉菲传说（SAGAR）品牌的独家

代理商。

事实上，早年间，由于国内进

口葡萄酒行业一度出现价格下跌

的趋势，全面波及上下游产业，不

少酒企及代理商遭受市场寒冬，一

些酒行更是因资金紧张、客源不足

等问题相继被迫关店，ASC旗下部

分店铺也是其中之一。

多名业内人士对北京商报记

者表示，由于进口葡萄酒市场门槛比

较低，导致市场上各种品牌大量存

在，但主导品牌缺失再加上大众需

求增加，整个市场处于碎片化状态。

此次拉菲中国更改渠道分销策略，不

仅表现出拉菲集团欲通过调整分销

政策，进一步向中国市场扩张。

市场调整
随着国内电商领域的崛起以

及线下门店代理品牌的增多，诸多

进口葡萄酒品牌在中国获得了更

多的市场竞争空间，中国进口葡萄

酒市场正逐渐回暖。北京商报记者

登录天猫平台ASC官方旗舰店发

现，当前销量最高的是拉菲中国智

利进口小瓶红酒巴斯克干红葡萄

酒整箱装187ml，售价199元，月销

量319件。在天猫超市中，销量最高

的是售价128元的750ml拉菲尚品

波尔多，月销量2971件。

事实上，近年来，不止拉菲中

国一家，越来越多的酒庄开始选择

通过多元化渠道来增加产品推广，

提振销售业绩。业内人士称，未来，

在中国市场上，只一家企业获独家

代理分销的情况将很难再出现。

值得一提的是，此次调整是拉

菲中国与国内资本企业的首次合

作。根据公开资料显示，此次获得拉

菲集团旗下品牌代理权的四家企业

中，ASC隶属于日本三得利集团，保

乐力加中国隶属于法国烈酒巨头保

乐力加，属于外资企业。而奥比安和

上海百联优安，则是中资公司。

探索“新出路”
事实上，拉菲中国与ASC的

调整早在今年3月就已有预兆。当

时，ASC首席执行官涉谷善彦曾

公开表示，未来，ASC精品酒业会

重新将重心放在核心业务，以精

品葡萄酒为根本，不再执着于“大

牌”和“商业”品牌。除此之外，ASC

还会继续推动与其他精品酒庄的

战略合作。北京商报记者注意到，

包括张裕、怡园酒庄等都与ASC在

进行着相关合作业务。

业内人士指出，实际上，酒庄

更换代理商在市场上屡有发生。此

次ASC与拉菲中国在奥希耶庄园

和巴斯克酒庄两个品牌的合作上，

也体现了ASC回归精品化之路的

战略。

据了解，早前国内酒业终端渠

道发展并不像如今一般百花齐放。

由于受到政策影响，高端酒和团购

销售大幅萎缩，且存在一些盲目复

制经验，缺乏长期稳固的供应链和

服务商的情况，虽然代理商、服务

商不少，但经营不利，曾一度受阻。

对此，葡萄酒营销专家李欣

新指出，为了适应未来的发展趋

势，酒业渠道应该先确立清晰的

目标定位，把消费者的需求作为

品牌发展的核心。并尝试互联网

等销售平台，进一步拓宽现有销

售渠道和营销模式，进而提升线

下服务质量，提高消费者黏度，扩

大葡萄酒消费人群。

北京商报记者 刘一博 许伟/文并摄

政策

四川聚焦白酒“川字号”优势特色产业

近日，四川省召开农产品加工园区建设现场推

进会指出，四川省今年确定了76个农产品精深加工

产业重点项目，总投资达342.7亿元。此外，四川省还

将聚焦白酒制造等“川字号”优势特色产业，将积极

培育一批国内知名品牌和区域知名品牌，创建一批

国家和省级有机产品认证示范区，开发一批拥有自

主知识产权、核心技术和较强市场竞争力的新品牌。

产品

帝亚吉欧要约收购3.14%股份

水井坊近日发布公告显示，截至4月3日，帝亚吉

欧要约收购期限届满，最终有689个账户共计1534.2

万股（占总股本的3.14%）接受要约，远低于帝亚吉欧

4885.46万股（占总股本的10%）收购目标。

·酒业热词·

中国劲酒升级产品上市

近日，中国劲酒升级装产品全新上市，除了外部

包装形象的改变，其内在品质也进行了全面提升。据

悉，全新升级的中国劲酒采用了中药数字提取2.0技

术，实现了中药有效成分最大限度的提取，使中药功

能成分含量得到进一步提升，产品稳定性更高，劲酒

品质得到进一步提升；同时，对产品中原酒陈酿周期

进行了延长，有效提升了酒质和口感，提升了消费饮

酒体验。

北京商报综合报道

酒鬼酒下属子公司裁定破产

4月8日，酒鬼酒股份有限公司就酒鬼酒供销有

限责任公司控股子公司破产重整一事发布公告称，

公司收到河南省延津县人民法院下达的民事裁定

书。裁定显示，终止酒鬼酒河南有限责任公司重整程

序；宣告酒鬼酒河南有限责任公司破产；终止酒鬼酒

河南北方基地销售有限公司重整程序；宣告酒鬼酒

河南北方基地销售有限公司破产；酒鬼酒河南有限

责任公司、酒鬼酒河南北方基地销售有限公司实质

合并破产。

古井喊出2019“双品牌、双百亿”目标

古井集团于近召开九届职工暨十一届会员代表

大会第二次会议。古井集团党委书记、董事长梁金辉

表示，2019年，古井集团将持续弘扬“聂广荣精神”，

咬定“双品牌、双百亿”目标；以“五化”、“六工程”为

施工图，深入推进战略5.0，做强做大做优白酒主业；

进一步提升企业管理水平，稳扎稳打确保企业转型

升级；全面破局、彻底归零，为再造一个数字化、国际

化和法治化的新古井而不懈努力。

华润雪花啤酒4月正式登陆韩国

据业界消息，全球销量位居榜首的中国啤酒品

牌华润雪花啤酒将于4月17日以“superX”的品牌

名称正式在韩国销售。华润雪花是继青岛啤酒、哈尔

滨啤酒和燕京啤酒后，第4个进军韩国市场的中国啤

酒品牌。

业绩

资本
拉菲“分家”ASC情何以堪

随着中国进口葡萄酒市场的进一步打开，
拉菲集团也加紧了市场扩张的步伐。4月8日，有
消息指出，自今年7月1日起，拉菲罗斯柴尔德集
团（以下简称“拉菲集团”）将在中国启动多元化
分销渠道， 旗下品牌在中国的代理权将一分为
四。届时，保乐力加集团、北京奥比安贸易有限公
司， 以及上海百联优安供应链管理有限公司三
家公司将与ASC同分拉菲集团旗下品牌在中国
的代理权。 随后北京商报记者尝试与拉菲中国
方面进行联系，截至截稿之时，尚未取得联系。

盈利能力疲软 古越龙山老大地位不保？
北京商报讯（记者 刘一博 许

伟）日前，浙江古越龙山绍兴酒股
份有限公司（以下简称“古越龙

山”）发布2018年度财报显示，

2018年，古越龙山实现营业收入

约为17.17亿元，同比提升4.87%；

归属于上市公司股东的净利润约

为1.72亿元，同比增加4.69%。不

过，值得注意的是，古越龙山扣除

非经常性损益后的净利润和经营

活动产生的现金流量净额却都出

现了下滑。对此。古越龙山表示，现

金流下降主要是由于去年古越龙

山的销售费用及管理费用支出增

加所致。

白酒行业专家蔡学飞对北京

商报记者表示，古越龙山净利润下

降与现金流下降，主要体现了企业

扩大了市场投入，但产品的竞争力

在下降，变相说明企业的盈利能力

在下降，同时也反映出市场渠道销

售信息不足的问题。

根据中国酒业协会公开数据

显示，2018年1-12月，纳入到国家

统计局范畴的规模以上黄酒生产

企业115家；规模以上黄酒企业累

计完成销售收入167.45亿元，累计

实现利润总额17.24亿元，亏损企

业累计亏损额0.31亿元。

其中，黄酒消费的产品多集中

在中端和普通黄酒产品，主流产品

相较其他酒类产品价格偏低，低价

同质化竞争明显，产品结构和价格

有待提升。对此，古越龙山在公告

中明确指出，今年古越龙山将进一

步加大宣传推广力度。通过对大型

活动、重要赛事的赞助和冠名进行

品牌推广，进而提升品牌影响力。

同时，通过对量少、值低、利薄的产

品进行合并、升级、淘汰，以五年、

八年、十年产品为着力点，聚焦大

单品，来增强古越龙山品牌的核心

竞争力。

不过，古越龙山总经理柏宏也

坦言，提价对古越龙山的考验也是

比较大的。尤其是在江浙沪以外的

地区，虽然黄酒增长空间巨大，但

需要消费者认可古越龙山的产品

价值，一时之间消费者很难接受产

品价格过高。

中国食品产业分析师朱丹蓬

告诉北京商报记者，相较于白

酒、葡萄酒、啤酒等其他酒类，黄

酒的价格较低，导致利润也较

低，因此在运营发展的过程中，

没有太多的资源跟资金来支撑

其快速发展。


