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科创板跟投战投细则明确

募资扩产
天味食品登陆上交所3版

2019，高盛不灵了？ （见8版）
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法国拿出重生的勇气

特宝生物
闯关科创板的两个疑问

■西街观察

■老周侃股

虽然科创板具备更大的包容性，
但这并不代表科创板的上市条件很宽
松，如果企业基本面达不到一定的标
准，还是应该谨慎发行上市。毕竟一
旦上市，就意味着投资者将会用真金白
银去购买，如果今后股价跌破发行价或
者是业绩大滑坡，将会给投资者带来
巨大的投资风险。 （见6版）

大悦城新目标：3-5年50个（见5版）一季度个税收入下降三成（见2版）
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降准预期转淡

科创板衔枚疾进。继发行承销实施办法

出炉一个半月后，4月16日晚间，上交所披露

《科创板股票发行与承销业务指引》（以下简

称《业务指引》），对战略投资者、保荐机构相

关子公司跟投、新股配售经纪佣金、超额配

售选择权以及发行程序与信息披露等事项

相关内容进一步细化。其中，《业务指引》明

确了券商跟投比例为2%-5%、战略投资者按

发行股份数量不超过30名等规定。在业内人

士看来，《业务指引》进一步明确与细化了科

创板发行承销过程中的实操规则，将更好地

助力科创板平稳、顺利落地。

明确券商跟投比例为2%-5%
科创板相关规则出台后，券商跟投制度

引发舆论热议。在最新发布的《业务指引》

中，上交所将券商跟投的比例范围明确为

2%-5%，且规定了跟投股份锁定期。

作为资本市场的一大改革，设立科创板

并试点注册制并非是简单板的增加，而是制

度的创新。在这项创新中，科创板试行保荐

机构相关子公司跟投制度让投资者眼前一

亮。如今，《业务指引》对跟投比例等细节性

问题进行了明确。

所谓券商跟投，即发行人的保荐机构依

法设立的相关子公司或者实际控制该保荐

机构的证券公司依法设立的其他相关子公

司，参与本次发行战略配售，并对获配股份

设定限售期。在《业务指引》中，上交所明确

参与跟投的主体，并明确了跟投比例。规定

保荐机构使用自有资金承诺认购的规模，为

发行人首次公开发行股票数量2%-5%的股

票，至于具体比例则根据发行人首次公开发

行股票的规模分档确定。其中，发行规模不

足10亿元的，跟投比例为5%，但不超过人民

币4000万元；发行规模10亿元以上、不足20

亿元的，跟投比例为4%，但不超过人民币

6000万元；发行规模20亿元以上、不足50

亿元的，跟投比例为3%，但不超过人民币1

亿元；发行规模50亿元以上的，跟投比例为

2%，但不超过人民币10亿元。

新时代证券首席经济学家潘向东表示，

跟投绑定了保荐机构的风险和收益，这样保

荐机构在开展业务时，将更加谨慎。在潘向

东看来，这是通过市场化的手段来提高科创

板上市公司的质量。

需要指出的是，除明确跟投比例外，对

于券商跟投股份，上交所也设定了锁定期。

要求跟投股份的锁定期为24个月，期限长

于除控股股东、实际控制人之外的其他发

行前股东所持股份。

东北证券研究总监付立春在接受北京

商报记者采访时表示，科创板券商跟投的具

体比例基本符合市场预期，但是两年的锁定

期超出市场预期。付立春进一步表示，这不

光会对定价有显著的约束作用，也会让保荐

机构在选择项目时更加谨慎，对投资价值的

判断提出了更高的要求。“对于中小券商和

外资券商，由于资本金相对较少，未来或会

更偏重于小而精的项目。”付立春补充道。

在潘向东看来，跟投股份锁定两年也是

为了捆绑保荐机构的风险及收益，更有利于

股票的稳定，促进科创板的长期健康发展。

差异化限制战投数量
除试行券商跟投制度外，科创板的首次

公开发行股票还可以向战略投资者配售。为

规范引入战略投资者实践，有序开展战略配

售，《业务指引》根据首次公开发行股票数量

差异限定了战略投资者家数。换言之，首发

股票数量与战投家数相挂钩。 （下转6版）
北京商报记者 高萍
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巴黎该拿出勇气了。全球化的下
半场，每个国家的经济运行模式、内部
治理、对外制衡、精神内核都发生了巨
大变化。但拥挤的音乐剧院、嘈杂的街
头小餐馆、狂热的法兰西体育场，这些
地方是巴黎人日常生活中的必需品，构
成了这个城市生生不息的命脉所在。
《巴黎烧了吗》 一书里有句话：“历史绝
不会宽恕毁灭巴黎的人。” （见4版）

奔驰新车发动机漏
油风波仍在持续发酵
中。4月16日，在2019上海
车展期间，北京梅赛德
斯-奔驰销售服务有限
公司也以一则新的声明
再度表达了对当事女车
主的歉意，并介绍了公司
即将对旗下经销商采取
的一系列处理措施。在汽
车行业专家颜景辉看来，
此次购车纠纷已造成了
极大影响，如果奔驰不能
妥善解决，将会对品牌造
成不利影响。 （见3版）（01-12）

茛 2019年一季度高盛各部门净收入情况
机构客户服务

投资银行

投资与贷款

资产管理

36.1亿美元

18.4亿美元

18.1亿美元

15.6亿美元

2018年大悦城业绩一览

实现营业收入总额约为81.29亿元，较上年隗30.3%

投资物业租金及相关物业管理服务收入约为36.33亿元
较上年隍5.8%

近期财政收入情况
（单位：万亿元）

1-9月 1-10月 1-11月 1-12月 1-2月 1-3月
2018年 2019年

14.58
16.16 17.23 18.34

3.91 5.37

8.7%

7.4% 6.5%
6.2%

7%

6.2%

近半年个税收入变化一览
（单位：亿元）

9月 10月 11月 12月 1-2月 3月
2018年 2019年

1030
938

700
885

2326

913


