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他们眼中的中国电影70年
只有亲历，才更明晰，最熟悉电影市场的莫过于各个环节的从业者。在逐步进入高潮的第九届北京国际电影节上，多位行业大佬以及专业

人士也纷纷亮相，叙述自己与中国电影的故事，而这也恰好反映出中国电影近年来的发展。那么在他们眼中，中国电影市场究竟是什么样呢？

在新中国电影的前17年，成就

中国电影辉煌的是第三代导演，随

着工农兵电影的出现，1959年十周

年献礼时，有了大批风格多样的优

秀影片出现。1978年以后，我们的第

四代、第五代开始共同经历电影的

繁荣时期。其实从上世纪二三十年

代开始，老一辈的电影人就创造了

许多成功的经验，第一个优秀传统

是家庭伦理片，用家庭命运表现大

时代的特点；第二个优秀传统是，电

影虽然是一种文化艺术，同时又是

一种大众喜闻乐见的娱乐形式。

从当年谢晋导演的《芙蓉镇》、

《天山传奇》等影片超10亿的观影人

数中就不难看出当时电影市场的繁

荣。尤其上世纪80年代末至90年代

初期时，人均进影院次数居世界首

位，那时全世界的人均进影院次数

是7次，而我们是10次以上。

70年来，中国电影无论是在艺术

上还是在商业上都取得了巨大的成

就，中国电影不断改进和克服困难，

才能够在今天成为世界电影的第二

大市场。中国电影想要走向电影强国

和电影大国，一定要吸取这70年来的

经验教训，继续不断变革。

新中国成立70年来，电影伴随

着技术的革新不断变革，拍摄《疯狂

的石头》时，就已经是数字机器拍

摄，这大大降低了行业的准入门槛，

也是技术带来的便利性和自由度。

当时在我的印象中，那是一种充满

变革和机会的时代，只要有想法就

可以写成故事，可以拍摄出来。

从中国电影过去几十年的发展

来看，商业影片评判的标准很简单，

就是看票房，但关于文化性评判系

统的建立尚有很大的空间。因此，我

希望未来在整个华语区内能够有更

多、更大影响力的华语电影评论奖

项出现，给予创作者在文化性和艺

术性电影方面明确的肯定。

电影不仅是一个娱乐产品，更

是一个文化产品。实际上这两者之

间的关系也很简单，商业化的电影

瞄准市场即可，而对想要做艺术

性和文化性的电影来说，就去参

加电影节。无论是文化性还是商

业性，市场都应该给予认可和尊

重。未来华语区应该有属于自己

的奖项，因此急需标杆式的奖项

及电影节站在艺术和文化的角度

来发出声音。

互联网的发展推动了中国电

影在消费习惯、宣发模式、生产方

式和电影放映平台等多方面的变

革升级。

电影的生产尤其是创意部分，

是导演艺术、编剧艺术、表演艺术

和摄制艺术的综合，互联网在这个

环节中更多是提高效率、提供参

考的工具，而不能完全取代传统

内容生产。作为传统内容生产企

业来说，要及时调整心态，以更

加积极的姿态拥抱趋势，把握住

市场发展的变与不变，实现与时

俱进的发展。

开放融合是必然的发展趋势。

无论传统电影还是互联网电影都

会受到科技变革带来的巨大影

响，5G时代和AI时代带来新的

工业革命会让电影进入新的阶

段。我确定电影的未来一定是双

方在开放融合、互相尊重的趋势

下发展成为一体。

科幻电影能够有良好的市场反

响，我们要感谢这个时代。今天，我

们能够看到玉兔登月，有照片传回

来，科幻电影之所以能够拥有广泛

的认知度，需要有现实背书和我们

对航天事业的信心。所以这个时代

让我们有足够大的空间，让我们去

呈现更多样的影片类型。

创作本身与这个时代和技术是

无法分离的，其实我们10年、15年

后还会不会用现在这种方式看电影

都是一个问题，我相信影院肯定还

会在，但电影院会不会像今天的剧

场一样变得减少，然后用新的技术，

比如VR的形式或者未知的形式去

完成观影体验，这种形式的变化都是

需要我们关注的。我们不仅要关注创

作本身，还要关注电影形态的变化。

在接下来的一段时间内，我都

会继续从事科幻片的创作，这个过

程中，我们依然是摸着石头过河，不

断总结经验，但《流浪地球》至少让

投资人看到了科幻片的可能性，也

有更多的资本能去支撑这个类型。

人工智能是人类社会面对未

来的一个全新动力，让我们从所有

简单重复的劳动里面出来，让人类

更多完成创造性的工作，完成创意

性的工作。对于影视行业来说，它

将给整个行业带来深远的影响。

首先创意编剧阶段，去年人工

智能创作了《哈利·波特》和《看起

来像一坨灰烬的肖像》的剧本，这

是我们看到在创意阶段，AI所做的

一些尝试和工作。而在制作阶段，

有些技术则已经很成熟，拍摄摄像

机的轨迹都是人工智能驱动的，现

场秀也是通过人工智能大数据的

分析，一些具体的制作环节像剪

辑，很多体育比赛等都有人工智能

驱动来保证最快的时效性，此外像

动作捕捉，涵盖面部捕捉、表情捕

捉，最近的几部电影包括《复联》里

的灭霸等，包括声音、内容相关的

处理，现在都有人工智能的尝试在

里面。此外，项目的立项、研发，背

后都有人工智能数据的支撑。

人工智能可以给制作带来很

多新工具，起码可以使行业里的从

业人员，在一定程度上从简单重复

的劳动里面解脱出来，从而把精力

放到创意以及更有价值的工作内

容上。我们已经看到人工智能带来

的技术变革，但能为行业带来更多

的可能性，还需要通过内容创作，

把我们想表达的东西传达出来。

中国的票房市场，是现在全世

界最值得期待的一个增长点，从银

幕数来讲，中国的银幕数领先于其

他国家。而中国资本跟好莱坞的合

作，从早年参与的一些财务投资，

到现在作为一些公司的资本层面

的投资，各个形态都在改变。

从中美合作来讲，近几年好莱

坞公司在中国除了做发行以外，也

在积极参与中美电影和中外电影

的合拍，同时中国市场本土的电影

公司，包括BAT及其相关公司，无

论是在内容的制作方面，还是从技

术层面上讲，跟好莱坞公司都有很

多可以合作的空间。

一些大的创投项目，通过在技

术层面的合作交流，也能够提升我

们产业的水平。这几年中国电影市

场正逐步工业化，而这过程中提升

空间还很大。

说到最终，还是消费者为王，

消费者所需要的内容需要我们做

内容的人生产足够好的内容。这是

一个做内容的电影人或者电视人

最黄金的时代，有这么大的院线市

场和平台市场，资本还是会回归到

影视行业。面对接下来这么大的发

展空间，大家还会沉下心做好内

容，给消费者提供更好的服务。

第四代导演 谢飞：
在传承中实现飞跃

第六代导演 宁浩：
有思想的电影才能赢得观众

华谊兄弟副董事长、CEO�王中磊：
5G、AI赋能电影革命

《流浪地球》导演 郭帆：
内容创作与技术创新不可分割

国家中影数字制作基地副总经理 马平：
人工智能让电影更有想象力 美国电影协会亚太区副总裁兼大中华

区总裁 冯伟：
电影最终是消费者为王


