
C3
编辑 武媛媛 美编 宋媛媛 责校 刘凯晶 电话：64101837��iris812＠163.com

北京商报 2019.4.19
典藏周刊 Data�数据

■ 解读：线上化的趋势已经不能阻挡。在国内，除了雨后春笋般的艺术
品电商平台，国内传统拍卖行也都在试水线上交易，比如中国嘉德、匡时
拍卖、西泠拍卖等都有自己的在线平台，并且逐渐成为这些传统企业的
新增长点。

荩盘整动向 转向线上

2018年，线上艺术品市场预计创下

60亿美元的新高，同比增长11%
线上交易

占全球销售额的9%

■解读：市场变化的第二个表现就是两极分化，精品的、有大来头的、有出
版著录的艺术珍品屡创天价，而普品往往无人问津，且市场恐怕也很难出
现明显扭转。两极分化使得艺术市场的马太效应凸显，优质的拍品资源和
藏家资源在向规模大、实力雄厚的拍卖企业聚集，而中小型拍卖企业的发
展空间会进一步被挤压。

荩盘整动向 ��两极分化
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■ 解读：在中国艺术品市场的历史进程中，这已是第三轮市场调整，但与
此前不同，2011年之后的这轮调整，可以说是市场调整深度最广、持续时
间最长的一次。以往所提到的“触底反弹”和“回暖”等乐观迹象迟迟没有
出现。虽然偶尔也有热点板块走出独立行情，但市场大盘的调整态势似乎
已经成为新常态。

《2019艺势报告》发布

艺术市场的困局与破局

在此次艺势峰会现场， 北京商报联合北商研究
院正式推出“艺势报告”，以观察者的视角梳理行业
数据、把脉市场动向、预判产业趋势。2018年艺术市
场到底交上了一份怎样的答卷？2019年又将释放怎
样的“势能”？

《中国文物艺术品拍卖市场统计年报》
《全国10家文物艺术品拍卖公司述评》

《巴塞尔艺术展与瑞银集团环球艺术市场报告》
《中国艺术品拍卖市场调查报告》
《2018全球艺术市场年度报告》
《天猫艺术品线上消费趋势报告》
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荩盘整动向 ��收藏模式转变

■解读：艺术品市场早已失去了最初跨入亿元时代的惊艳感，那么，目前最令业界
振奋的事情是什么？那就是新买家的持续入场，有超过半数的买家是新面孔，尤其
是千禧一代的买家入场，给市场注入了新的活力。其中，零星的、偶发性的藏家购藏
逐渐转向有规模、有计划的企业收藏、资本收藏，打破了原有的收藏模式和价格体
系，进一步加速了市场两极分化的进程。

买家购藏 隰
隗

其中， 千禧一代藏
家（1982-2000年出生）

在高端消费者（100万
美元以上艺术品） 中所

占比例为45%

52%新客户

年比增长7%

荩新买家画像

■解读：相比其他几代人，千禧一代更为活跃，这种现象尤其体现在金字塔尖上的
重要拍品。按照画像，新买家群体具备日益年轻化、收藏起点高、视野国际化、审美
多元化的特点，正在倒逼市场做出改变。

群体年轻化

收藏起点高
视野国际化

审美多元化

低结算率

荩痛则不通
艺术品市场的那些痛

荩通则不痛
行业出路到底在哪儿

开拓跨界资源

守住品牌底线

拒绝恶性竞争强化优势经营

完善财务结算
做好金融服务

放弃沉没成本走出舒适区域

同质竞争

模式粗放

成本高企
税收之困

企业收藏
资本收藏

首轮：万达、龙美术馆、新疆广汇等

第二轮：苏宁、宝龙、华谊兄弟等

隗
后续：阿里巴巴、恒大、新世界等

61%1%

2018年，售价超过100万美元的艺术品


