
3北京商报2019.4.22 产经
编辑 汤艺甜 美编 白杨 责校 池红云 电话：64101880��kuaijiaogao@163.com

Special�focus
重点关注

上海凤凰近几年业绩一览
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共享单车失火 殃及“凤凰”

·产业动态·

安井食品2018年净利润增长超三成

北京商报讯（记者 李振兴）4月21日，福建安井食
品股份有限公司（以下简称“安井食品”）发布公告称，

2018年营业收入42.59亿元，较上年同期34.84亿元增

长22.25%；归属于上市公司股东的净利润2.7亿元，较

上年同期2.02亿元增长33.5%；总资产45.63亿元，同

比增长40.37%。

安井食品在公告中表示，2018年，速冻火锅料制

品（含速冻鱼糜制品、速冻肉制品）营业收入占总营业

收入的比重为64.85%，速冻面米制品营业收入占总营

业收入的比重为25.79%，速冻菜肴制品营业收入占总

营业收入的比重为9.28%。安井食品所有产品产量达

43.19万吨，销量达41.34万吨，库存9.51万吨，同比分

别增长22.83%、20.7%和26.88%，全年产能利用率达

116%。

三星折叠屏抢跑摔跟头
视觉中国否认恢复上线

北京商报讯（记者 魏蔚）针对“视觉中国小范围
恢复上线”的消息，视觉中国4月21日公开回应：公司

阶段性内部整改测试已结束，网站并未恢复上线。

4月21日，有报道称，视觉中国官网已经小范围恢

复上线，部分有效账号可正常登录，但图片下载尚未恢

复。报道援引相关人士消息称，视觉中国下载功能拟于

下周一（4月22日）正式恢复上线。北京商报记者登录视

觉中国发现，目前首页仍只显示“网站维护公告”。

同日下午，视觉中国通过官方微博回应，“实际情

况为公司进行阶段性内部测试并已结束，网站并未恢

复上线。我们再次向社会郑重承诺：将严格按照国家

有关法律法规的要求继续整改，整改不到位不恢复网

站服务”。

4月11日，视觉中国因“黑洞照片”引发一系列质

疑，当日天津市网信办依法约谈网站负责人，责令网

站立即停止违法违规行为，要求网站全面清查历史存

量信息，全面整改。4月12日，视觉中国暂停官网访问。

天津市网信办成立工作监督组进驻视觉中国网站，就

存量信息、日志留存、信息审核等方面进行督导检查，

指导督促视觉中国整改。

同为图片素材交易平台的全景网络和东方IC曾

短暂关闭官网，但视觉中国仍陷入版权漩涡。4月19日，

视觉中国被监管部门“从重”处罚，罚款30万元。相比风

波之前，视觉中国股价下跌23.4%，市值蒸发超45亿元。

中国政法大学知识产权中心特约研究员赵占领认为，

单纯从罚款金额来看，对视觉中国的影响并不大，但是

这个处罚代表着监管部门对其部分违规行为的认定，

也表达了监管部门从严整顿视觉中国的决心。

怡宝加码无糖茶饮市场

北京商报讯（记者 李振兴）急于在饮料市场突破
的怡宝开始试水茶饮料市场。4月20日，北京商报记者

从怡宝官方获悉，怡宝已推出无糖茶饮料“佐味茶

事”，终端售价6元/瓶，目前有乌龙茶和红茶两种口

味，主打零糖零脂零碳水化合物，并且含有膳食纤维，

先期产品主要在北京、上海、广州的渠道推广。

业内人士认为，怡宝进入无糖茶饮市场，无疑将

搅动目前茶饮市场格局。

2018年，华润怡宝在包装水业务跻身行业第二，

并制定“水”和“饮料”两条腿走路战略，成为华润怡宝

“十三五”期间的突破重点。目前旗下品类已有包装水

（怡宝、加林山）、运动饮料（魔力）、咖啡饮料（火咖）、

乳味饮料（小主菌）、果味饮料（蜜水柠檬系列）、奶茶

饮料（午后奶茶），2017年实现销售收入126亿元，市

场覆盖终端网点数超过170万个。

数据显示，2017年中国无糖茶饮料产品需求量为

372.7万吨，预计2021年需求量将达到1085.8万吨。

2018年无糖茶饮市场入局者众多，其中多为重量级企

业，包括可口可乐上线新品“淳茶舍”，以中粮茶叶为

背书的“平仄茶”登陆小米有品，娃哈哈也首推不含糖

的“安化黑茶饮料”，元気森林主打的“燃茶”，农夫山

泉旗下东方树叶已经推出七年。

路瀚回应上海车展改装车冒烟

北京商报讯（记者 刘洋 濮振宇）4月20日，针对
2019上海车展期间丰田埃尔法改装展车出现的冒烟

火情，上海路瀚汽车科技有限公司（以下简称“路瀚汽

车”）发布声明称，“因展台电路并线，导致充电线冒

烟，车子本身并没有损伤，为防范于未然，工作人员非

常尽心并熟练地使用灭火器，进行喷撒”。

当日下午，2019上海车展路瀚汽车展台展出的一

辆丰田埃尔法改装车驾驶室位置冒出烟雾，汽车喇叭

长鸣，展台工作人员随即使用干粉灭火器向车辆发动

机及驾驶室位置喷撒。突如其来的火情引来不少观众

围观，但现场未出现人员受伤。

路瀚汽车为国内一家汽车科技领域内的技术开

发公司，专注于高端豪华车定制改装。启信宝信息显

示，路瀚汽车成立于2017年10月，公司经营范围包括

汽车设计、二手车经销、机动车维修、道路货物运输、

自有汽车租赁、汽车销售等。

本次遭遇火情的埃尔法车型，为丰田应对日产

Elgrand开发的豪华MPV，诞生于2002年。早年，埃尔

法首先出现在中国香港、澳门地区，由于在车型设计

和实用性能上的优点，该车很快成为中国港澳地区最

受欢迎的MPV车型。近年来，埃尔法也逐渐成为中国

内地市场高端MPV畅销车型。

一波未平，一波又起，还未从

Note7爆炸事件的阴影中完全走出，

三星又陷入GalaxyFold屏幕故障的

舆论漩涡中。最近，三星首款折叠屏手

机GalaxyFold在接受外国媒体的测

评时遭到了集体吐槽，不仅出现屏幕

隆起、闪屏、黑屏等问题，甚至使用两

天就“阵亡”。三星表示将彻查每部故

障样机原因，并提醒消费者不要揭掉

内屏上的保护膜。在国内，这款折叠屏

手机原本定于4月24日正式发布，但4

月21日北京商报记者获悉，三星已经

将发布会延期。

故障频出
按计划，GalaxyFold将于本月26

日首先登陆北美市场发售。正式发售

前，三星将这款手机的样机提供给一

些媒体记者、数码博主试用，但随后因

屏幕故障遭到吐槽。

CNBC科技编辑SteveKovach表

示，GalaxyFold只用一天就坏了。他称

自己只是正常使用，但屏幕中间的折叠

处出现了一根黑色粗线，显然这部分的

像素已经不亮，而左侧的半个屏幕持续

闪烁。彭博社记者MarkGurman则发

现，当自己竖起手指，用指甲触屏的时

候，屏幕就会被戳出一个指甲形状的

小坑，且无法复原。

对此，三星方面表示：“三星此前

将少量的GalaxyFold体验机提供给

媒体进行评测。目前我们收到了一些

与主屏幕相关的反馈，对此，三星将对

这些体验机进行全面检测，以排查并

核实原因所在。”

三星还告诉北京商报记者：“有部

分媒体表示，他们在揭掉主屏幕表面

的保护膜后发现屏幕受损。Galaxy

Fold主屏幕表面覆有保护膜，该保护

膜是屏幕结构组成的一部分，专为屏

幕提供保护，避免遭受意外刮伤。若揭

下主屏幕保护膜或对其添加任何粘合

剂，都有可能会导致屏幕损坏。”

知名科技达人MarquesBrownlee

支持上述说法，他表示自己也以为屏

幕保护膜可以取下来，就从两块屏幕

的中轴线开始撕扯，结果屏幕马上“嗡

嗡作响并且彻底黑掉了”。他因此警告

其他消费者，这块薄膜并不是传统意

义上的屏幕保护膜。

不过，问题不只出在屏幕，The

Verge记者DieterBohn发现，测评

机中轴线的下部铰链出现了一个

“小突起”，一开始触摸时可以感觉

到很坚硬，甚至小幅地扭曲了屏幕。

最终，这处突起令屏幕损坏，打开手

机后可以看到围绕着突起点，右侧

显示器周围出现了白线。Bohn表示

自己只是正常使用，不知道这个突

起是哪里来的。

技术难关
虽然三星出师不利，但折叠屏手

机此前一直被认为是2019年手机的几

大趋势之一。据群智咨询数据估计，预

计2019年全球折叠屏手机规模约90万

部。运营商财经网总编辑康钊认为，这

主要是因为折叠屏可以在扩大手机屏

幕的同时保证手机的便携度，尤其是

正面的屏面积增大一倍，一摊开来，像

小型平板电脑。

理想很丰满，但要真正形成物理

上的折叠，对技术的考验可谓严峻。有

专业人士指出：“屏幕要有硬度还要柔

软，表面要缓冲又要保护，既要有弹性

又要有膜亮，还要平坦，要在硬度、延

展性和耐久性之间找到一个最完美的

平衡点。”这对柔性AMOLED面板带

来新的挑战。除了常规的OLED封装技

术、硬质基底技术和柔性技术以外，如

何做到各种模型间的应力控制是需要

解决的技术难点。

另一个关键技术是铰链，折叠屏

手机存在一个折叠半径，也就是R

角。第一手机研究院院长孙燕飚表

示，这里的技术研发难度大，不仅是

因为R角容易形成折痕，长时间折叠

也会影响产品寿命以及损耗元器

件，“现阶段只是屏幕实现了折叠，

电池没有实现可折叠，对于整机设

计，现在是两折，未来会有三折，电

池只能占据较小的空间，如果配备

两块电池，会增加整机的厚度，如果

只有一块电池，相当于一块电池支

撑提供两块屏幕的显示，电池的容

量也是一个挑战点”。

因此，折叠产品对于整个供应链

的完善程度，包含上游原材料的提供，

中游面板厂的产能、良率、性能，下游

终端厂家的机构设计，整体厚度的解

决方案，硬件实现后UI的改变等都提

出了较高的挑战。

三星在发布GalaxyFold手机时

曾表示，GalaxyFold进行了近20万次

的开合测试，相当于每秒开合一次，持

续超过55个小时，但陆续的吐槽和测

评却让三星“打脸”。据了解，Galaxy

Fold是三星今年2月于美国发布的首

款折叠屏手机，售价为1980美元，上周

末开始接受预订，很快便销售一空。

操之过急
在折叠屏手机这一市场，三星的

抢跑占尽风头，但也成了“小白鼠”。除

了三星，正式推出折叠屏手机的厂商

还有华为和柔宇。华为的MateX还未

正式上市，柔宇的柔派手机虽然已经

开售近半年，但北京商报记者发现，网

上依然很难找到消费者的使用体验或

评测，柔宇官网的销售页面也没有用

户评论。

相对于其他手机厂商，三星的确有

一定优势，可以做到屏幕的自产自足。

据悉，三星电子的面板业务仅在手机一

部分就占有全球90%的市场份额，其柔

性屏业务市场占比更是高达96.5%。

对于三星及其他手机厂商而言，

此次事件都是一个教训，新产品如果

没有做到极致，上市后出现任何质量

问题都会是致命的伤害。“好在尽管评

测的过程中曝出很多问题，但该产品

还未上市，三星仍然有时间对产品做

出改进；另外，折叠屏手机毕竟是一项

新技术，没有应用到三星全部手机产

品上，对于其他型号的手机来说，销量

影响有限。不可否认的是，这次事件对

三星仍然会有品牌上的伤害。”业内人

士表示。

与三星的抢跑不同，目前大多数

手机厂商依然持观望态度，苹果、

OPPO、vivo等都未明确表示近期会推

出折叠屏手机。联想集团董事长杨元

庆曾就折叠屏手机评论称，“现在发布

的所有折叠屏手机，都没有超过三年

前联想发布的概念，很多厂商依然在

做PPT产品。产品放玻璃柜里，价格也

高高在上，可以买好几个平板电脑”。

OPPO副总裁沈义人在参加今年

的巴塞罗那世界移动通信大会时透

露，样机拿在手里，并没有达到真正成

熟商业化产品的要求，“大家觉得现在

折叠屏可能是一个概念，从本质上看，

它更像一个翻盖手机”。

北京商报记者 石飞月

三星折叠屏手机大事记
三星在开发者大
会上首次展示折
叠屏工程机

2018年11月7日

2019年2月21日

三星首款折叠屏
手机Galaxy�Fold
在美国正式发布

三 星 延 期
Galaxy�Fold中
国市场发布会

多家外国媒体反
映 Galaxy� Fold
出现屏幕故障

2019年4月21日

2019年4月20日

拥有120年历史的“凤凰”自行车正面临困境。

4月20日，上海凤凰发布了2018年度报告，营业收

入几近腰斩，归母净利润则同比大跌73.73%。未

来，提升业绩成为上海凤凰的首要目标。拥有“凤

凰”品牌，意味着上海凤凰获得订单或许并不难。

但问题在于，依赖共享单车行业的上海凤凰已沦

为代工厂，研发几近停止，当共享单车的泡沫破灭

时，上海凤凰要如何挽回消费者才是自保的关键。

业绩腰斩
因与共享单车的合作，这家百年老字号的业

绩出现了波折。4月20日，上海凤凰发布2018年度

财报，公司2018年实现营业收入7.62亿元，同比减

少46.68%；实现归属母公司的净利润2018.02万

元，同比减少73.73%。

对于亏损的原因，上海凤凰在财报中显示，截

至2018年12月31日，上海凤凰应收账款账面余额

为3.1亿元，其中6870万元系控股子公司上海凤凰

自行车有限公司对东峡大通（北京）管理咨询有限

公司（OFO）销售OFO自行车所产生；1409万元系

控股子公司上海凤凰自行车进出口有限公司对

OFO香港等公司销售OFO自行车所产生。

上海凤凰方面表示，2018年以来，作为共享单

车主要生产供给方的自行车整车和零部件企业，

因共享单车运营企业占用了自行车企业大量流动

资金而受到了相当大的影响，特别是新品研发和

市场开拓的投入严重不足。

上海凤凰也曾有过与共享单车的蜜月期。

2017年，依靠共享单车的订单，该公司实现营业收

入14.3亿元，同比增长126.63%；营业成本12.2亿

元，同比增长154.87%；归属母公司的净利润

7682.41万元，同比增长45.26%。

值得关注的是，上海凤凰总裁王朝阳在2019

年中国电动自行车产业高峰论坛期间曾表示，

2019年共享单车行业正在比较健康发展。此外，

OFO小黄车的欠款正陆续收回。不过，公告显示，

上海凤凰已于近日收到法院划转的OFO被冻结

款项2792.61万元，目前仍有6870万元未追回。

在经济学家宋清辉看来，上海凤凰由于共享

单车订单下降业绩下滑，这只是表面问题，更深层

的问题是自行车行业没有找到行业改革的方向，

只是把共享单车当作一根“救命稻草”，投入太多，

反而拖累了自己。

内销隐忧
虽然共享单车的狂奔期已经过去，但在王朝

阳看来，“共享单车2019年正在比较健康发展，而

且已有3个企业调整价格，比较有规划，和政府合

作特别紧密，也开始寻找到了比较好的盈利、比较

好的管理和经营方式”。王朝阳表示，相信共享单

车在整个出行领域仍然会是主力军之一。

不过，中国自行车协会理事长马中超认为，

在共享单车的冲击下，自行车行业自有品牌产品

与代工产品的占比，已由曾经的8：2变为3：7左

右。随着共享单车订单的下滑，企业内销面临不

小的冲击。

财报显示，上海凤凰2017年全年生产自行车

505万辆，主要增量来自OFO。2018年，上海凤凰

生产量仅为422万辆，同比下滑了16.54%。2018

年，上海凤凰的研发费用仅为651万元，相比2017

年有所提升，但研发占比仅占到营收的0.86%，自

有品牌的研发投入严重不足。

宋清辉表示，上海凤凰研发投入不足，导致自

有品牌很难出新品。同时，共享单车除了对自行车

企业的生产带来较大影响外，也对品牌建设带来

一定程度的负面影响。共享单车实际上打乱了企

业的品牌战略。

针对上海凤凰今年的业绩计划等问题，北

京商报记者致电上海凤凰，但截至发稿，未收到

回复。

回归正轨
好在上海凤凰已经意识到了依赖共享单车的

弊端。上海凤凰在年报中提及，随着共享单车发展

进入拐点，共享单车对传统自行车行业的冲击趋

势正逐步减缓，国内自行车市场将逐步走向复苏，

对自行车产品升级的要求将逐步呈现，以山地车

为代表的中高档产品将成为未来自行车市场的主

力。同时，行业结构性产能过剩问题得到缓解后，

盈利能力将得到一定的恢复和提升。

在规划中，上海凤凰多次强调，“凤凰”品牌作

为公司最重要的无形资产，也是公司未来发展的

重要依托。2019年，上海凤凰将继续做好品牌宣传

工作，不断提升凤凰品牌的知名度；并拓展网络销

售平台，发挥线上、线下的协同效应。目前，上海凤

凰在国内市场网络销售比例已达总销量的一半。

甩掉“包袱”也是上海凤凰的自救措施之一。3

月4日晚，上海凤凰发布公告称，控股子公司上海

凤凰自行车有限公司以1140万元的价格，转让参

股子公司天津富凰30%股权给自然人魏建华。

对此，马中超认为，知名品牌、重点品牌是行

业核心竞争力的集中体现。只有坚定推进“大品

牌、大市场、大企业”发展战略，集中行业力量保护

好、培育好、发展好重点品牌，才能筑牢行业高质

量发展路径的基础。

“凤凰自行车的未来出路在于高端化，这可能

是挽回消费者的唯一出路，”宋清辉表示，这家建

厂120年的老牌企业，如今已经走到了转型的边

缘，希望其利用好百年品牌，焕发新生。

北京商报记者 蓝朝晖 李振兴

2013年

876.03

7.09


