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2014年，滦平县聚焦“两不愁、

三保障”，全县贫困数量由2014年

的17979户贫困户、55500贫困人

口，经过五年努力，现在仅剩贫困人

口542户、1453人。其中，滦平“六

好”推动了此次脱贫攻坚战。第一是

区位好；第二是生态好，文化旅游资

源好；第三是农产品好；第四是发展

势头好，现有恒大、碧桂园、中冶、金

隅集团、首农集团、保利等均在滦平

投资兴业。滦平GDP去年底达到了

170亿元，财政收入20亿元；第五是

干部状态好，政府环境好；最后是教

育好，高中教育实施免费。

2017年底，经过河北省政府脱贫

考核第三轮评估，滦平县处于正在巩

固脱贫阶段。在具体工作中，中药材、

特色蔬菜、特色林果、清洁畜牧、光伏、

农业六大扶贫产业通过自主创业、公

共就业、入股分红等模式，创造了“一

地生四金”的产业模式。另外，在滦平

县高新区，已有10家IPO企业落户。今

年，滦平县还将投资4.8亿元，建双创大

厦，吸引北京市科技转移的孵化企业。

北京商报记者 蓝朝晖 白杨/文
张笑嫣/摄

社会责任已成为企业经营越来越重要的话

题。4月18日，由中国经济传媒协会、中国扶贫开

发协会作为指导单位，北京商报社、北京品牌协

会主办，西街传媒（北京）有限公司、《中外企业文

化》杂志社承办的“2019企业社会责任峰会” 在

新闻大厦长安发布厅举办。

本次大会聚焦社会责任的新问题，关注更为

精准的社会责任焦点。在峰会现场，各行业嘉宾

共同探讨了社会责任的价值与趋势，助力精准扶

贫。北京商报社、中国经济传媒协会、中国扶贫开

发协会、北京市国资委宣传处、河北省承德市滦

平县的领导在峰会上做了关于企业社会责任的

主题发言。

在企业日常运行过程中，广义企业社

会责任应该成为企业的品牌和企业文化

的一种理念，不是单一的部门行为。例如，

北京商报社在今年的峰会筹办过程中搭

建了一个可以让所有人展示自己的企业

社会责任平台，并引入了新的合作品

牌———北京品牌协会。这也表明，企业社

会责任是企业品牌不可分割的部分，在企

业品牌的宣传推广中，始终包含企业社会

责任这部分，而不是公益和品牌的割裂与

分化。

习近平总书记曾提到“扶贫先扶志”。

从什么时候做起？从孩子抓起。能不能让

贫困县的孩子打开视野、开阔眼界？让他

们真正意识到什么是不贫困？外面的世界

和现有生活的世界有哪些差异？有哪些变

化？让他们从小愿意去为之奋斗，这是一

个真正能解决贫困的根源性设计。

实际上，北京商报社在扶贫项目设计

中也做了一些创新。今年峰会上推出的由

北京商报社和北京品牌协会共同举办的

“蓝视界项目”，希望通过对于孩子“扶贫

先扶志”的尝试，真正去精神层面改变贫

困意识。希望通过该平台的搭建能够具

体、深入地对接贫困资源和企业资源，并

探索出新的扶贫模式。

北京商报社社长兼总编辑 彭宇：

引入新品牌率先“扶志”

从18世纪末期开始，西方企业

就逐步形成了社会责任观。现如今，

几乎所有大型跨国公司都建立了社

会责任履行体系。虽然中国企业在

这方面起步较晚，但随着社会主义

市场经济的发展、改革开放和全球

化进程的深化，越来越多的中国企

业开始树立社会责任意识，在向国

际先进企业看齐的同时，结合中国

实际，自觉承担并践行了包括经济

责任、环境责任、文化责任、教育责

任等在内的社会责任。

在推进企业履行社会责任的过

程中，新闻媒体的角色已经从起初

的旁观者、见证者、宣传者，向积极

的参与者转变。借助新闻媒体的公

信力平台，连接起政府与企业、企业

与贫困地区等环节，助力企业履行

社会责任。

企业履行社会责任，既不应分

大小，也不应分所有制。希望通过此

次峰会及其相关活动，整合工商企

业、学术机构、行业协会以及政府资

源，推动越来越多的企业强化社会

责任意识，建立社会责任履行体系，

将社会责任落实到企业的日常生产

经营过程当中去，进而全面、切实、

有效地提升企业的品牌与价值。

中国经济传媒协会副会长 杜跃进：

媒体社会责任正向参与者转变

企业社会责任分为狭义和广义。狭义的企业社会责任通常就
是对精准对象或单一对象的帮扶；广义的企业社会责任是企业社
会责任主体下，能够把自己融入到国家发展的荣辱与共之中。

在现代社会，随着市场经济的持续发展，作为法
人公民、市场主体和经济运行的细胞，企业扮演着越
来越重要的角色。

对企业而言，参与扶贫开发既

能够优化企业的商业环境，也有利

于塑造我们的形象。扶贫开发的“六

项精准”其实已经给企业指明了方

向，其中包括“谁去做扶贫要精准，

对谁做扶贫要精准，资金要精准，项

目要精准，措施要精准，最后的效果

还要精准”。

今年是国家“脱贫攻坚”的决胜

年，这需要脱贫攻坚取得应有的效

益。但是，问题仍长期存在，扶贫也

是个永恒的主题。我们现在脱的是

绝对贫困，未来还有相对贫困。脱了

贫以后会不会返贫？扶贫开发如何

与未来的乡村振兴有效衔接？还有

一些不是在建档立卡的贫困户，但

是客观上临近贫困，这部分群体该

怎么考虑？除了农村贫困之外，城市

贫困又该怎么脱贫，其实还有很多

问题。

可以想象的是，因病治贫、因病

返贫所占的比重一定是极高的，如

何将“最大拦路虎”拿下，不仅要治

标还要治本。未来，在尽社会责任的

时候，需要有钱出钱，有力出力，没

钱没力出主意，没有主意多呼吁，只

要心中有责任，人人都可以做公益、

人人都可以做扶贫。

中国扶贫开发协会副秘书长 张继承：

扶贫不仅要“治标”还要“治本”

扶贫开发工作在尽到社会责任的同时， 是否能够
做到政治上有荣誉、社会上有地位、经济上有回报，这
是我们应该思考的一个问题。

企业履行社会责任也不是附加

的一项任务，而是参与市场竞争、参

与社会营销、参与经济发展的大潮

流，也是必然天职。企业绝对不是一

个孤立的经济组织，特别是国有企

业，承担着经济任务，对保持国有资

产的保值增值、发展国家的经济、发

展社会经济、服务人民有重要作用。

国有企业承担的经济任务和履

行的社会责任是一致的。如今，社会

营销是要企业在为社会服务中去获

取最大的经济效益，因此履行社会

责任是企业发展的一个重要成果。

可以说，履行社会责任已经成

为国有企业的共识，而那些本身具

有公益性质的企业，像公交集团、地

铁公司、环卫集团更是直接服务于

市民，替政府服务市民的社会责任。

值得一提的是，北京市国企在

履行社会责任时起步较早。在迎奥

运之时，首都有实力的企业纷纷与

郊区的、偏远的乡镇共建关系。

另外，在履行社会责任方面，今

年，北京市国资委制订了《关于市属

国有企业履行社会责任的指导意

见》，已经从制度方面进行了规划。

北京市国资委宣传处正处级调研员 马会春：

国企履行社会责任是天职

国有企业是国家的企业，是党领导的企业，是人
民的企业。 它承担的是支撑政权的主要经济基础，是
承担党服务社会任务的一个重要主体、一个方面。

河北省承德市滦平县副县长 王江平：

滦平“六好”助力脱贫攻坚战

滦平作为国家级扶贫重点县和北京市对口帮扶
扶贫县，在推进脱贫攻坚过程中，做了诸多工作，取得
了一定成绩。


