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阿斯顿·马丁纯电动超跑首秀
本届上海车展，阿斯顿·马丁拉共

达首款全电动车型RapideE迎来全球

首秀。此外，AM-RB003和拉共达新境

SUV概念车也在车展进行亚洲首发。

据了解，未来RapideE将在阿斯

顿·马丁圣安森工厂进行量产。该车型

由阿斯顿·马丁与威廉姆斯前瞻工程公

司合作开发，限量生产155辆。Rapide

E采用双电机设计，以提供610马力最大

功率和950牛·米最大扭矩。阿斯顿·马

丁执行副总裁兼首席创意官马雷克·赖

克曼表示：“RapideE的发布，标志着阿

斯顿·马丁威尔士圣安森新工厂开始实

现量产。”

保时捷入局轿跑SUV市场
作为保时捷畅销车型之一，诞生自

2002年的Cayenne一直保持在超豪华

SUV市场的高销量表现。本届上海车

展，保时捷首次推出轿跑SUV车型———

CayenneCoupé，谋求在高端SUV市

场扩大销量份额。

保时捷全球执行董事会主席奥博

穆表示，“这是我们首次将Cayenne车

型以Coupé形式呈现，也标志着这款

大型运动豪华SUV车型将进入全新细

分市场。”

据介绍，为满足消费者对车型的多

样化需求，保时捷在第三代Cayenne研

发之初便确定“CayenneSUV”和

“CayenneCoupé”双线开发计划。两

款车型共享诸多技术特征，包括传动系

统和底盘、辅助系统和全面互联等。

迈凯伦两款Spider车型接受预定
英国豪华高性能跑车与超级跑车

制造商迈凯伦，携旗下重点车型亮相本

届上海车展。其中，迈凯伦720SSpider

与600LTSpider两款敞篷版车型完成

中国首秀。

作 为 720S Coupé 与 600LT

Coupé的敞篷版车型，两款车型均延

续各自Coupé车型的强劲性能、空气

动力学设计、轻量化及高科技豪华配

置。此前，迈凯伦曾公布Track25商业

计划，将在2025年前推出18款全新及

衍生车型，而720SSpider与600LT

Spider则成为该计划的第二和第三款

车型。据了解，目前两款车型在华已开

启预定。迈凯伦汽车首席执行官傅伦

毅表示：“两款Spider车型预示着未来

车型的设计走向。”

玛莎拉蒂定制中心“搬”进展馆
玛莎拉蒂在本届上海车展携手杰尼

亚、Giorgetti和DeCastelli三大意大利

品牌，将展台化身个性化定制工作室。

其中，杰尼亚工作台展示包括

“PELLETESSUTA”创新材质从编织、

染色到成为玛莎拉蒂定制成品的全过

程。该专为玛莎拉蒂研发的全新皮革，

精选极薄的纳帕小羊皮编织条，采用传

统布料的经纬编织法。据了解，本届上

海车展，玛莎拉蒂展出的Quattroporte

总裁轿车杰尼亚特别版，便搭配

“PELLETESSUTA”内饰。

同时，本次玛莎拉蒂展示的三款玛

莎拉蒂Quattroporte总裁轿车中控台

饰板，则出自意大利家具品牌。

北京商报记者 刘洋 濮振宇

广汽本田携全车系亮相上海车展 加速构建电动化时代蓝图
4月16日，广汽本田携旗下全系车型

强势出击2019上海国际车展。本届车展，

奥德赛（ODYSSEY）锐·混动上演中国首

秀，在公众面前展现焕然一新的产品魅

力，与第十代雅阁（ACCORD）锐·混动共

同打造的广汽本田混动双子星，成为全场

瞩目的焦点。雅阁（ACCORD）品牌的另

一悍将第十代雅阁（ACCORD）SPORT

TURBO、A级车实力担当新一代凌派

（CRIDER）、“SUV双 剑 客 ” 冠 道

（AVANCIER）和缤智（VEZEL），以及新

飞度（FIT）纷纷登台亮相。与此同时，去年

广州车展发布的广汽本田首款纯电动

SUVVE-1也共同出展，完美呈现了广汽

本田丰富强大的产品阵容。

奥德赛（ODYSSEY）锐·混动
惊艳首秀 丰富全擎产品矩阵
面对多变的车市环境，广汽本田始

终深刻洞察中国汽车市场的发展，应新

时代消费者的需求及汽车产业的升级

发展而动，持续革新动力平台。目前，广

汽本田已形成了自然吸气、涡轮增压、

混合动力和纯电动的全擎动力布局，多

元化的产品矩阵满足了不同阶层消费

者个性化的消费需求。

本次上海车展，国内首款油电混动

MPV奥德赛（ODYSSEY）锐·混动首次

亮相，新车继承了全新日版原装运动化

外观，在整体沿袭奥德赛（ODYSSEY）

原有高价值的基础上，动力系统全面革

新，采用了首次在MPV上搭载的全新

第三代i-MMD混动技术，可在极速爆

发超强动力的同时兼具优异的燃油经

济性与丰富的驾驶乐趣，百公里5.8L超

低综合油耗，尽显混动MPV运动个性

和节油经济性。此外，新车在保持原有

领先科技配置与舒适空间的基础上，搭

载了Honda发布的全球首创先进技

术———魔术感应门，以及升级的Honda

SENSING（安全超感）智能辅助驾驶系

统、远程发动机启动等。为用户“移动和

生活的进化”提供更多新价值，让贴心

便捷的生活举手可得。

全方位强化企业体质
致力于实现“三个喜悦”
中国经济快速发展，汽车消费升级

的速度随之加快，车市竞争愈发激烈。

考验面前，广汽本田始终与时代同频共

振，高瞻远瞩提前布局未来，应时代之

需升级品牌力。全新品牌口号“让梦走

得更远”，以崭新的品牌形象加强与新

时代年轻消费者的沟通，开启了广汽本

田新一轮的全领域体系变革与创新阶

段。在“梦想同行者”角色定位引领下，

广汽本田始终坚持“三个喜悦”的企业

哲学，以及“把消费者满意度放在首位”

的服务精神，致力于探索提升用户体验

之道，为实现用户“购买的喜悦”而持续

努力，率先引入“Enjoy+”五感体验，打

造品牌示范特约店，不断焕新服务水

平，提升顾客喜悦感、安心感和满意度。

此外，广汽本田启动了车型品牌故事传

播项目，升华传播方式，希望用真实车

主的追梦旅程激发更多探索者的挑战

精神，与消费者一起造梦追梦。

服务为基，产品为核，高价值产品

力是广汽本田保持竞争力的关键。据

《2018中国汽车保值率报告》显示，广汽

本田三款车型市场保值率排名第一，一

款车型排名第二。优秀成绩的取得，是

广汽本田坚持多年打造的品牌认同和

服务口碑结出的硕果，更是用户对广汽

本田产品品质的认可，充分验证了企业

全领域的体系实力。

VE-1三季度交付用户
广汽本田电动化蓝图展开
2018年是广汽本田电动化元年，随

着首款纯电动SUVVE-1和首款插电

式混动SUV世锐的推出，广汽本田在新

能源发展道路上迈出实质性的步伐，为

消费者提供了更多元化的用车选择。

2019年，广汽本田的电动化梦想蓝图将

再添浓墨一笔，据悉，VE-1将在三季度

起交付用户正式投入市场使用，陪伴消

费者去追逐绿色出行梦想。

VE-1作为广汽本田率先导入

HondaSPORTEV推出的电动化先导

车型，基于全球认可的Honda成熟紧凑

型SUV平台打造，继承了Honda特有的

运动DNA，同时延续了Honda产品的驾

驶乐趣，具备出色的动力性能。无论是

让驾驭更尽情的出行梦想，还是电动化

汽车梦，广汽本田都在不断挖掘和拓展

更多可能性，满足新时代消费者不同阶

段多样化、个性化的生活需求和梦想。

超豪华品牌 小众市场谋销量
一直以来主打个性化定制的超豪华品牌，在品牌间竞争日益激烈的

背景下，开始通过将高端市场再细分，在继续锁定目标消费群体的同时，
提升自身在超豪华车型市场中的份额。本届上海车展，随着年轻消费群
体的崛起，大部分超豪华车企推出的新品，在保留自身高端属性的同时，
也开始选择下探谋求更多市场销量。

图片来源：迈凯伦官网


