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一岩堂·资讯·

母婴电商大V店发布小书库2.0 市场的胜利
闫岩

最近网易考拉与雅诗兰黛的侵
权官司最终以“庭外和解”画上了句
号———这件事并没有在上周的诸多
电商新闻中引发格外的瞩目。但在笔
者看来，这实在是一个具有标志性的
事件。多年以后，这次和解很可能会
成为这个数字商业时代变革历程中
的一个重要注脚。

3月19日， 笔者从重庆市第一中
级人民法院了解到，雅诗兰黛（上海）
商贸有限公司［以下简称“雅诗兰黛
（上海）”］ 起诉网易考拉及网易公司
主体公司侵害商标权纠纷一案已经
在该院正式立案，即将开庭。整整一
个月后的4月19日， 网易考拉在官方
微博发布声明，宣告“此前，雅诗兰
黛（上海）商贸有限公司就与我公司
的侵害商标权案向重庆市第一中级
人民法院提出撤诉申请。 重庆市第
一中级人民法院已做出民事裁决，准
予撤诉”。

虽然这可以仅仅被视为是两家
企业间的偶发纠纷事件， 但在当下，
传统销售渠道和互联网销售渠道的
矛盾却屡见不鲜。数年前的实体经济
与虚拟经济之争便是这场变革中利

益重新分配的另一个迹象。2019中国
国际电子商务博览会上数据显示，中
国网络零售交易额从2008年的0.13万
亿元猛增到2018年的9万亿元， 十年
增长了约70倍。这让商品流通的方式
发生了根本性的改变。

跨境电商在中国发展的历史和
电子商务一样长———今年是第二十
个年头。阿里巴巴创办之初，马云的
创想就是通过互联网把中国中小企
业生产的商品卖到国外去， 这就是
中国跨境电商的萌芽。 但可惜的是，
在那个年代马云没有把这件事做
成，倒是2003年横空出世的专注网络
零售的淘宝网成了阿里巴巴的崛起
之匙。

跨境电商或电子商务在中国发
展20年，经历了一个从草根到庙堂的
过程，企业和消费者一起把散落在坊
间的民歌，活生生地合奏成了可以登
堂入室的雅正礼乐。其中起作用的不
是别的，正是市场。市场真正在资源
配置中起了决定性作用。

吴晓波在《激荡十年，水大鱼大》
中写道：“技术带来的破壁效应，它绕
过了既有的政策和管制壁垒，譬如电

子商务对制造、 流通和金融业的再
造。”在进口商品的国内流通领域，也
正经历着一次破壁效应下的渠道再
造。旧有的传统渠道占有者的“低成
本，高利润”的既有利益被打破，技术
创新主导的跨境电商终于从草莽代
购升级为受到政策扶持的扩大进口
的利器， 其中起作用的也并不是别
的，正是价格。从顾准鲜明地提出“让
价格的自发涨落，即真正的市场规律
来调节生产”到孙冶方、吴敬琏的价
格观点，几十年来市场经济理论研究
的核心观点终于在进口商品这件事
上通过电商的平行进口发挥了作用，
消费者可以心安理得地购买价格更
低的进口商品，而不用为商品是否侵
权而担心了。

商品应该在全球范围内以价格
为导向自由流动，这是最简单的市场
规律。

进口电商获得了些许胜利，然
而，马云在1999年便想实现的跨境出
口梦想却仍然困难重重。 反全球化
下，数字商业革命能在世界贸易的新
规则建立的过程中成功“破壁”吗？市
场规律能在这一领域再次获胜吗？

北京商报讯（记者 王晓然 王维祎）母婴
流量仍是平台间争抢的焦点，平台不断增加

服务功能。4月23日，大V店创始人兼CEO吴

方华表示，平台发布亲子阅读升级产品小书

库2.0。该产品新增大V书单、故事栏目、故事

妈妈&借阅馆、读书打卡等功能，强化产品的

互动作用。

在业内人士看来，平台增加互动类服务

是希望进一步提升既有用户的消费转换，让

体验服务的用户在平台内实现高频次的商品

消费。

阿里抬升聚划算权重

北京商报讯（记者 王晓然 赵述评）千团
大战时成为阿里急先锋的聚划算，将凭借爆

款单品为阿里攻打低线市场。4月23日，阿里

宣布聚划算制定了2019年内“打造200个亿元

单品、1000个百万单量单品”的目标。

据了解，聚划算将投入全量资源落地五

大品牌扶持计划，将在下沉市场新客获取、超

级单品爆发、量贩包销、子品牌发展、尾货清仓

五个方面为品牌带来大量级增长。其中超级单

品计划定下了“年内打造200个亿元单品、

1000个百万单量单品”的目标。根据聚划算提

供的数据显示，最近半年，日销在30万-50万

元的品牌商家，参加欢聚日的平均爆发系数

为52.6，欢聚日一天的销量相当于日常52.6天

的销量。2018年，汉堡王官方旗舰店在欢聚日

一天的销量相当于日常129天的销量。


