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北京商报讯（记者 钱瑜 濮振宇）4月29日，长安汽
车发布2019年一季度报告显示，2019年一季度，长安

汽车营业收入160.07亿元，同比下滑20%，归属于上

市公司股东的净利润亏损20.96亿元，同比下滑

250.62%。

截至一季度，长安汽车总资产958.67亿元，比年

初增长2.54%；总负债515.28亿元，比年初增长8.86%；

资产负债率为53.75%，比年初上升了3.12%。

销量方面，2019年一季度，长安汽车销量为44.88

万辆，同比下滑31.82%。其中，长安福特销量为3.68万

辆，同比下滑71.79%。

Special�focus
重点关注

“禁投令”解冻 共享单车进入配额时代

·产业动态·

在共享单车总量调控的大趋势下，每个城市

的增量极其稀少。如今，伴随着广州重启共享单车

投放指标，“禁投令”有了解冻的态势，共享单车行

业也进入“配额时代”。在新的配额机制下，“抢地

盘”不再奏效，有的企业大溃退，有的企业获得新

机会，优胜劣汰的步伐将会加快。

广州启动招标
“禁投令”下发19个月后，广州重启共享单车

投放指标，是首个采用招标模式引入共享单车企

业的城市。4月29日，广州公共交易资源中心发布

《广州市2019年互联网租赁自行车运营商招标公

告》（以下简称《招标公告》）。

公告显示，未来三年内（到2022年6月30日

止），广州拟通过公开招标选定三家共享单车企

业，在天河区、海珠区、越秀区、荔湾区、白云区、黄

埔区行政区域运营，三家企业的配额分别是18万

辆、12万辆和10万辆。

相关企业中标后，须在投放车辆开展运营前在

广州市设立子公司，还需要通过信用管理、技术创新

等手段保障用户资金安全，鼓励实施骑行免押金。

公告对新车比例提出要求。共享单车企业投

放的新车数量，占中标标的运营配额的比例不得

低于50%，要具备智能通讯控制模块的智能锁，能

够实现对车辆的实时定位和精确查找。

除了上述要求，公告还在共享单车企业规模

和信用上设立了门槛。公告提出，投标人要有符合

招标要求的共享单车不少于10万辆，或不少于

3000万元的购置车辆资金。在企业信用方面，公

告要求投标人在“信用中国”网站中未被列入失信

被执行人名单（黑名单），在国家企业信用信息公

示系统中未被列入严重违法失信企业名单。

仅这一条就已经将ofo挡在广州门外。信用中

国网站信息显示，东峡大通（北京）管理咨询有限

公司（ofo的运营主体）在失信黑名单中。“ofo确实

无法达到广州共享单车招标的全部标准，但会想

尽办法继续服务用户。”ofo方面负责人向北京商

报记者表示。哈■出行（哈■单车运营方）、摩拜、

滴滴则均有意愿参与投标。

考核成趋势
对于招标机制，共享单车企业表示支持。哈■

单车方面表示，“广州通过招标方式引进新企业加

入，可以促进市场良性竞争”。摩拜相关人士说，

“对运营商招标体现了政府管理部门创新开放的

态度，将促进行业健康有序发展”。

其实招标只是调控总量的方式之一，其他城

市也有一套自己的机制，北京、南京、厦门、郑州都

是通过考核配额。

2018年8月，北京市交通委宣布，北京市共享

单车总量已由235万辆下降至191万辆，但在北京

局部区域，共享单车月活跃水平不足50%，北京市

共享单车的整体调控方向仍是减量。

同月，北京市自行车电动车行业协会共享单

车专业委员会秘书长朱晓安表示，北京市自行车

电动车行业协会受北京市交通委委托，拟定了《北

京市共享自行车运营服务质量考核管理办法》。

2018年四季度开始对企业进行考核。通过考核评

级，让各个企业的共享单车减量。

厦门、南京、郑州等地也有类似的考核机制，

其中厦门为考核配额的先行者，从2018年就开始

执行，采取基数份额+考核份额的方式分配15万

辆全年共享单车投放量。

根据2018年4月厦门市公示的2018年度共享

单车投放份额考核结果，前四名为摩拜、ofo、哈

■、赳赳单车，只给予前三名投放考核配额，其中

摩拜3万辆、ofo1.8万辆、哈■1.2万辆。

优胜劣汰加速
在执行考核配额制度后，共享单车品牌将面

临新的洗牌。“一些管理效率低的品牌将逐渐被新

的有力竞争者所淘汰，重新提升城市共享单车的

服务质量。”艾媒咨询分析师刘杰豪说。

根据2019年厦门的投放份额考核实施方案，

2019年16万辆的投放份额，除去新入驻企业（考

核排名第一）专享的1万辆份额，剩余的15万辆份

额由已在厦经营、符合相关要求的老企业按照考

核排名进行分配。

按照实施方案，2019年厦门共享单车企业的

投放份额为：摩拜7.5万辆、哈■4.5万辆、青桔1万

辆。这意味着实际共投放13万辆，比计划中的16万

辆少，较2018年也少了2万辆。

而新的份额分配，也意味着在厦门运营已久

的ofo、赳赳将退出市场，需要尽快处置2018年投

放的4.9万和1.08万辆单车。

在新的机制下，共享单车企业之前“先入为

主”的策略失效，就算是获得了某个城市的分配份

额，也不代表可以一劳永逸，比如在厦门投放的老

共享单车ofo、赳赳。在有些城市，共享单车企业可

能还会因为企业规模、信用等问题退出市场，如要

退出广州的ofo。新企业通过考核则将有机会获得

难得的入场券。

在“禁投令”下发的一年多，共享单车的市

场格局其实并未大变，前三名仍然是摩拜、ofo、

哈■。但在新机制下，共享单车的市场份额充满

悬念。 北京商报记者 魏蔚

全国律协谈视觉中国：
如用无版权照片不当牟利于法不容

北京商报讯（记者 魏蔚）在4月29日的全国律协
例行发布会上，全国律协知识产权专业委员会主任王

正志介绍，知产专业委员会注意到最近网上热议的

“视觉中国事件”。

王正志说，数据显示，与“视觉中国”关键词有关

的法律诉讼，2018年全年共有2968起，2017年更是达

到了5676起，也就是说，这两年平均每天视觉中国就

有15.6起官司要打。这个数字非常令人震惊，维权诉讼

本是维护版权人的合法权益，是正当行为，但如果用

无版权照片不当牟利却是于法不容。

王正志表示：“除了视觉中国，随着公众号、微博

等各类自媒体如雨后春笋般涌现，由此产生的图片、

文章、视频著作权侵权纠纷数量较往年有大幅增长。

那么如何合法正当地保护知识产权、激励科技创新、

提高我国的国际竞争力成为我们关注的核心。”

因“黑洞照片”、国旗国徽照片版权等引发争议，4

月11日晚，视觉中国暂停网站运营，开始自查和整改，

国家网信办、版权局等主管部门也相继对视觉中国进

行督导，天津网信办进驻调查，并做出了从重罚款的

决定。

4月26日，视觉中国披露了整改进展：针对图片中

刊发敏感有害信息标注等问题进行了紧急整改，引入

权威第三方“公有云内容审核API”，将疑似敏感有害的

内容全部下架；优化健全了上架审核流程及制度；此

外，视觉中国还与人民网信息技术有限公司合作，提升

公司内容质量和合规服务的能力。视觉中国还表示，

“近日已经对阶段性整改进行了内部测试，测试结果达

到预期效果。从4月26日21时起，我们将继续扩大测试

范围，邀请部分客户、签约供稿人及第三方参与并监

督”。截至目前，视觉中国图片库尚未正式恢复服务。

赌局落幕 格力下一个对手是谁

搜狐 减亏五成

北京商报讯（记者 魏蔚）4月29日下午，搜狐公布
了2019年一季度财报，总收入为4.31亿美元，同比下

降5%，净亏损5500万美元，同比减亏50%。其中，亏损

大户搜狐视频同比减亏超40%。

按业务分，搜狐一季度品牌广告收入为4300万美

元，同比下降24%，环比下降25%；搜索及搜索相关广

告业务收入为2.34亿美元，同比增长6%，环比下降

15%；在线游戏收入为9900万美元，同比下降6%，环

比增长5%。

值得注意的是，搜狐董事长兼CEO张朝阳主抓的

重点业务搜狐视频，一季度净亏损为2700万美元，同

比减亏43%，环比减亏10%。

4月28日晚间，随着格力电器2018

年财报的揭晓，格力电器董事长董明

珠与小米集团董事长雷军之间的五年

赌约也尘埃落定。从营收上来看，格力

首次突破2000亿元，而小米3月公布的

2018年年报显示全年营收为1749亿

元，董明珠成为赢家，但从增速来看，

雷军也并未落后。虽然赌局已落定，但

对于格力而言，混改大幕才刚开启，下

一个对手又将浮现。

营收2000亿
营业总收入为2000.24亿元，同比

增长33.33%；归母净利润为262.03亿

元，同比增长16.97%。格力电器交出了

一份稳健的财报。

除了双双增长的营收和经历，格

力电器的慷慨分红也是值得关注的

点。根据财报，格力电器拟每10股派发

现金15元（含税），累加2018年半年度

36.1亿元的分红，2018年全年累计分红

超过126亿元，刷新历年分红纪录。

从格力电器的分业务收入构成

看，空调业务仍然是绝对的龙头，虽然

在整体营收中的占比从前年的83.22%

下降到去年的78.58%，但在2018年格

力空调业务收入达到1556.8亿元，同比

增长26.15%；且毛利率仍高达36.48%，

但同比微降0.59%。

五年来，格力电器虽然经历了一

些波折，但业绩依然取得了增长。2013

年，格力电器的营业总收入达1200.43

亿元；2014年增至1400.05亿元。

2015年，由于空调市场低迷，格力

电器的营业总收入滑坡至1005.64亿

元。逐步化解库存压力之后，格力电器

“重新爬坡”，2016年营业总收入回升

到1101.13亿元；乘借2017年空调市场

的回暖，格力电器营业总收入攀升到

1500.2亿元的新高峰。

令人意外的是，在格力发出财报

后，花旗表示将格力电器评级由买进

下调至卖出，将格力目标价由58元下

调至47元。花旗称，下调格力评级因

2018年派息比率48%低于2017年的

60%，且全年业绩表现欠佳。

不过，这一负面评级并未影响格

力电器的股价。4月29日早盘，格力电

器小幅低开后迅速下行，跌幅一度扩

大近2%，随后开始拉升，截至4月29日

收盘，格力电器涨逾2.01%。

双赢赌局
由于董明珠与雷军的赌约，格力

电器的2018年财报成了业内关注的焦

点，从营业收入来看，董明珠取得了这

场赌约的胜利。但如果从这五年的增

幅来看，小米营收增幅达6.6倍，利润增

幅为24.8倍，远高于格力，也可以视为

雷军的成功。因此，这可谓是一个双赢

的结果。

未来，对于格力电器和小米来说，既

要坚守主业，又要拓展多元化业务，而双

方选择的方向也将决定五年后的胜局。

在刚刚过去的小米年会上，雷军

宣布了手机+AIoT的“双引擎”，并称

这就是小米未来五年的核心战略。雷

军称，AIoT对外是AI+IoT（人工智能+

物联网平台），但对内而言，AIoT就是

“AllinIoT”，并声称五年要在这一领

域投入100亿元，可谓极度重视。

今年初，小米集团战略入股TCL集

团，在重组之后，TCL集团已经将战略

调整为专注半导体显示业务、材料业

务及新兴业务。这也意味着，小米未来

也会在半导体领域分一杯羹。

与小米的AIoT核心不同，在此次

发布的财报中，格力电器则着重强调

了多元化的布局。公告称，格力电器为

进一步完善销售渠道，促进线上销售，

推广新兴产业产品。

随着家电行业进入饱和期，格力

电器要想做大做强，必须向多元化发

展转型。董明珠已经开始布局，在获得

连任后，喊出在2023年冲刺6000亿元

营收的口号，并规划了格力电器多元

化蓝图，将来要形成空调、生活电器、

高端装备和通信设备四大板块。

就格力电器多元化的进一步方

向，北京商报记者联系到该公司相关

负责人，该负责人表示“以公告为准”。

“一个是从互联网模式逐渐链接

传统产业，一个是传统产业开始转型

创新互联网+，最终人们发现，格力电

器和小米其实是殊途同归。”产业观察

家洪仕斌说。

混改分水岭
格力电器的2018年年报也将成为

格力电器混改的分水岭。4月8日晚间，

格力电器发布公告称，格力集团拟通

过公开征集受让方的方式协议转让格

力集团持有的格力电器总股本15%的

股票，最终转让价格以公开征集并经

国有资产监督管理部门批复的结果为

准。

一位接近格力电器的人士表示：

“考虑到格力电器的行业地位、市值规

模和市场影响，本次控股权转让有望

成为新时期国企混改的全新标杆。”

不过这一颇受关注的股权转让一

事尚未有定论。目前，格力电器的最大

股东仍是珠海格力集团有限公司，持

股比例为18.22%。香港中央结算有限

公司持股比例由去年三季度末的

7.86%上升至8.17%。而中国证券金融

股份有限公司、中央汇金资产管理有

限责任公司持股比例未变。

中国家用电器服务维修协会主席

团副主席张彦斌指出，格力电器未来

多元化如何发展要看未来谁来主导格

力电器的发展。目前来看，以董明珠为

首的格力管理层及经销商成为第一大

股东的可能性较大。他表示，格力电器

要实现6000亿元的营收目标，光靠空

调肯定不行，空调行业已经到天花板，

未来格力的发展要看它的增长后劲。

从另一方面来说，美的集团仍然

是格力电器的最大劲敌。美的集团

2018年营业总收入为2618.2亿元，同

比增长8.23%；净利润216.5亿元，同比

增长16.33%；实现归属于母公司所有

者的净利润202.31亿元，同比增长

17.05%。尽管格力电器已经在市值上

超越了美的集团，但从营收的角度比

较，格力电器还需要努力。

“若本次股权转让能够完成，意味

着格力有望拉开新一轮国企混改序

幕。国企混改利好公司治理改善，短期

能够突破国企管理层的任期限制，治

理方式趋于灵活化，业绩向好确定性

增强；长期有望推出更加积极灵活的

股权激励措施，弱化委托代理问题，提

高经营效率，促进平稳健康发展。此

外，公司持续深化多元化战略，混改有

望形成股东成分多样化的股权结构，

进一步提升管理层话语权，或将推动

公司多元化版图清晰化，不断扩大产

业链优势和品牌影响力，为格力未来

业绩稳定向好趋势提供有力支撑。”华

创证券分析师董广阳说。

北京商报记者 石飞月/文 白杨/制表

格力电器近三年业绩一览
营收
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搜狗 营收增8%

北京商报讯（记者魏蔚）4月29日，搜狗发布了2019
年一季度财报，总收入17亿元，同比增长8%。其中，搜狗

的搜索相关收入达到了15.8亿元，同比增长13%。

产品层面，搜狗手机输入法日均语音请求量较一

年前增长69%，峰值达6亿次；搜狗手机输入法日活跃

用户数达4.43亿，较一年前增长了23%。

中国电信 营收微降0.5%

北京商报讯（记者 石飞月）4月29日，中国电信披
露了2019年一季度财报。2019年一季度，中国电信实

现经营收入961.35亿元，比去年同期下降0.5%。主要是

由于出售商品收入较去年同期大幅下降48.5%，其中服

务收入为915.31亿元，比去年同期上升4.1%。公司股东

应占利润为59.56亿元，比去年同期上升4.5%。

公告称，一季度，经营费用较去年同期下跌1.1%，

其中，折旧及摊销较去年同期增长17.8%，若剔除租赁

准则影响，增幅低于服务收入增幅；网络运营及支撑

成本较去年同期下降8.3%，若剔除租赁准则影响，同

比有所增长，但增幅较去年同期下降；销售、一般及管

理费用较去年同期上升5.5%。

格力电器 增长1.62%

4月29日晚间，格力电器公布

2019年一季报，财报显示，格力电

器一季度实现营收405.48亿元，同

比增长2.49%；净利润56.7亿元，同

比增长1.62%；归属于上市公司股

东的扣除非经常性损益的净利润

51.14亿元，同比增长22.16%。

美的集团 增长16.6%

4月29日晚间，美的集团公布

2019年一季报，财报显示，美的集

团一季度实现营收752.06亿元，同

比增长7.84%；净利润61.29亿元，

同比增长16.6%；归属于上市公司

股东的扣除非经常性损益的净利

润60.85亿元，同比增长19.84%。

2019年一季度净利润

长安汽车 净亏20.96亿元

北京商报讯（记者 李振兴）4月29日，中国石化发
布公告称，2019年一季度，中国石化实现营业收入

7175.79亿元，同比增长15.5%；净利润147.63亿元，同

比降21.3%。其中，多个板块的收益下降。

具体而言，2019年一季度，在勘探及开发板块，中

国石化油气当量产量113.46百万桶，同比增长1.9%。其

中境内原油产量同比增长0.2%，天然气产量同比增长

6.7%。勘探及开发板块经营收益21.43亿元，实现扭亏

为盈。在炼油板块，中国石化原油加工量同比增长2.7%，

成品油产量同比增长3.8%，其中汽油同比增长5.9%，煤

油同比增长6.6%。炼油板块实现经营收益119.63亿元，

同比2018年一季度的190.07亿元，减少70亿元。

中国石化 营收增15.5%


