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北京商报

·资讯·

大中华区换帅 好时拟重启多元化布局

原总经理高升
据了解，自2019年6月1日，现任好

时大中华区高级销售总监胡庭洲将被

提拔为好时大中华区总经理，现任全国

销售总监的田磊将被任命为大中华区

销售部负责人，现任好时大中华区总经

理RohitGrover将出任好时国际业务

总裁。

资料显示，胡庭洲于2017年7月

加入好时，担任大中华区高级销售

总监，负责管理好时销售部门。在加

入好时之前，胡庭洲曾担任百事食

品中国区大客户部资深总监，先后

领导过现代渠道发展、市场研究、客

户行销及收益管理团队等。随后在

2016年12月，他加盟本土美妆品牌

相宜本草担任分管销售的副总裁，

但不到一年后离职。

RohitGrover被任命为好时国际

业务总裁，胡庭洲被提拔为大中华区总

经理，与好时中国实现了业绩好转不无

关系。好时全球首席执行官Michele

Buck在一封内部邮件中表示，中国业

绩好转是好时国际业务回归盈利的关

键因素。

多元化发展
伴随大中华区负责人的调整，好时

全球首家甜品概念店也正式在上海开

业。并且，好时还与京东等平台联手，拓

展线上渠道，推出饼干产品。

据了解，好时线下概念店2月开始

试营业，主要提供各种特色的巧克力产

品，以及鲜果茶饮、冰乐等非巧克力产

品，产品售价在27-32元不等。好时相

关负责人表示，期待从好时概念店上积

累更多线下经验，为更好地推广好时品

牌和产品体验积累更深的消费者经验。

同时，通过将概念店作为试点，探索实

体零售的多样化。

好时推出饼干产品，也是重要的多

元化举措。据悉，该款饼干含30%的燕

麦和膳食纤维，定位注重健康的消费人

群。新品将在零售渠道的散装区域进行

陈列和售卖，以及在电商渠道销售。北

京商报记者注意到，目前在京东平台，

该饼干售价为218元/箱，共计约为3公

斤约150包。

在业内人士看来，中国市场巨大，

但中国市场多元化需求复杂，消费者更

看重个性化和定制化，好时仅依靠传统

的生产、渠道和终端模式难以适应现在

消费者多元化的需求。

盈利考验
不管是大中华区负责人调整，还是

新品拓展，在业内人士看来，都是基于

好时摆脱了连续的低迷。

数据显示，与2017年相比，2018年

好时中国的净销售额增长了14%，营运

利润增长了18%。这是好时在过去四年

中第一次实现净销售额的增长。其中，

“双11”好时在京东销售额实现了149%

的增长。

2019年一季度，好时中国“超额完

成”净销售额和营运利润目标，截至3

月底，相较原计划，好时中国的净销售

额超额完成了2%，营运利润超额完成

了34%。

因曾经收购金丝猴，好时在中国的

发展遇到了困境。2015年底，好时先后

共计以近30亿元的价格收购了金丝猴

全部股权，但收购后双方的摩擦不断，

最终导致2018年好时将金丝猴甩卖。

2017财年，中国成为好时国际业务中

亏损最为严重的市场。2017年第四季

度，好时在中国市场的销售额下降高

达30%。

业内人士认为，好时摆脱了金丝猴

的拖累，但仅仅依靠巧克力业务难以支

撑在中国业务的持续发展。为迎合中国

消费者的需求，好时开始转型多元化布

局，但在中国市场仍然面临水土不服的

风险。

对此，Grover也坦诚表示，好时开

发新品时，要确保新产品达到公司对毛

利的要求。如果达不到盈利的要求，就

需要“停止推进项目”。

北京商报记者 李振兴/文
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北京商报讯（记者 蓝朝晖 姚
倩）4月23日，光明乳业宣布推出减
脂肪50%鲜牛奶、优倍浓醇鲜牛

奶、如实高蛋白产品、“益菌多”系

列风味发酵乳新品以及光明致优

高阶鲜奶5款新品。

具体来看，光明乳业旗下产品

优倍在现有0脂肪、全脂鲜牛奶的

基础上，上市了两款新品即减脂肪

50%鲜牛奶和优倍浓醇鲜牛奶。畅

优全新推出了适合中国人肠胃健

康的“益菌多”系列风味发酵乳新

品。如实高蛋白产品和光明致优高

阶鲜奶两款新品也即将上市。此

外，据透露，光明乳业于今年5月中

下旬将对莫斯利安进行升级。

值得关注的是，此次推出的5

款产品中，鲜奶产品为3款，占比一

半以上，分别为减脂肪50%鲜牛

奶、优倍浓醇鲜牛奶以及光明致优

高阶鲜奶新品。

数据显示，2018年鲜乳市场总

容量已超过427亿元，包括新鲜牛

奶、新鲜酸奶、新鲜乳酸菌产品，年

度增速6.1%，普通食品的年度增长

率为5%，乳品的增长已经超过了

食品的增长，并且有着强而有力的

增长驱动力。

在光明乳业副总裁罗海看来，

新鲜市场的增长来源于新城市等4

个维度。“新城市、新青年、新零售、

新品牌的出现驱动着乳制品尤其

是新鲜品类的持续增长。”

尽管光明乳业主营产品已经

涵盖新鲜牛奶、新鲜酸奶、乳酸菌

饮品、常温牛奶、常温酸奶、奶粉等

多个品类，但在冷饮业务方面此前

一直是空白。在坚守新鲜保障、丰

富新鲜品类的“领鲜战略”下，光明

乳业正在不断扩充业务线。

2018年12月，为进一步丰富公

司的产品品类，弥补冷饮业务的空

白，光明乳业以1.43亿元收购生产

冷冻饮品等益民一厂100%股权。

今年2月，光明乳业宣布，公司旗下

莫斯利安酸奶冰淇淋将于不久后

在各大超市卖场、便利店等传统渠

道正式上线，之后也会相应推出线

上购买平台。

在奶粉业务方面，光明乳业

也在积极深入地进行布局。2010

年，光明乳业以3.82亿元收购新

西兰新莱特乳业部分股权，切入

婴幼儿高端奶粉市场。财报数据

显示，新西兰新莱特2018年实现

营业收入为41.61亿元，实现净利

3.24亿元。

光明乳业董事长濮韶华在接

受采访时表示，公司投资的新莱特

未来将持续为消费者提供中高端

婴幼儿奶粉。在国内奶粉业务方

面，光明拥有产自黑龙场的自有品

牌优幼、光明牧场以及致优。

根据光明乳业披露的计划，公

司2019年全年经营计划为争取实

现营业总收入215亿元（较2018年

实际完成额增长2.5%），归属于母

公司所有者的净利润3.6亿元（较

2018年实际完成额增长5.3%）。

连推5款新品 光明乳业扩版图

在剥离了本土收购回来的
“金丝猴”和重塑在华巧克力供
应链后， 主营糖果和巧克力的
好时中国开始重启多元化经
营。走出连年的低迷，好时近日
调整了大中华区负责人， 并推
出饼干产品， 开设全球首家线
下概念店。曾经因剥离金丝猴，
好时暂停了多元化战略， 此次
再度重启， 但同时也将再次面
临市场挑战。

北京商报讯（记者 蓝朝晖 白杨）4月20日，北京
宝贝格子控股股份有限公司（以下简称“宝贝格子”）

与中检集团溯源技术服务有限公司（以下简称“中

检溯源”）签署了全球战略合作协议。双方将围绕

“溯选+全球直供”进行全方位的深度合作，进一步

提升消费者购物体验，打造“跨境母婴新时代”。

值得关注的是，此次全球签署战略合作协议，意

味着宝贝格子成为国内首家与中检溯源战略合作的

跨境母婴电商。协议显示，宝贝格子与中检溯源将在

商品安全、品质、供应链等方面展开合作，通过中检

溯源全球商品溯源服务体系、平台商品第三方检测、

中检溯选专区、货品直供等提升客户消费体验及商

品安全保障。

对此，宝贝格子CEO张天天表示：“安全是母婴

行业的重中之重，此次与中检溯源的第三次合作意

义重大。起初与中检溯源合作初衷就是想为消费者

带来更加安全、优质的跨境商品。未来，双方将构筑

起开放、合作、共赢的跨境母婴生态圈，为中国千万

母婴家庭提供可溯源、有保障的商品。”

据悉，宝贝格子2012年成立，目前是国内首屈一

指的跨境母婴电商，总部位于北京，在天津、宁波、香

港设有子公司。中检溯源则是中国检验认证集团旗

下一级子公司，主要为全球商品提供产品质量溯源

解决方案及溯源系统建设服务。

宝贝格子与中检溯源达成战略合作


