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·资讯·渠道恢复 五谷道场欲回归

在业内人士看来，五谷道场

恢复在京销售具有很强的象征意

义，表明克明面业正在方便面市

场逐步恢复。

克明面业近日发布的2018年

财报显示，2018年，克明面业营收

达28.56亿元，比上年同期增长

25.86%；归属于上市公司股东的

净利润1.86亿元，比上年同期增

长65%。2019年一季度，克明面业

营收7.85亿元，同比增长17.52%；

归属于上市公司股东的净利润

6117万元，同比下滑17.31%。

然而，与克明面业业绩增长

形成鲜明对比的是，五谷道场

2018年营业收入为2.18亿元，净

利润亏损886万元。经过多年亏

损，五谷道场的净资产额已为负

5251万元，大幅资不抵债。

克明面业另外一家子公司延

津克明五谷道场食品有限公司

2018年也同样出现亏损，净利润

亏损89万元。

2017年，克明面业收购“五谷

道场”，并改名为克明五谷道场食

品有限公司，当年标的净利润为亏

损1053.4万元。实际上，五谷道场

被克明面业收购前就一直处于亏

损状态，2015年和2016年的净利

润分别为亏损1.92亿元和3302.06

万元。

北京商报记者走访市场发

现，五谷道场的产品已经出现在

北京物美、沃尔玛等主流超市的

货架上，但购买的消费者并不

多。据店内销售人员介绍，目前

消费者购买方便面主要还是选

择康师傅和统一两大品牌，五谷

道场等销量不高。记者随机采访

的几位正在购买方便面的消费

者也表示，不会选择五谷道场等

不是很熟悉的品牌。

事实上，眼下方便面市场消

费结构正在发生变化，中高端产

品销售占比不断提升。如康师

傅，由于高价面和容器面销售额

增长的带动，2018年方便面业务

实现营收239.17亿元，同比增长

5.73%。统一方便面业务也因中

高价位品牌“汤达人”持续受到

市场肯定，而在2018年实现了

84.25亿元收益，较上年同期实现

了5.7%的增长。

在业内人士看来，虽然五谷

道场的市场路线也是以中高端

为主，但因品牌力相对不足，在

与康师傅、统一等对手的竞争中

一直处于劣势。尽管克明面业接

手后，对五谷道场进行了一系列

战略调整，但专家认为，在方便

面市场缺乏营销经验的克明面

业至少需要两年时间，才有可能

让五谷道场回归主流。而目前来

看，一切尚未可知。

北京商报记者 李振兴

作为利洁时集团的首席可持续发

展官，米格尔在演讲中介绍，作为一家

拥有近200年历史的消费者健康和家居

护理企业，利洁时“让人们更健康、生活

更美好”的企业愿景不仅停留在提供令

人满意的产品层面上，公司的目标更致

力于在商业、环境及社会进步等多方面

实现平衡的可持续发展。在为消费者提

供更好的产品同时，努力对环境及社会

发展带来多方面的积极影响。

对可持续发展的持续投入将对公

司带来长期回报。米格尔指出，这对建

立一个可持续发展的商业模式也更有

助益。那些将可持续发展视为公司战略

并长期投入的公司，比其他没有执行

可持续发展的公司过去十年里绩效提

高了200%。从商业角度来说，当一个

品牌建立了和可持续发展的联系后，

新型的商业模式实际上可以让品牌发

展得更快，长远来看将进一步推动公司

壮大。

清华大学全球可持续发展研究院

联席院长、联合国前副秘书长吴红波在

演讲中表示，创新则是落实可持续发展

的关键。在全球范围内实现可持续发展

是一项复杂且极富挑战性的系统工程，

以传统思维、理念和方法无法实现目

标，因此创新尤为重要，但要实现全球

可持续发展目标仍然是巨大挑战。

在论坛上，由美赞臣营养品公司大

中华区副总裁顾磊担任沙龙主持，米格

尔与国务院国资委新闻中心副主任闫

永、清华大学公共关系与战略传播研究

所所长张莉、全球契约中国网络执行副

秘书长兼中国企业联合会国际部处长

王凤佐以及中国企业的代表，就全球企

业可持续发展这一议题作了更深入的

探讨。

米格尔以利洁时为例，介绍利洁时

如何在产品早期设计环节即纳入可持

续发展的理念，尽可能减少或消除使用

塑料包装，同时投资替代品研究，以保

证其产品对环境带来最小的影响。利洁

时在环境可持续发展上的目标是，到

2020年，集团净收入的1/3来源于更加

可持续的产品；至2025年，全部塑料包

装实现可循环或重复利用。

作为利洁时健康事业集团的重要

组成部分，美赞臣在促进改善中国贫困

地区儿童营养不良方面一直给予特别

关注。美赞臣营养品公司大中华区副总

裁顾磊介绍了近期美赞臣在可持续发

展方面的一系列举措。如在2018年12月

启动了“关爱至初·生命早期1000天营

养改善公益计划”，帮助解决贫困地区

孕妇及婴幼儿营养缺乏的问题。2019年

3月，又在业界率先推出奶粉罐环保回

收计划，通过京东的物流渠道对奶粉罐

回收并作循环再生处理。在论坛现场，

由回收奶粉罐制作的文具盒也受到了

嘉宾和学生们的喜爱。

在论坛最后，清华大学国家形象传

播研究中心理事长、新闻与传播学院院

长柳斌杰则在论坛上了做了总结性发

言。他表示，探讨可持续发展这一关乎

人类命运共同体的重要议题，对发展公

共理性和思考人类共同发展未来非常

有益。而能够恰逢在清华大学108周年

校庆之际，举办这一关务人类未来发展

的高峰论坛，也非常具有意义。

利洁时高管清华演讲 分享百年跨国品牌可持续发展之道

4月26日，正值清华大学108
周年校庆之际， 世界500强企业
利洁时集团联合清华大学国家
形象传播研究中心共同举办“企
业可持续发展高端论坛”， 利洁
时集团企业事务高级副总裁兼
首席可持续发展官米格尔·维加
佩斯塔纳出席论坛并发表主题
演讲，与来自清华大学、国资委
的专家学者， 以及中国的世界
500强企业代表共同分享了全球
企业可持续发展的趋势，和百年
跨国品牌利洁时的可持续发展
之道。

中石化三度开启“易品节”

北京商报讯（记者 蓝朝晖 白杨）4月29日，由中
国石化、中国品牌建设促进会共同发起，新华网、中

石化易捷公司、中国国家品牌网共同主办的“中国

品牌日·易捷‘易品节’”主题营销活动在京启动。这

也是中国石化开启的第三个“5·10中国品牌日”。

据悉，易捷以北京、上海两个城市为主，开展为

期一个月的全国千店大促“易品节”主题营销，并首

次联合新华网、中国国家品牌网共同向全社会倡导

品质产品。

中石化易捷销售有限公司总经理刘志华表示，

未来，易捷将围绕“人·车·生活”开展更充分、有价

值、有温度的业务，推进易捷及相关子品牌的

“1+N”品牌发展战略。未来，易捷将侧重线上线下

融合，从调整商业结构、创新发展方式和促进跨界

融合三个方面，向更便捷更高效的方向转型升级。

日前， 北京商报记者在走访市场时发现，2018年11月退
出北京市场的五谷道场又悄然上架，恢复供应。随后，五谷道
场相关负责人在接受北京商报记者采访时证实了这一消
息。据了解，五谷道场在2017年被克明面业从中粮集团手中
接手后，历经两年调整，正在重整旗鼓。

御家汇一季度净利下滑近100%

北京商报讯（记者 蓝朝晖 白杨）4月26日，“电
商面膜第一股”御家汇发布的2019年一季度财报显

示，公司一季度实现营业收入3.858亿元，同比增长

1.04%；归属于上市公司股东的净利润45.4万元，同

比减少98.45%。

对于业绩变动的原因，御家汇解释称主要是因

为受宏观经济下行，国产化妆品品牌受到双向挤压，

销售渠道快速变化的情况下，公司为了适应各种变

化，在渠道和市场的投入和新品牌培育方面的投入

力度有所加大，销售费用比率有所上升，在营业收入

实现增长的情况下，公司净利润同期下降。


