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中国酒业周刊

行业动态

业绩持续不佳的中葡酒业，在这

个4月迎来了最被动的时期。首先是

新发布的2018年年报中显示的业

绩表现持续恶化。不仅如此，一度

被寄予厚望的电商板块，不仅持续

巨亏， 旗下徐州电商也已宣告出

售。伴随着业绩成倍亏损，中葡酒业

在股票市场的“帽子” 终于变成了

ST。 而董事长的辞职， 也让业界感

到，刚过去的4月对于中葡酒业而言

并不平静。

主业疲软
当北京商报记者打开股票交易平

台查看中葡酒业相关信息时，显眼的

“ST”开头，宣告着中葡酒业业绩连年不

振带来的结果。中葡酒业最新发布的

2018年年报显示，企业实现营业收入

3.42亿元，比上年同期下跌14.77%，归

属于上市公司股东的净利润报亏损

1.57亿元，较2017年8988万元的亏损额

几乎增长了一倍。欠佳的业绩表现，在

同步发出的2019年一季度公告中同样

有所体现。2019年一季度，中葡酒业的

营业收入实现5838万元，同比下跌

42.36%，但归属于上市公司股东的净利

润却奇迹般扭亏，由上年度同期的亏损

3026.6万元，提升为盈利661万元。

从细分项目上来看，作为中葡酒

业主营业务的酒业板块同样表现不

佳。酒业板块的营业收入在营业成本

较上年小幅增加0.48%的基础上，却大

幅下滑了10.99%。分地区营业收入来

看，中葡酒业的两大核心市场新疆地

区与华东地区，营业收入比上年分别

下滑了5.71%与18.38%，其他地区市场

也下滑了12.47%，可谓“全军覆没”。

伴随着不良业绩数据而来的，还

有董事长的离职。北京商报记者获悉，

中葡酒业董事会已经在近期收到了董

事长、法定代表人赵欣的辞职函。中葡

酒业对此的解释也仅仅是以“因个人

原因”离职进行解释，并未做更多回

应。但在这一时间点，让业界不由得猜

测，赵欣此次离职是否与其在任时中

葡酒业业绩连连走低有关。

另外，中葡酒业母公司中信国安

集团，也再次因合同纠纷案，被北京市

高级人民法院司法冻结其手中持有的

中葡酒业部分无限售流通股。尽管中

葡酒业多次在公开渠道表示，股权冻

结暂未给企业带来直接影响。但在业

内人士看来，中葡酒业如此慎重的用

词，说明母公司出现的困境，仍存在对

企业带来负面影响的可能性。事实上，

在北京永拓会计师事务所出具的审计

意见中也说明，中葡酒业目前存在的

情况，“可能导致中葡酒业持续经营能

力产生重大疑虑的重大不确定性”。

电商“背锅”
对于业绩表现大幅下滑，中葡酒

业将主要原因归结于对旗下徐州中信

国安电子商务有限公司(以下简称“徐

州电商”)部分股权的出售。北京商报记

者从中葡酒业官方渠道了解到，在对

徐州电商部分股权进行出售之后，徐

州电商便不再纳入中葡酒业的合并报

表，因此企业在2018年的营收数据出

现大幅度下滑。但事实上，在中葡酒业

的分产品营业收入统计表中，酒业类与

电商类数据是分开显示的。并且，就酒

类产品来看，中葡酒业的高档酒、中低

档酒营业收入分别下滑了34.01%与

23.1%，原酒营收却大幅上涨了

485.93%。有观点认为，主打产品销售不

畅，使企业不得不将低毛利的大量原酒

进行出售。这也在一定程度上解释了对

徐州电商的出售与否，与中葡酒业主营

业务的不良表现并无直接关联。

但巨亏的电商板块，也确实成为

了中葡酒业的“累赘”。中葡酒业在解

释出售徐州电商的原因时也直言，“能

够进一步优化企业对外投资结构，继

续推进公司葡萄酒业务的可持续发

展，符合公司发展战略和长远利益”。

尤其是在此前重组国安锂业寻求新利

润点的尝试失败后，耗费巨大成本却

未能盈利的电商业务，成为中葡酒业

“节流”的选择。

据了解，中葡酒业在2018年8月发

布消息，将徐州电商的64.92%股权进

行转让，其中30%股权转让给中信国安

(西藏)创新基金管理有限公司，28%股

权转让给江苏普源供应链管理有限公

司，4.74%股权转让给安徽大聚电子商

务有限公司，2.18%股权转让给徐州

市通源电子商务有限公司。合计

64.92%股份最终交易价格为3342.21

万元。

前景堪忧
有观点指出，当前进口葡萄酒在

中国市场持续下沉，国产葡萄酒龙头

企业加速拓展渠道，对大量中小型国

产葡萄酒企业造成挤压。中葡酒业董

事会秘书侯伟也表示，目前葡萄酒行

业受到主流消费转变、海外直采比重

增加和“零关税”政策等因素的影响，

进口葡萄酒不仅碾压了国内葡萄酒市

场，也对整个葡萄酒产业链造成了冲

击。在这种情况下，中葡酒业若在产品

创新以及市场运作方面均没有行之有

效的方法，不仅是与一线国产葡萄酒

企之间的差距将持续拉大，未来的前

景也堪忧。

与此同时，北京商报记者对北京

市部分主要商超以及烟酒行渠道进行

调查时发现，作为中葡酒业旗下主要

品牌的尼雅葡萄酒难见踪迹。在对和

平里片区、方庄片区、国贸片区以及中

关村片区的部分小零售商以及消费者

进行调查时也发现，尼雅葡萄酒的知

名度仍不高。

酒类营销专家蔡学飞在接受北京

商报记者采访时表示，中葡酒业业绩

持续疲软的态势与企业内部战略失衡

有重要关系。中葡酒业主打的小产区

概念从出发点来看是为了提升产品品

质以及品牌形象，但从葡萄酒行业整

体环境来看，目前中国消费者对于小

产区概念的认可度并不高，这也导致

企业在营销推广层面的发力点不够清

晰，进而导致企业的战略推进出现问

题。同时中葡酒业目前的产品难以支

撑企业进行大规模营销推广，小产区

概念也在一定程度上限制了推广的力

度和影响力。 北京商报记者 薛晨/文
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风波不止 中葡酒业遭遇黑色四月

精酿啤酒成餐企跨界新宠
北京商报讯（记者 刘一博 许

伟）随着精酿啤酒热潮来袭，其他
行业企业也纷纷入局，跨界做起

了“啤酒生意”。

近日，北京商报记者发现，重

庆德庄火锅店里推出了“德庄精

酿啤酒”自有啤酒产品。

近年来，在新零售转型的大

背景下，越来越多的企业开始跨

界，以寻求更广泛的消费关注和

市场拓展。其中，在餐酒不分家的

大背景下，餐饮企业选择精酿啤

酒进行产业转型的跨界案例比比

皆是。

北京商报记者梳理发现，

2017年海底捞与精酿品牌爱咕噜

合作推出了定制款精酿啤酒；

2018年6月，星巴克在京开设的旗

舰店也提供了精酿啤酒的菜单。

此外，肯德基、必胜客等快餐品牌

以及一些小众主题餐厅，包括像

烧烤店、日料餐厅等也都有推出

精酿啤酒的案例。

跨界“火热”的背后是精酿啤

酒的快速发展。根据中国精酿啤

酒大赛(CCBA)此前公布的一组

数据显示，虽然目前我国精酿啤

酒消费量不足整体啤酒市场的

1%，但年市场增速高达40%。目

前，中国已有800家精酿啤酒从业

品牌。

众所周知，餐饮是啤酒销售

的重要渠道之一，随着多业态融

合的商业模式逐渐成为主流，不

仅餐饮企业跨界啤酒玩混搭，许多

啤酒企业也开始布局餐饮业。

以雪花啤酒为例，通过与第三

方媒介平台进行合作，以软视频的

形式潜移默化地植入主题美食探

店栏目，进一步增加了产品曝光

量，提升品牌认知度。

业内人士指出，跨界融合主要

分三种方式，除了推新品、软植入

外，还有渠道、资源互补的跨界与

融合。随着国民接受度越来越高，

国内精酿啤酒除了在商超以及餐

饮、酒吧、KTV、星级酒店等传统

渠道销售外，在电商、社交平台等

线上也有许多涉猎。其中，作为传

统啤酒主战场的餐饮渠道，也成为

了精酿啤酒快速发展的重要武器。

北京商报讯（记者 刘一博 许伟）日前，华润雪
花官方公众号“雪花啤酒”发布消息称，目前华润

雪花与喜力的交易正式完成。据悉，喜力中国股份

的购买主协议(经相同协议方的协议修订)已完成

交割，同时喜力商标许可协议和框架协议也已完

全生效。

根据华润雪花最新的公告显示，预估购买价格

约23.55亿港元，最终购买价格将于交割日起60天

内买方交付交割报表后厘定或协议。

北京商报记者梳理发现，2018年8-11月，华

润啤酒先后与喜力集团签订商标许可协议、股份

购买主协议，根据约定，华润集团(啤酒)有限公

司拟通过其全资子公司华润雪花啤酒收购喜力

在华的7家公司。其中包括在中国内地成立的6家

公司的全部股权以及在中国香港的喜力香港有

限公司全部发行股本。与此同时，华润啤酒将结合

自身在销售渠道方面的优势，推动喜力在中国市

场加速发展。

华润雪花与喜力交易正式完成


