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仁豪家居：用定制统揽整体家居
2019年，对于20岁的中国老牌家居巨头仁豪家居

来说，有三件大事不得不写进历史：一是董事长尤国忠

新任深圳市家具行业协会会长；二是以“仁豪家居”作

为统一品牌面向大众；三是系列产品中融入定制元素。

“整体家居，国际设计。”北京商报记者2019年“五

一”前夕来到仁豪家居总部时，随处可见这样的全新

品牌Slogan。展厅里，众多系列产品带着“国际设计”

范儿，足以装备从普通消费者、中产阶层到高端消费

群的各种居室、大宅或别墅。在国际设计的引领下，定

制在不经意间融入各种柜体，从而让丰富的成品家具

在居室里变得鲜活起来，成为名副其实的“整体家

居”。用定制统揽整体家居，仁豪家居正在走上一条独

特的老企业、新发展之路。

统一品牌形象
在2019年3月下旬第34届深圳国际家具展（以下

简称“深圳展”）举行的盛大就职仪式上，尤国忠迈着

沉稳的步伐走入舞台中央，从左右家私董事长黄华坤

手中接下权仗，成为新一任深圳市家具行业协会会

长。尤国忠表示，会长代表的不是权力，而是义务，职

责是引领整个深圳家具同行直面行业变化，变革传统

成规，踏向崭新征途。

在深圳展上，人们已经看到了尤国忠的“引领”姿

态：“仁豪家居”的品牌形象醒目地呈现在展厅外墙

上，意大利设计师原创设计的泰利斯家居系列引人入

胜，展厅设计成客餐厅、卧室、书房等一个个时尚的空

间，书架、墙面系统、沙发、扶手椅、小件等产品之间形

成互动，各个家居元素在穿插之中形成通用的解决方

案、模块化的组合以及个性化的定制，营造出优雅迷

人的居家氛围。

在过去的很多年里，板木风格的迪诺雅、实木风范

的摩迪卡畅销全国，而消费者不太了解的是，这两个著

名品牌都出自仁豪公司，“仁豪居品制造”的背书并未

能给产品添分，反而让消费者颇为疑惑。仁豪发展20

年，在行业里相当知名，消费者却知之甚少。以“仁豪家

居”作为统一品牌呈现给消费者，无论是迪诺雅、摩迪

卡等经典产品，还是深圳展上推出的泰利斯新产品，都

成为“仁豪家居”品牌旗下的一个个系列，从此“仁豪家

居”将以品质、实力创新形象，名扬业内业外。

在深圳展上呈现的泰利斯家居，只是仁豪家居众

多产品系列中的一个。在仁豪家居总部，数千平方米

的家居生活馆中，印象米兰、法兰克福、风尚北欧、挪

威森林、印象地中海、纽约时代等系列产品井然有序

地展示出来，在“仁豪家居”的品牌统领下，构建起丰

富的产品体系，形成现代时尚、现代美式、现代意式三

大产品线，可以满足各种消费需求的“整体家居”。

“统一品牌形象能够整合资源，发挥合力，增强认

知度，打出影响力。”尤国忠言简意赅。

定制盘活产品
在统一品牌后，仁豪家居打出的品牌Slogan是

“整体家居，国际设计”。实现这一品牌目标的推手，是

定制。

仁豪家居拥有强大的风格产品设计与生产能力。

如亚瑟系列，提取欧式建筑中的元素，搭配流行色彩，

体现潮流设计风格；高点系列，采用全实木材质，融合

英伦皇家花园建筑风格，体现高品质的居家格调；第

五大道系列，整体气质沉稳复古，同时加入时尚、现代

的成分；1号公路系列，做工细腻、立体感强，让人真切

感受到奢华和典雅的气息。

过去消费者在选择仁豪家居的产品时相对孤立，

衣柜只能选择固定的款式，书柜的颜色不能随意改

变，现在仁豪家居能够为消费者进行个性化定制。“我

们在原来第五大道系列的基础上加入了酒窖、酒柜、

衣帽间、楼梯柜等高端定制，消费者十分喜欢。”仁豪

家居市场总监周复湘指着一款美式轻奢风格的书柜

告诉北京商报记者，“比如这款，可以根据消费者需求

进行色彩定制，表面采用耐划耐磨的橡胶漆，手感相

当细腻、平滑，摸上去如同婴儿的肌肤一般。”

更重要的是，与其他定制家居企业需要与别人合

作生产不同，成立20年的仁豪家居拥有约40万平方米

的现代化工业园，生产能力十分强大。“柜子基本上都

可以进行定制，与成品家具进行组合，就可以达到消

费者对于空间、风格一体化的需求，用色彩搭配让产

品在客厅、卧室、餐厅三大场景中和谐统一，将时尚生

活理念融入到家居生活中。”周复湘笑称，仁豪家居的

最大优势是产品系列全、产品品质好、产品成熟度高，

很多是经过多年市场检验的经典畅销产品，“顺应时

代的发展，在这些产品系列中融入定制元素，就让我

们原来的产品变得鲜活起来，空间感更强了，品位更

高了，服务半径扩大了，真正实现整体家居。”

抢占消费入口
以统一形象打造品牌，以定制元素盘活整体家

居，仁豪家居能否让消费者选择，最关键的一点是消

费者如何从终端找到。抢占消费入口，重构新型渠道，

成为仁豪家居的重要抉择。

“酒香也怕巷子深。”在尤国忠看来，现在的消费

者在装修一开始时就找准了家居定制和设计，如果不

从定制或设计切入，成品家具往往要等到人们装修结

束之后才会被选择，这时已经失去了很多机会。为此，

已经通过定制打通了整体家居的仁豪家居，正在谋求

从传统渠道的实木家具区、成品家具区跳出来，进入

人们家居消费的第一视野，开定制店、综合店和独立

大店成为仁豪家居新建渠道的重中之重。

“我们将加快在北上广深、长沙、成都、重庆等重

点城市拓展独立大店。”尤国忠透露，仁豪家居正着

力在一些城市打造样板市场，依靠大店模式，发展一

城多店，鼓励开大量独立店或者是进驻卖场，其中成

品+定制+软装的一站式家居定制MALL模式将着力

发展。

截至2019年4月底，仁豪家居已在全国开出2000

多家品牌专卖店。它们将在统一品牌的旗帜下进行重

构或调整，成为仁豪家居抢占消费入口的窗口，将融

入了定制的整体家居送入千家万户。
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