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利润相差百倍 9家民营银行业绩比拼
苏宁与网商银行净利差188倍
根据公开数据整体来看，9家民营

银行在2018年均保持了超高速的增长

势头，无论是资产规模还是营业收入、

净利润，都实现快速扩张。其中网商银

行、新网银行、客商银行等多家银行披

露了2018年完整年报，其他银行尽管尚

未公布年报，但是相关经营数据也在股

东的年报中被提及。

从9家民营银行业绩指标中可以看

到，各家银行资产规模差距较大，其中，

总资产规模最大的是网商银行，达

958.64亿元，是2015年刚成立时300亿

元的3倍多。排名二、三、四、五位的是富

民银行、新网银行、苏宁银行以及金城

银行，资产规模分别为370.2亿元、

361.57亿元、323.71亿元以及213.68亿

元。排名后四位的银行分别是蓝海银

行、振兴银行、中关村银行、客商银行，

资产规模分别为188.3亿元、175.09亿

元、131.55亿元、126.77亿元。

对比来看，排名第一的网商银行与

排名第九的客商银行资产规模相差近7

倍，达831.87亿元。

除了资产规模，各家银行在营业

收入、利润增速等方面还是有着明显

差异。从业绩指标来看，网商银行营业

收入和净利润最高，并且远超其他8家

银行，2018年网商银行营业收入和净

利润分别为62.84亿元和6.71亿元，同

比增长分别为46.94%和65.92%。净利

润过亿元的银行还有新网银行、金城

银行，分别为3.68亿元、1.52亿元。其

中，新网银行首次实现扭亏为盈，净利

润相较2017年的1.69亿元增加1.99亿

元。蓝海银行、中关村银行、富民银行、

客商银行、苏宁银行、振兴银行6家银

行净利润均在1亿元以下。苏宁银行

2018年净利润增速虽高达1779%，但

净利润规模在披露相关数据的银行中

排名靠后，为355.1万元，与网商银行相

差约188倍。

不过需要关注的是，虽然金城银行

净利润过亿元，但该行却成为9家民营

银行中唯一负增长的银行。2018年全

年，该行净利润1.52亿元，相较2017年的

1.523亿元有所减少；利润总额为2.04亿

元，相较2017年的2.05亿元有所下滑。

不良率差异大背后的定位选择
从2014年12月首家民营银行正式

开业算起，行业已经走过四个多年头。

目前，基于股东背景、区域特色，我国

民营银行可以分为三种发展模式：一

类是纯互联网型（微众银行、网商银

行、新网银行）；一类是准互联网融合

型（华瑞银行、蓝海银行、众邦银行、苏

宁银行等）；一类则是相对传统型（如

天津金城银行、温州民商银行、湖南三

湘银行等）。

由于开业时间不一、地域限制不

同，各家民营银行盈利规模地方差距存

在必然性，其中，网商银行是首批4家获

批开业的民营银行之一，且吸纳了蚂

蚁小贷业务，根基较深。而新网银行、

蓝海银行、苏宁银行等银行是后来才获

批开业的，这在规模效应明显的金融行

业，会造成利润规模的较大差距。

从经营模式来看，新网银行近八

成用户来自三四线城市和农村地区，

面向的是信用记录缺乏、从未享受过

正规金融机构授信服务的群体。网商

银行主要依赖自有渠道发放小微企业

贷款，数据显示，截至2018年末，网商

银行历史累计服务小微企业和小微经

营者客户1227万户，户均余额2.6万元。

苏宁银行则表示，继续坚持“科技驱动的

O2O银行”的战略定位，聚焦核心业务，

快速提升金融科技能力，大力提升客户

运营能力，稳步实现年度发展目标。

不同的业务模式还导致了各家银

行不良贷款率的差异。2017年末，新网

银行和网商银行的不良贷款率分别为

0.19%和1.23%。而2018年末新网银行

的不良贷款率上升到0.39%，网商银行

不良率上升到1.3%。

促进民营银行发展是激发金融市

场活力、优化金融机构体系的具体举

措，但在经历了2016年的一路高歌猛进

后，民营银行却迎来高管提前“离场”的

烦恼。据北京商报记者不完全统计，目

前17家民营银行中，已有10家出现过董

事长或行长的变更，比例高达58.8%，仅

2018年，就有7家民营银行董事长或行

长离任。业内人士指出，高管频频变动

的背后体现了民营银行发展艰辛的境

况，在银行业都在谋求转型的“十字路

口”，民营银行亟待找准发展定位。

特色化差异化出路
目前已经成立的17家民营银行中，

各家银行关于自己的业务定位，基本

都是靠拢“普惠金融”、“小微金融”的

重点，再辅以“科技+金融”、“互联网”等

概念。

银保监会在3月1日发布的《关于做

好2019年银行业保险业服务乡村振兴

和助力脱贫攻坚工作的通知》中也提

到，民营银行要下沉服务重心，提升服

务便捷性和可获取性。

然而各家民营银行优势不同，受地

域限制影响不一，在激烈的行业竞争

下，该如何突围？

在麻袋研究院高级研究员郑佳看

来，民营银行开设之初，原银监会多次

表态，民营银行作为银行业新进入者，

需结合自身优势，推出特色化金融产品

与服务，形成核心竞争力，与传统银行

差异化竞争。可见，如果民营银行在跨

地域业务上没有自身优势，与传统银行

无法形成错位互补，或面临相应地域限

制。相对外部资源，利用股东资源展业，

监管更认可，地域限制较少，更值得民

营银行尝试。

北京科技大学经济管理学院金融

工程系教授刘澄在接受北京商报记者

采访时也指出，从目前民营银行批复的

运营情况来看，以网络银行为主的民营

银行业务发展都不错，民营银行未来一

定要走特色化、差异化的发展道路。在

借助互联网优势的同时，还要学习借鉴

传统银行的长处，既要有特色，也要有

借鉴，这样才能够形成有自己特色的差

异化竞争优势。

北京商报记者 孟凡霞 宋亦桐

近两年来，民营银行业务逐渐走上正轨，在目前已获得批复的
17家民营银行中，超半数银行已披露2018年业绩数据。根据公开
数据整体来看，9家民营银行在2018年均保持了超高速的增长势
头，无论是资产规模还是营业收入、净利润，都实现快速扩张。但不
同的业务模式也导致了各家银行业绩指标的差异。 在分析人士看
来，民营银行在借助互联网优势的同时，还要学习借鉴传统银行的
长处，这样才能够在其他基础上形成自己独具特性的竞争力。

近年来，古玩艺术品作为一

种具有艺术鉴赏、投资保值双重

属性的资产类型，逐步受到大众

富裕阶层的青睐。由中信银行总

行营业部、北京市文化产权交易

中心联合主办的 “流转的艺术·

北文空间艺术展”日前举行。中

信银行总行营业部与北文艺术

银行将共同推出全新的线上艺

术品租赁平台，这也是国内首家

有国企背景、具有深厚公信力的

线上艺术品租赁平台。

“流转的艺术———北文空间

艺术展”以空间打造、艺术品租赁

作为主题，以多种艺术品风格作

为内容，重点展示新业态。

据了解，北文中心在市文资

办、文投集团等相关单位的指导

下，开展艺术银行业务近两载，为

300余家企业及机构提供艺术相

关综合服务。中信银行总行营业

部与北文艺术银行建立了良好的

合作关系和深厚的信任基础，并

将于近期推出基于中信银行信约

宝保证金管理产品支持下针对个

人客户的艺术品租赁服务。

活动现场，中信银行总行营

业部与北文艺术银行宣布，将共

同推出全新的线上艺术品租赁平

台，这也是国内首家有国企背景、

具有深厚公信力的线上艺术品租

赁平台。该平台解决了以往长期

存在、阻挡艺术品原作进入个人

用户租赁市场的关键难点———个

人信用问题。通过中信银行信约

宝保证金管理产品，个人用户只

要开设自己的家庭艺术品账户并

冻结一定额度的资金在个人账户

中，即可以非常实惠的价格享受

到贴心的艺术品到家服务。

双方演示了这一新平台的虚

拟租赁流程，并现场举办了北文

艺术银行与中信银行总行营业部

的线上艺术品租赁保证金管理产

品———信约宝合作签约仪式。

中信银行总行营业部方面表

示，希望通过此次艺术品租赁展

览的视觉盛宴，社会各界能进一

步加深对艺术品租赁这一新的服

务模式的了解———企业机构可通

过此项服务打造企业文化氛围、

提高流量和社会关注度、提升品

牌影响力，个人及家庭用户可通

过艺术银行网上租赁平台提供的

便捷服务，在指端轻松实现家居

艺术品的租赁或购买，得到专业

的艺术设计服务！

一是有效整合，谱就税收宣传“片头曲”。围绕税

收宣传月“落实减税降费，促进经济高质量发展”主

题做好全局动员，整体调配和有效利用现有资源，借

助区局“深化增值税改革政策培训小教员团队”、“青

年团员志愿服务队”、“巾帼服务岗”等团队力量，化

身义务宣传员和政策辅导员，深扎根、广延伸服务触

角，力促减税降费政策推进贴心暖心。

二是聚焦普法，唱响税收宣传“主题曲”。积极开

展税收普法专题活动，组织税务干部走进顺义公园，

携手市民互动详解减税降费惠民政策；联合市局第

二直属分局共同走进首都机场T3航站楼，为来往旅

客和周边商铺耐心解说减税降费政策要点；依托“家

长进课堂”活动，化身普法员走入顺义区东风小学，

为小学生普及税法和减免税知识；分批次走访民生

银行、牛栏山酒厂等辖区重点税源企业，及时送去减

税降费“大礼包”，不断扩大宣传影响力和辐射面。

三是多方发力，奏好税收宣传“交响曲”。联合

工、青、妇群团组织，开展“减税降费，群团助力”系列

活动，将政策宣传延伸至社区，确保接地气、有温度；各

管理所主动出击，强化与各园区、镇党政部门之间的沟

通协作，借助地方召开相关企业会议的机会，以发放宣

传手册、设立咨询站点、现场专员讲解等方式，铺开减

税降费宣传面，多方协力共促减税降费落地生根。

顺义区税务局奏响宣传“三部曲” 中信银行总行营业部将携手北文艺术银行
推出线上艺术品租赁平台


