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2018年，力帆新能源汽车实

现销量 1.01万 辆 ， 同 比 增 长

30.94%。不过，该增长势头并未维

持多久。2019年一季度，力帆新能

源汽车销量仅为685辆，同比暴跌

62.38%。

全国乘用车市场信息联席会

秘书长崔东树认为，力帆汽车自身

发展战略、电动化进行得都不顺利，

已影响到力帆汽车的销量和盈利。

据了解，目前力帆已将目光转

投时下火热的“氢燃料汽车”领域，

并将该领域视为新布局方向。4月

15日，力帆集团发布公告称，力帆

乘用车、武汉泰歌和重庆地大将开

展合作，进行氢能源乘用车的试

验验证，争取国家氢能乘用车公

示目录，完成氢燃料电动汽车开

发并达到量产状态。不过，在力帆

发布公告后，立即收到上交所下

发的问询函。对此，力帆集团回复

称，公司氢燃料电池汽车项目开发

产品尚未进入市场推广阶段。受技

术和氢燃料配套设施的限制等，该

项目开发产品的未来市场推广计

划暂不确定。

虽然新能源转型不断遭遇麻

烦，但力帆却不得不为。“就力帆本

身来看，外界对我们力帆新能源的

评价很低，起了大早赶个晚集。如

果我们的新能源汽车规模不上来

的话，以后真的很有可能被淘汰。”

力帆集团创建人尹明善表示。

频遭维权 力帆靠什么撑下去

（上接A1版）

北京商报讯（记者 李振兴）近日，长城汽车发布
2019年4月销售数据。在国内车市整体遇冷的环境

下，长城汽车连续4个月实现同比增长，持续提高市

场份额。数据显示，2019年前4个月，长城汽车累计销

售新车36.76万辆，同比增长8.65%。其中，4月长城汽

车共销售新车8.38万辆，同比增长2.5%。

分车型来看，作为“中国SUV全球领导者”，哈弗

SUV全球累计销量已突破500万辆，并一举创下连续

九年蝉联中国SUV销量第一的纪录。4月，哈弗品牌

销量达5.84万辆，同比增长6.16%；哈弗H6共销售2.8

万辆，累计71个月位居国内SUV市场销量第一。

同时，作为长城汽车发力海外市场的关键年，长

城汽车2019年在海外市场的开拓已显露成效。4月，

长城汽车共出口新车6459辆，同比劲增35.64%。

合资依赖 长安的生死考验

·资讯·

2019中国汽车蓝皮书论坛举办
北京商报讯（记者 刘洋）继在

上海开设全球首家旗舰店后，“林

肯之道2.0”战略正在全面落地。作

为林肯第二家全球旗舰店的北京

运通林肯中心近日正式开业。据了

解，该中心按照林肯全球旗舰店的

最高标准进行建设，作为北京地区

首家林肯品牌全球旗舰店，与位于

上海的林肯首家全球旗舰店形成

南北呼应。

“林肯中心是客户感受林肯品

牌最为直观的线下平台，我们希望

给客户带来更为温暖、人性化、个

性化的体验，让他们感受到林肯现

代美式豪华的优雅氛围。”林肯中

国总裁毛京波表示，在林肯全球旗

舰店内，首创全球最新、最先进的

设施标准，这种创新将重新定义林

肯全球的经销商服务理念与标准。

据介绍，林肯全球旗舰店在细

节处充分体现“以客为尊，以您为

先”的理念。考虑到中国客户对于

空气质量的高要求，全球旗舰店配

置空气新风净化系统，全面清除空

气中的各种污染物。同时，展厅内

根据四季设定不同味道的特调香

氛，带给客户清新与舒适的进店感

受。同时，店内设有“剧院式新车交

付区”，配有Revel锐威全套音响

系统。该系统能以“生日纪念”、“升

迁之喜”、“浪漫求婚”、“生活日常”

四种自定义音响效果，配合灵感源

自林肯车内LED氛围灯的独特灯

光特效，为车主打造视听双重尊贵

体验。

全新升级的客休区由“静谧之

旅”休息区、电子游戏室以及分享

阅读区组成。客户可以坐在头等舱

座椅上，通过Revel锐威蓝牙耳机

收听音乐、观看视频，也可以阅读

一本好书。与此同时，客户可以通

过扫描二维码点餐，将喜爱的照片

通过3D打印印在咖啡杯上，或是来

一杯结合中西风味的“林肯特饮”。

此外，通过人脸和车牌智能识

别系统，每一位客户的到访都能体

验到林肯中心专业团队的定制化

服务。

服务再升级“林肯之道2.0”全面落地

北京商报讯（记者 刘洋）近日，2019第十一届中
国汽车蓝皮书论坛在京举办。相比2018年的“梦想与

焦虑”、2017年的“升极”、2016年的“下一步”、2015

年的“汽车四化”、2014年的“重构”，2019年中国汽车

蓝皮书论坛的主题为“勇气”。

中国汽车蓝皮书论坛主席、汽车商业评论总编

辑贾可表示，此前对于中国车市的最乐观预测为到

2030年实现7500万辆销量。但是，中国车市在经过迅

猛爬坡后，2017年到达销量顶峰，约为2888万辆，虽

然仍为全球第一大市场，但始终未越过3000万辆。目

前，国内车市正遭遇“寒冬”，车市可能不再增长，因

此对于汽车行业来说，需要“勇气”。

对此，北汽集团党委常委、副总经理蒋自力在论

坛上表示，世界汽车行业的深刻变革正愈演愈烈，中

国汽车产业也在多重因素叠加下，迎来发展拐点。

对长安汽车而言，求生欲从未如此

迫切。近日，长安汽车执行副总裁谭本

宏在接受北京商报记者采访时透露，目

前长安汽车最急迫的任务是摆脱合资

依赖，让自主品牌撑起长安汽车的业绩

增长。

一直以来，合资企业被视为“利润

奶牛”，如今却被指成为业绩的“绊脚

石”。2018年，长安汽车净利润同比下

降90.8%。对于业绩下滑的原因，长安汽

车解释称“来自合营企业的投资收益下

降所致”。合资品牌利润贡献的下降，让

长安汽车意识到“危机”，如何做强自主，

已成为首要解决的难题。

合资贡献下降
实际上，对合资公司的依赖几乎是

所有国内车企的通病。在广汽集团

2018年业绩公告中，两家合资企业所贡

献的利润为87.53亿元，利润贡献占八

成以上。2018年，上汽集团旗下三家合

资品牌销量占集团整体销量的86.6%。

从长安汽车业绩看，2017年，长安

汽车净利润为71.37亿元，其中投资收

益高达68.55亿元，长安福特贡献高达

60.39亿元。然而，2018年长安福特累计

销量37.77万辆，同比下滑54.38%。

除长安福特外，2018年长安马自达

销量同比下滑11.8%。同时，目前DS品

牌正处品牌拓展阶段，一段时期内还需

要长安持续输血。

在国信证券分析师梁超看来，合资

公司的大起大落，也告诫国内车企，仅

依靠合资企业的贡献并不能缓解车市

下行带来的经营压力，只有将命运把握

在自己手上，才能抵御市场的寒冬。

自主深度调整
值得一提的是，与合资品牌相比，

自主品牌盈利能力较弱、抗击市场风

险能力弱，使得利润空间进一步遭到

挤压。

显然，长安汽车已意识到这个问

题，随着品牌提升，自主品牌单车价格

也不断提高，高端化成为必然的选择。

谭本宏坦言，目前长安汽车更重视利润

提升，而非销量提升。

自主乘用车产品结构集体“向上”

的调整，面临着结构性调整带来的阵

痛。长安汽车品牌公关部相关负责人表

示，长安汽车已淘汰140万辆落后产能，

建设三个整车工厂等16个项目，完成投

资206.3亿元。

同时，新车型的上市也带动了单车

价格的提升。据悉，目前长安汽车平均

单车价格已提升至8万元以上，个别车

型价格已突破10万元天花板。

天风证券汽车行业首席分析师邓

学认为，长安自主品牌在品牌力、产品

力、营销力、体系力等方面还处于深度调

整中，目前预计调整时间要远长于预期。

艰难转型路
重重压力下，长安汽车正在快速调

整战略方向，在智能网联和新能源汽车

领域投入了大量研发精力。

4月9日，总投资43亿元的长安汽车

全球研发中心投入使用，长安汽车与华

为、腾讯等携手成立联合创新中心，围

绕新能源、智能化等方面合作。

长安汽车总裁朱华荣表示，未来三

年是长安汽车等自主品牌生死存亡的

关键时期，长安将面临多个转型。

自长安汽车第三次创业以来，长安

汽车始终坚持将年销售收入的5%投入

到研发中。目前，长安汽车已累计投入

496亿元。此外，长安汽车还发布了“香

格里拉计划”，计划累计投入超千亿元。

不过，长安汽车希望自主品牌板块

撑起业绩并非易事。数据显示，2019年

一季度长安汽车净利润亏损20.96亿

元。开年不利，长安汽车寒冬仍在延续。

对于长安汽车何时盈利的预期，长安汽

车方面并未给出明确答复。

邓学表示，长安汽车新研发周期有

望带来与合资品牌之间的边际变化。

上汽自主投入后也是在两年后才见到明

显的效益。“长安汽车从提出第三次创业

后，预期下半年开始效果显现。”他说。

北京商报记者蓝朝晖企业供图

长城汽车4月销量达8.38万辆


