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北京商报产业 Industry

北京商报讯（记者 石飞月）2019年一季度的家
电市场并没有摆脱2018年下行的态势，无论是零售

量、零售额以及单价，都表现出行情不振的局面。近

日，“2019年中国家电行业一季度报告发布会”在北

京召开，中国家用电器研究院和全国家用电器工业

信息中心在会上联合发布了《2019年中国家电行业

一季度报告》（以下简称“一季度报告”）。

一季度报告显示，2019年一季度，中国家电市

场零售额规模达到1834亿元，同比下降3.1%，传

统品类中，多数产品呈现下滑。目前各企业把精力

放在了产品功能的升级上。这些产品主要针对的

是“懒人经济”、健康问题、养生需求，在市场上引

起热议的同时，也有着快速的规模增长。

·看台·

冰箱市场再按增长暂停键家电市场零售额一季度下降3.1%

雷军兼任小米中国区总裁

京东与LGD共建OLED电视矩阵

2018年以来，家电市场的外部

发展环境日趋恶劣。但就冰箱市场

来看，虽然仍面临上游成本居高不

下、换购需求释放缓慢等局面，但

受房地产等外部因素的影响却越

来越小。整体来看，2013年的市场

高峰过后，冰箱业进入横盘调整通

道，2014-2016年连续三年出现

量、额齐跌的态势，2017年以来则

一直延续量稳额升的“新常态”。

据悉，作为与人口结构有着密

切关联的产业，在中国13亿人口规

模趋于稳定的前提下，冰箱的家庭

保有量已经趋近饱和。数据显示，

早在2016年底，国内居民平均每百

户冰箱拥有量已达到93.5台，受高

渗透率和低人口增长影响，国内冰

箱市场销量增长开始趋向于结构

升级下的更新换代需求。

博西家电相关负责人表示，近

两年，中国冰箱市场告别了高速增

长的时期，2018以来冰箱市场整体

规模还算稳定，高端产品如多门和

对开门冰箱的市场处于上升阶段。

冰箱行业由高速增长向高质量增

长转变。“有人说今年的冰箱市场

形势严峻，但其实我们一直都会处

在这样一个紧张的过程当中。”惠

而浦（中国）冰洗产品总经理单泠

璇认为，特别是国家层面从2018年

开始进行宏观经济调控，中国经济

进入“新常态”格局，冰箱行业也基

本会维持一个相对持平，但上下略

有波动的状态。

京东家电冰箱采销部总经理

吴双喜则表示，京东一直致力于冰

箱的结构性升级调整，从2019年第

一季度的数据看，延续了2017年以

来多门冰箱和大容积冰箱的高速

增长态势，连续打开了该市场未来

的产品升级空间，这也反映出了消

费者对于中高端产品的接受度不

断提高，是京东和行业愿意看到的

趋势。

在中国家电网近期的走访调

研中，多数冰箱企业对2019年的冰

箱市场走势持谨慎乐观态度。相关

冰箱企业负责人纷纷表示，虽然今

年Q1冰箱市场出现量额齐降的态

势，但整体来看，维持市场销量增

长的因素没有太大变化，2019全年

总销量还是会维持基本稳定。

“今天距离家电下乡政策红利

期的开启已经过去了十年，我们看

到今天的冰箱无论在节能水平、智

能化程度、功能细分、制造工艺等

诸多方面都有极大的进步。现阶

段，虽然市场增长趋缓，但中国现

有冰箱市场规模年销量在4500万

台左右，这也是全球最大的单一冰

箱市场，这依然是一个大有可为的

市场。”中国家用电器协会副理事

长王雷表示，在未来的新十年，消

费升级、更新换代将成为行业主旋

律。在物联网、大数据、5G等技术赋

能下，冰箱从产品创新到渠道营销

乃至企业组织架构的变革都将持

续深化。

北京商报记者 金朝力

北京商报讯（记者 石飞月）近
日，由中国家用电器协会指导，中

国家电网主办的2019年中国蒸箱

消费普及活动2.0上，中国家用电器

协会副理事长王雷表示：“厨电市

场从此前的增量市场转入到存量

市场，所以如何在低迷的大厨电环

境下寻找新的增长点，是我们面临

的一项挑战，同时也是机遇。”

回首2018年，虽然有房地产销

售下行、人口红利消失等制约因

素，但家电行业整体依然稳中有

增。2018年对厨电市场来说并不轻

松。根据奥维云网数据显示，厨电

品类2018年中国市场零售640亿

元，同比下滑6.4%，低迷市场一直

延续到2019年一季度。厨电市场从

此前的增量市场转入到存量市场。

伴随着“新中产”阶层的崛起，

中国厨房正在经历一场新式革命。

在饮食多样化、健康化需求的召唤

下，厨电企业纷纷加大研发力度，

催生出许多新型厨电产品，蒸箱便

是其中之一。根据中怡康的监测数

据显示，2018年蒸箱零售量、零售

额分别为77万台、53亿元，同比增

长56%、47%，这是在厨电行业中

增速非常快的品类之一。以蒸箱为

代表的新品类是厨电逆境上行的

新机会。

蒸箱成厨电市场新增长点

智能化加速家用跑步机升级

北京商报讯（记者 金朝力）在
家使用跑步机锻炼单调无聊，难

以长久坚持，家用跑步机沦为摆

设，这种普遍社会事实不仅影响

我国全民健身运动战略落地，也

是中国家用跑步机市场普及的主

要拦路虎。

针对跑步机用户很难坚持跑

步的行业性难题，伊启实业尝试

用全新的奖励策略，来推动用户

完成跑步健身。近日，伊启实业董

事长罗谢同正式对外宣布，公司

将投入亿元运动基金，来助力健

康加油计划活动，旨在增强人民

体质，提高人民健康水平为根本

目标。

据了解，随着健身运动的普

及，作为国民第一运动跑步的相关

产业，跑步机随之而受益，但因我

国用户生活习惯和城市房屋空间

问题，家用跑步机普及率较欧美国

家仍有巨大差距。有数据显示，我

国家用跑步机普及率要原低于欧

美国家，原因在于中国经常跑步的

人群在目前只占据总人口的比例

不足5%，而欧美等国这一比例超

过50%，我国家用跑步机市场发展

潜力巨大。

在罗谢同看来，如果说家用跑

步机1.0时代，是为大家提供一台能

够跑步的机器，在静音、监测心率、

减震、安全可靠等方面尽可能完善

的话，那么跑步机2.0时代，将不再

是局限于跑步功能和性能，而是借

助智能化、物联网技术升级，以用

户体验为核心，通过产品智能赋

能，让用户喜欢和爱上跑步，这样

才能够真正避免跑步机沦为摆设，

助力全民健身。

跑步机2.0时代的到来，有望通

过智能化和社交理念，转变国民的

观念。有业内人士指出，伊启实业

运动基金成立和启动，将为中国用

户使用跑步机提供全新的发展思

路，社交竞赛与游戏的方式，将重

构用户跑步价值，这不仅对跑步机

行业发展利好，也将有利于全民健

身战略的推进。

据中怡康推总的最新数
据显示，2019年一季度，冰
箱市场零售量规模678万
台，同比下降3.6%；零售额
为204亿元，同比下降5.9%。
而2018年冰箱市场零售量
规模3148万台， 同比下降
6.2%；零售额为930亿元，同
比微增0.7%。中怡康品牌中
心总经理左延鹊以“高增长
不再， 需辩证理性适应窗口
期”形容当下冰箱行业走势。

北京商报讯（记者 金朝力）5月16日，全球首
个智慧生活创想者大奖———SEEDAWARD

2019在北京正式举行启动会。

据介绍，SEEDAWARD旨在发掘科技应用于

生活的创新发明，嘉奖那些对生活满怀热情的创想

者，大奖得主将获得100万元的现金奖励。此次大奖

聚焦于科技的前沿领

域，如医疗大健康、智

慧交通、节能环保等，

鼓励参与者以科技融

入奇思妙想，创造出改

变生活、推动社会进步

的BigIdea。

北京商报讯（记者 石飞月）5月17日，小米集
团宣布新的组织架构调整和人事任命。集团董事

长兼CEO雷军兼任中国区总裁，全面负责中国区

业务开展和团队管理；同时成立大家电事业部，任

命集团高级副总裁王川为大家电事业部总裁，负

责除电视之外的空调、冰箱、洗衣机等大家电品类

的业务开展和团队管理，向CEO汇报。

自2019年初提出“手机+AIoT”双引擎战略

后，明显可以看出，小米此次调整的核心逻辑就是

落实AllinAIoT战略，全面发力大家电业务，同

时以最高规格来加码中国市场。此前2018年12月，

小米集团正式将原销售与服务部改组为中国区，

意在进一步加强中国区的市场投入，加强与产品

部门的协同，持续加码国内市场。

北京商报讯（记者 金朝力）5月17日，京东与
全球大屏OLED面板唯一供应商LGD签署战略合

作协议，携手创维、LG、海信、飞利浦、康佳、索尼、

长虹共7家彩电品牌构建京东OLED彩电矩阵，启

动全面的OLED推广活动，用统一的宣传口径让

消费者真正了解什么是OLED，以及在互联网时

代如何选择适合自己的彩电产品，从而提升

OLED大屏的普及率，帮助消费者畅享大屏高清

视觉体验。

奥维云网副总裁董敏介绍说，2019年中国

OLED彩电同比增速将达到130%，销售量约为38

万台，预计2020年将超过80万台。

全球首个智慧生活创想者大奖启动

北京文化产权交易中心以
国有文化产权交易为基础，集各
类文化资产交易和权益流转服
务于一体的全国文化要素市场，
同时也是集合各类文化金融创
新服务的综合性平台。 欲了解更
多信息，请登录北文中心官方网
站 http://www.bcee.cc，或联系北
文中心刘女士，010-87537625。
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