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烟台产区：竞争大潮下的产区年轻化图谋

国产酒的“半壁江山”
经过百余年的发展，目前烟台蓬莱

产区已成为中国综合规模最大的葡萄

酒产区。北京商报记者从烟台市葡萄与

葡萄酒产业发展服务中心透露的数据

看到，截至2018年底，烟台全市葡萄种

植面积28万亩；葡萄酿酒企业达到162

家，其中，规模以上企业35家，上市企业

4家；全市年产葡萄酒25.3万千升，占全

国产量的40.22%，主营业务收入156.71

亿元，占全国的54.32%，利润20.36亿

元，占全国的66.47%。烟台蓬莱产区的

葡萄酒产业规模已占据了中国国产葡

萄酒行业的“半壁江山”。

从产业链端来看，烟台蓬莱产区的

发展情况也首屈一指，并已形成了相对

完善的葡萄酒产业链。产区内的100多

家葡萄酒产业链配套企业，涵盖了从葡

萄育苗、培育、滴灌技术、工艺合成到包

装、辅料、机械设备等领域。

值得注意的是，目前主要的国产葡

萄酒的龙头上市企业，其核心产地或主

要产地均位于烟台蓬莱产区。其中值得

一提的便有张裕、中粮长城、威龙、中信

国安等。而法国拉菲及英国、荷兰等国

的一批知名葡萄酒品牌企业也在产区

内有布点。中粮长城相关负责人在接受

北京商报记者采访时也指出，基于对烟

台蓬莱产区特殊的风土条件以及企业

在产区内取得的成绩，接下来还将继续

强化在蓬莱产区的战略布局，加大资源

投入，发展长城海岸大单品。未来还会

在蓬莱建设科技中心和智能工厂，扩大

葡萄基地，同时利用产区的风土优势打

造精品酒庄。

年轻化趋势渐显
值得注意的是，作为在中国极具规

模优势以及有一定葡萄酒酿造传统的

产区，近年来其内部的主要企业纷纷发

力年轻化市场，给这一“古老”的产区添

加了一份别样的青春色彩。

以张裕解百纳为例，到目前为止已

多次借助时尚潮流概念发力年轻化市

场。5月便刚联手知名美妆品牌■妹，共

同推出了张裕×■妹联合定制款解百

纳。张裕相关负责人在接受北京商报记

者采访时便表示，期望通过跨界合作，

让国货也能变成“潮品”，俘获年轻消费

者的心。事实上，张裕解百纳也多次借

助时尚潮流概念来进行产品营销。2018

年7月，张裕解百纳即与热门电影《邪不

压正》进行合作，推出“张裕解百纳＆电

影《邪不压正》典藏版”礼盒；在2019春

夏上海高级定制周上，张裕解百纳也作

为酒会指定合作品牌，在上海宝格丽酒

店与知名高定设计师一起推出颇具中

国风的高定秀。

不仅仅是张裕，中粮长城在接受北

京商报记者采访时也表示，旗下的长城

海岸作为企业的核心大单品之一，目标

定位年轻化，主要针对“85后”、“90后”

的消费群体。而威龙葡萄酒为树立品牌

形象，在2018年举办了50多场明星演唱

会以及品牌酒会，吸引了众多年轻消费

者第一次关注到该葡萄酒品牌。

造假情况仍存
烟台蓬莱产区随着企业的拉动向

年轻市场进行聚焦的同时，仍需要面对

这些新兴消费群体对于产品品质以及

品牌形象日趋重视的现状。而目前产区

内大量存在的造假情况，给产区的年轻

化图谋带来了不小的隐患。

有业内人士表示，由于烟台蓬莱

产区整体规模较大，企业数量较多且

发展时间较长，因此存在着大量企业

在盲目投资后造假的问题。具体来看，

这些违规企业在前期投资之后，因规

模较小、知名度较低以及自身原材料

的缺乏，因此在产品安全与质量上存

在隐患。部分企业更推出了“假年份”、

“假产区”、“假陈酿”和“假酒庄酒”等

虚假概念产品，给产区形象造成不小

的负面影响。

业界观点也认为，目前烟台蓬莱产

区的酿酒葡萄种植的品类相对比较单

一，并且在红葡萄酒与白葡萄酒的比例

上存在失衡，结合目前地方上对于标准

体系还未完全建立，因此使得产区内整

体的葡萄酒产品结构存在不合理性，并

且存在同质化现象。

另外，在栽培管理模式上仍存在

问题以及对产区特色挖掘的欠缺，对

烟台蓬莱产区的竞争力造成了一定影

响。尤其是随着宁夏贺兰山东麓等产

区的崛起，核心企业在国内其他产区

加大投入，给烟台蓬莱产区带来不小

的竞争压力。

不过，北京商报记者也从烟台市葡

萄与葡萄酒产业发展服务中心了解到，

近年来烟台市也颁布了一系列的规范

措施来对产区葡萄酒产业的发展进行

引导。此前便印发了优质酿酒葡萄生产

技术规程、酿酒葡萄政策性农业保险保

费补贴管理办法等。另外，在文化上进

行发力，也成为接下来产区提升竞争力

的重要举措。

北京商报记者 薛晨

作为中国现代葡萄酒酿造的

核心发源地之一， 同时也是目前

聚集最多知名国产葡萄酒品牌的

产区， 烟台产区在葡萄种植与酿

造上已经不再仅仅局限于当地良

好的风土条件以及传统， 而是开

始拥抱越发年轻化的中国葡萄酒

市场， 专注于更青睐葡萄酒的年

轻消费者。

编者按：从小众喜好，到公众眼中的主流酒类，葡萄酒在中国市场的变迁伴随着中国葡萄酒产地的提升。国产葡萄酒企业
也从最初的价格主导生产，渐渐迈入品质时代。由此，“产区”这一词汇不再是进口酒的专属，正成为国产葡萄酒接轨国际、打造
区域特色的重要概念。北京商报中国酒业周刊选取了目前中国最重要的五大葡萄酒产区，地域从东北、华北直至西北，对各大
产区的优势与存在的问题进行全面梳理。本期分享全国最大的产区———烟台产区。

中国葡萄酒产区系列报道

顺义区税务局
多举措助力区域金融业发展
一是“个性化服务”优化金融发展“软环境”。组建专

业团队，为金融行业提供专题培训、专家税收会诊、风险

提示等服务，建立重点金融企业涉税诉求快速响应机

制，为重大、紧急涉税诉求开通绿色通道；搭建金融行业

交流平台，定期召开税企座谈会，收集解决企业提出的

涉税疑难问题40余个。

二是“一揽子政策”打造金融发展“助推器”。深入小

微金融一线，入户调查享受金融机构小微企业免征增值

税政策情况，确保应享尽享税收优惠；详细梳理近期减

税降费系列政策，结合重点金融企业近两年减免税数据

开展分析比对，提升政策落实针对性；强化跟踪问效，及

时根据企业反馈做好服务优化和政策支持。

三是“全流程管理”构建金融发展“安全网”。加强与

财政、银行等部门的沟通协作，推进涉税信息共享，群策

群力解决金融难题；通过数据分析和风险识别，定期向

金融企业进行税收风险提示，提高金融行业税收遵从

度；积极引导重点金融企业完善税务风险内控制度，帮

助企业排查涉税风险点，促进区域金融企业良性发展。

河北省出台三大政策支持葡萄酒产业
北京商报讯（记者 薛晨）葡萄

酒产业正日益受到产区所在地的

重视。5月20日，北京商报记者从

河北省工业和信息化厅了解到，

在此前河北省与南澳大利亚州葡

萄酒产业交流合作对接会上公开

的信息，河北省将重点依托三个

专项为葡萄酒产业发展提供政策

支持，旨在培育一批知名葡萄酒

产区以及知名葡萄酒品牌，提升

河北葡萄酒的国际影响力。

具体来看，河北省提供的三

个专项政策，涉及了技术改造、工

业设计以及中小企业发展等具体

领域。首先是工业转型升级（技

改）专项，包括了重点支持葡萄酒

企业实施技术改造，建设制造业

创新中心，奖励创建国家级技术

创新示范企业、国家级绿色工厂、

智能制造试点示范、新一代信息

技术应用示范和“互联网+先进制

造业”模式应用等；其次是工业设

计专项，重点支持方向为打造工

业设计品牌活动，奖励创建工业

设计中心、奖励知名工业设计奖

获奖企业，支持工业设计成果转

化，购买工业设计服务等；再次则

是中小企业专项，重点奖励创建

“专精特新”中小企业、国家级小

微企业创业创新基地，开展产业

集群区域品牌试点、智慧产业集

群建设试点、中小企业上市培育

等活动。

北京商报记者从河北省工业

和信息化厅还了解到，河北省政

府办公厅在2019年2月时，便已印

发过《关于做强做优葡萄酒产业

的实施意见》来对葡萄酒产业的

发展进行指导，期望借助一系列

具体政策的实施，在稳定现有酿

酒葡萄种植面积和葡萄酒产量基

础上，在葡萄酒主营业务收入以及

精品葡萄酒领域有所提升。根据河

北省的相关规划，接下来河北省将

致力于推动张家口、秦皇岛国际知

名葡萄酒产区的打造，以及培育一

批龙头企业及知名品牌。

另据了解，在河北省北部的主

要葡萄酒产区之外，河北省部分地

市也采取了相应措施推动葡萄酒

产业发展。目前，石家庄葡萄酒协

会和澳亚工商总会已签署合作协

议，就葡萄栽培、酿酒技术、品牌开

发及产业发展等领域进行合作。

烟台葡萄酒产业数据一览

年产葡萄酒25.3万千升

主营业务收入156.71亿元

利润20.36亿元 66.47%
占全国

占全国产量

40.22%

占全国

54.32%


