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行业聚焦

优居携家居品牌打造新国货风口

恒洁、左右、奥普齐推新国货
在新国货智造计划中，已经出现家

居企业的身影。

恒洁卫浴推出智能坐便器新设计，

将新中式流行与实用智能相结合，打造

出颇具国潮风的卫浴空间；左右沙发将

植物元素融入空间设计，配合阳光房打

造有温度的生活环境；奥普家居以活字

浮雕的形式展现营造充满文化意境的

空间……“新国货智造”展会上，恒洁卫

浴、左右沙发、奥普家居作为家居企业

代表，以新美学、新智能的家居产品向

人们展示新国货的魅力。

中国风是国货给人的直观印象，但

家居新国货不仅仅是中国风产品。

“新国货应该新在‘智’与‘质’。”恒

洁集团高级市场副总裁阮伟华表示，

恒洁拥有多项发明专利，能为消费者

带来更高品质的生活和体验，是恒洁的

理念。

对此，左右家私市场部总经理李晓

锋十分认同，他指出新国货需要具备两

个特点，一是品质过硬，二是环保过关。

“让更多国人受益，在国外获得更多发

展，是左右沙发参与新国货智造计划的

愿景。”

奥普家居品牌总监王斌则认为，新

国货应该专注于对于国人的认知和市

场运营的思考，未来奥普希望能将设计

与美融入生活，提供适应中国人的消费

形态与生活体验。

新国货紧抓消费需求
奥普、左右、恒洁等家居企业争相

加入新国货智造计划的背后，是消费需

求的变化。

“以前大家喜欢‘价廉物美’的产

品，现在人们更多追求‘物美价平’，物

美是第一位的。由于消费观念的变化，

给了企业更多的发挥空间，只有产品紧

随潮流，甚至引爆潮流，消费者才会真

正喜欢。”著名财经作家、新国货智造计

划发起人吴晓波指出，“消费需求没法

被压抑，只能去满足，因此企业需要融

入消费者的生活方式，提高消费者的幸

福感。”

“凭借设计、工艺与世界接轨，越来

越多的国产品牌开始自信起来，把中国

传统文化与当代国际时尚相结合，赢得

了越来越多年轻人的喜爱。”优居CEO

蔡钺也认为，中国的很多智能产品都达

到了世界领先水平，像集成吊顶、定制

家居等都是中国首创，而且中国人有自

己的生活习惯，与欧洲人和美国人不一

样，国货更懂国人。

家居新国货 关键在智造
业内人士认为，家居企业推广新国

货，需要在智造下功夫。

“现在的消费是分层的，每一个

消费层次的人都有自己的需求，我们

希望借助新国货这个消费的风向标

打动消费者，让他们喜欢和购买新国

货。”蔡钺十分清楚新国货的定位，一

方面，新国货既不会满足于中国传统

设计，也不会盲目学习西方设计；另

一方面，新国货不仅仅面向国人，更

要让世界上更多消费者的生活变得

美好。

“中国是世界工厂，在生产能力上

我们与国外没有太大差距，但在产品设

计上，很多制造业还有很大的提升空

间。”在蔡钺看来，目前很多家居细分领

域的头部企业在智造上已经取得了不

俗的成绩，通过这些企业的带动，将使

整个行业从单纯的产品生产走向产品

设计，“我相信这场运动一定会有越来

越多优秀的中国企业加入。”

随着越来越多家居企业加入，越

来越多的国人购买新国货，不久的将

来也许中国就会诞生让世界尊敬的家

居企业。

北京商报记者 谢佳婷 孔文燮

一些家居企业已经扑向了“新国货”风口。
2019年5月16日，在由优居、吴晓波频道、腾讯家居、故宫宫廷文化共同发起的“新国货智造计划”发布会上，恒洁卫浴、左右沙发、奥

普家居齐推新国货，展示新智能、新美学的家居产品。
全国工商联家具装饰业商会执行会长张传喜认为，新国货智造运动不仅有利于提高消费者对品牌的自信，而且能推动国民品牌研

发新国货。“国人要更有自信用国货、晒国货，家具制造业要生产更多高品质的国货产品。”

办摄影比赛、开讲座 家和家美传播红木文化

北京商报讯（记者 谢佳婷 孔文燮）2019年5
月22日-23日，家和家美红木第一城举办中国红

木深度解读专题讲座，吸引到来自各红木专业卖

场的商户、红木业界生产经营者和消费者代表近

200人。一个月前的4月27日，由家和家美主办的

“用镜头传递红木之美”消费者摄影比赛在家和

家美红木第一城刚刚落幕。接连举办摄影比赛、

开红木专题讲座，家和家美不仅拉近了消费者与

红木之间的距离，而且进一步传播了红木文化。

据了解，此次摄影比赛共收到参与作品累

计400多幅，线上线下影响人数达25万人次，最

终由专业人士评选出6名专业组获奖者，其中一

等奖1名、二等奖2名、三等奖3名。同时，在线上

由微信公众号投票评选出49名摄影大赛人气组

获奖者。

在颁奖仪式上，各获奖作品的面貌被一一

揭晓。其中获得专业组一等奖的作品《古朴》，拍

摄主体是两张太师椅和一张高桌，作品中不仅

有造型的全局体现，就连椅背、面板上红木的山

型纹理都清晰可见，红木纹路交错而紧致；获得

二等奖的两组作品《红木红木》和《经典再现》从

宏观、微观两个角度分别展示了不一样的红木

之美，《红木红木》上大书“苏艺园”三字，整个画

面中呈现的也是一幅恬淡静雅的生活场景；《经

典再现》则选取红木家具中的局部加以关注和

放大，在红木上展现出浓烈的东方韵味。

“美，是一个没有绝对定义的概念，不同人

眼中会看到不同的美，以不同的形式和角度加

以捕捉。”作为此次摄影大赛专业组评委之一，

北京东城区文学艺术界协会理事田鹏表示，“不

管有没有在本次摄影大赛中获奖，希望大家能

继续关注生活中的美好，继续收获更多红木家

具之美。”

摄影比赛让人们感受到红木的外在美，专题

讲座则使人们认识到红木的内在美。“在经济新

常态下，红木家具的生产、销售遇到很多新的问

题，互鉴互通、沟通交流是非常有益的。”中国红

木专业流通委员会秘书长汪立禹认为，红木家具

是中国的国粹产品，型美、材真、艺精、韵厚是红

木的特色，“在新时期，红木家具应该顺应时代发

展，结合新时代、新生活、消费升级的需求，打造

特色产品，提高服务品质，提升市场份额。”

通过红木摄影比赛和专题讲座，家和家美

向消费者传播了红木文化。本次摄影比赛采用

线上、线下双渠道传播的方式，线下通过大熊玩

偶、社区派送礼品等活动落地，线上则通过媒体

平台进行推广。“家和家美这种举办消费者摄影

比赛的形式十分新颖，很好地宣传了红木文化，

而且拉近了消费者与家和家美之间的距离。”汪

立禹表示。

北京商报讯（记者 谢佳婷 孔文燮）互联网逐渐成为营销
场景的新战场。近日，齐家网推出智能营销产品“齐智推”，试

图通过硬核流量与智能服务结合的方式，为用户与品牌之间

搭建一个高效的沟通平台。

据了解，“齐智推”通过对平台有效广告进行整合，满足

用户路径、站内转化数据、品牌商需求三个维度。一方面，用

户通过平台自主选择家居建材产品，形成闭环；另一方面，齐

家网利用海量数据和内容沉淀，助力品牌曝光，影响用户决

策。据齐家网相关负责人介绍，“齐智推”从用户与品牌商各

自的路径和目的出发，包含流量智造、内容智造、效果智造、

沉淀智造四个环节，对齐家网平台有效广告进行整合，为家

居品牌商提供品效合一的智能解决方案。

在流量智造上，齐家网在PC端、微信公众号、微博等多渠

道布局，全面覆盖用户装修场景，根据齐家网的财报显示，

2018年，齐家网每月独立访客达4860万名，其中2018年5月

达到5431万名；在用户智造上，齐家网与包括美大集成灶、斯

米克磁砖、金牌厨柜、TATA木门、索菲亚衣柜等在内的多家

公司达成合作，借助平台优势，齐家网可帮助企业推广品牌、

精准推送资讯，从而影响用户决策；在效果智造上，截至2018

年12月31日，齐家网平台的家居装饰内容包括超过210万篇

文章、430万张图片以及88万个家装案例，同时齐家网还冠名

了家居改造真人纪实节目《暖暖的新家》，前六季视频网站累

计自然播放量突破1.3亿人次，双微宣传覆盖1040万活跃用

户，门户媒体发稿量超过2000篇；在沉淀智造上，2014年，齐

家网正式上线家居建材品牌馆，通过“智慧投放”，平台帮助

企业在用户浏览路径上做流量拦截，以及加强品牌广告曝

光，增强了用户对品牌的好感。

“齐智推用流量填满用户视野，内容影响用户心智，实现

精准用户引流效果，最终所有内容沉淀到品牌馆，形成营销

闭环。”齐家网相关负责人表示，齐家网下一步将对所有家居

建材品牌商开放精准流量池、用户装修内容聚合地，共同为

装修用户提供全面而实用的装修知识、产品和服务。

齐家网借“齐智推”
布局家装营销生态

家和家美董事长田耘为摄影比赛一等奖获得者颁奖


