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北京商报 2019.5.24
文化创意产业周刊

传承千年的非遗技艺
如何敲开国际大门

距离 4天

即将在5月28日-6月1日举
行的2019年京交会上， 一场以
“让家乡与世界相连”为主题的非
遗专题也将拉开序幕。据了解，今
年非遗专题展览位于奥林匹克庆
典广场， 展览分为“福人福地”、
“水墨丹青”、“丝路焕彩”、“波斯
珍宝”等多个展区，展示节俗、书
法、绘画、古法造纸、雕版印刷、唐
三彩等国家级和省级以上非遗项
目50余项，和1300余种融合非遗
元素的文化创意产品。

消费拉动贸易，贸易拉动生产，生产促进传

承，非遗贸易也在促进非遗传承。文化贸易能够服

务文化消费，同时也能够引导文化消费，消费需求

的扩大必然带来贸易的繁荣，从而积极调动各个

生产环节要素的积极性，扩大非遗产品的生产，生

产的扩大会吸引更多的人和社会力量、社会资金

投入到非遗行业，文化的传承和非遗的国际化也

就水到渠成。

中国非遗走向世界，需要品牌的拉动，文化

是品牌的灵魂，品牌是文化产品市场竞争和传

播的火车头。国际上有影响力的品牌都有影响力

的文化做支撑，从这个意义上讲，中国应当是产

生国际知名品牌的大国。中华文化作为有着五千

年沉淀，而且从未中断的优秀文化，自信能够让

非遗产品彰显华丽的身姿，受到世界各国人民的

青睐和爱戴，成长为国家级品牌、世界级品牌，

形成中国非遗产品走向世界的良性循环。

非遗的概念和通常情况下所说的非遗文创产

品是有所区别的，文创产品是以产业作为前提的，

而非遗则是一个文化抢救和发掘的大命题。

非遗走向世界要“两条腿”并行。一方面注重非

遗的学术性和研究性，尽可能地从学术层面上还原

过去的辉煌。另一方面就要从非遗文创入手。在文

创产业大爆发的当下，非遗与文创的结合的确是

非遗走向世界的重要途径，用文化的视角做文创

产业和贸易不仅推广了非遗文化，还为企业带来

了一定的经济效益。在选择非遗种类开发文创产

品时，要选择那些具有一定文化认同感的非遗产品

进行开发。

同时，非遗文创的目的是要肩负起文化传承的

责任，需要寻找到非遗与现代社会文化内容相契合

的地方，这样的非遗文创才有未来，才能够以传统

文化为源泉让非遗更好地走向世界，也让全世界的

人们认识到中国非遗得以传承千年的原因所在。

从宏观角度来看，非遗主要划分为三类，一类

是高档非遗，这类非遗通常是古时制作贡品的工艺

和手艺，高档非遗代表着皇家文化的形象，也是向

全世界发出古老中国声音的重要传声筒。另一类非

遗是来自全国各地的地方性非遗技艺，在文化传承

中，这类非遗技艺更多发挥着的是表演作用，更像

是让全世界人们了解千百年前中国古人生产生活

景象的放映机，以上两类都是适合向全世界展示的

非遗技艺。

但不可否认的是，还有一些非遗技艺已经远远

落后于市场化的发展，这类非遗传承人往往固守老

旧思维，迟迟未进行符合时代发展趋势的创新化、

市场化、品牌化经营，创作的作品无论是主题、技法

还是工艺都无法代表非遗技艺的发展水平和发展

方向。甚至有些非遗还停留在旅游区纪念品的水

平，这就对传承人提出了更高的要求。我们需要做

的就是取其精华、去其糟粕。北京商报记者 宗泳杉

东方华夏非遗保护中心理事长 乔申乾
非遗让家乡与世界相连

北京福人福地文化发展有限公司设计总监 高磊
非遗国际化要学术与产业并行

烫蜡非遗传承人 于鸿雁
把最精彩的非遗讲给世界听

人物观点

近年来，承载着中国传统文化的非物质文化

遗产在全球化和信息化的浪潮中愈加焕发出巨大

的传播价值和产业潜力，在文化科技融合、文化“走出去”

和文旅产业等服务贸易领域表现得尤为抢眼。传承千年

的非遗要走向世界，一方面需要的是搭载科技发展的快

车，加大非遗的传播力度，另一方面则需要非遗技艺与

文创产品相结合，让古老的非遗技艺走入寻常百姓家。

据2019年京交会非遗专题组委会相关负责人介

绍，非遗专题将呈现出三个显著的特点，一是非遗+国

际，首次邀请“一带一路”沿线国家———意大利、伊朗

参加本专题。二是非遗+生活，倡导非遗走进现代生活

理念，邀请知名文创机构参加，推动非遗创意产品的

展示和传播。三是非遗+科技，倡导非遗与现代信息技

术的结合，展览非遗VR和AR的项目。

洛阳唐三彩研究院院长、国家级非物质文化遗产

唐三彩烧制技艺代表性传承人高水旺指出，传统的

非遗技艺要通过现代化的创新让全世界领略到中

国非遗技艺的精湛。“我们目前重点发力的是唐三

彩元素的现代艺术品，通过对作品材料、釉料、烧制

工艺、产品形态等方面的创新，将唐三彩文化沿着

‘一带一路’传播推广到全世界。”

“将文化产品艺术化，艺术产品产业化，坚持自

主创新，努力将文化和艺术相结合，传统与时尚相融

合，民族与世界相融合，弘扬中国传统文化，是所有文

创从业者们的初心与目标。”北京福人福地文化发展有

限公司总经理高峰表示，今年京交会，福人福地将带来

近千件原创民俗文创产品和专利新型榫卯结构特装展

架，通过中国传统风格的展架和极具中国风产品的配

合展示，引发参观者对传统文化的好奇，激发人们对传

统文化的兴趣，促使全世界的人们喜欢中国文化。

除了要依托文创产品让非遗进入大众生活外，在

科学技术日新月异的今天，非遗技艺也在积极拥抱与

科技和数字技术的融合，以便更加广泛地“走出去”。

在北京大学文化产业研究院副院长陈少峰看来，随着

时代的更迭，一些无法适应时代的非遗项目最终被取

代是社会发展的必然趋势，但仍有一些非遗项目可以

与科技共生或是凭借科技发展散发新的光彩。对于非

遗传统手工艺来说，虽然传统工艺的人工成本和速度

无法与科技相比，但传统工艺依然可以与时俱进，这

种与时俱进并非是把工艺变为科技，而是可以用机械

生产作为其产品的一个系列，保证此类非遗技艺在拥

有手工定制系列的同时还有价格相对便宜的机械生

产的产品，如此一来，在既保持原有技艺的同时又能

利用科学技术进行产业化和国际化发展。
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