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近期，新乳业围绕新鲜、新潮、新科技的“三新”维

度，正式提出“新鲜一代的选择”品牌战略。据了解，新

乳业与中国击剑协会签署合作协议，成为中国击剑协

会主赞助商，并发布了全新品牌标识以及一款代表新

潮创新理念的产品“味蕾游记”；同时，新乳业进一步

明确“科技型乳企”的发展模式，发布了全渠道消费者

营销平台。

具体来看，新乳业全新品牌标识以科技蓝、若草

绿和素雅灰作为主视觉，分别对应品牌以科技引领未

来的发展理念、“坚持以鲜为主”的核心战略以及引领

潮流生活的品牌态度；与击剑协会的牵手基于进一步

整合大众年轻群体健康需求，而新品“味蕾游记”首次

尝试了酸奶的“甜品化”，为消费者提供了一个可以取

代甜品的健康选择。

此外，新乳业全新发布链接消费者的全渠道会员

营销平台———鲜活GO，该平台整合天猫、京东旗舰

店、微商城、自营门店等原本独立的线上线下零售渠

道，嵌入消费者上下班、早午茶、工作及购物等日常生

活的每一个场景中，以期做到随心买、随心订、随心

取、随心送。

近年来，新乳业不断探索和拓宽销售渠道。目前，

新乳业的分销网络包括商超、连锁、终端店、订奶上户

以及经销商等。同时，新乳业率先建立了自媒体平台，

并通过线上互动“粉丝节”、微商城等方式，积累线上

用户数量，作为线下销售渠道的有效补充。

新乳业此次全新升级的品牌战略“新鲜一代的选

择”也被业内视为是对消费趋势及年轻用户的关注。

根据凯度消费者指数发布的《新零售时代下的品牌增

长逻辑》报告显示，在中国，15-32岁的Z世代群体已

经达到1.5亿。预计到2020年，Z世代将贡献中国整体

消费力的40%。同时，他们的消费行为具有鲜明的“新

标准”、“新能力”、“新习惯”和“新期待”代际特征。

新乳业董事长席刚表示，新乳业将以“新潮”驱动

体验升级，深入消费者需求，时刻保持与年轻用户的连

接和融合；同时，以“新科技”作为发展引擎，建立“云养

殖”系统让原奶更安全，用物联网让工厂更智能，用数

字化让营销更精准，用智慧物流让用户更便捷。

统一发力5元方便面能否奏效

主打年轻市场
日前，统一“茄皇”悄然在统一

天猫旗舰店上市。根据统一天猫旗

舰店显示，该产品卖点是浓郁的番

茄口味，每箱12桶装售价为55.9

元，单桶售价不到5元。

为了凸显番茄口味，茄皇将番

茄调料独立制作成包，并配备了蛋

花包和粉蔬包。同时，茄皇的面饼

中添加了鸡蛋，面条更劲道。

值得关注的是，统一为茄皇包

装 上 增 加 了 “THEKINGOF

TOMATO”英文名，包装风格也更

加明快。外包装整体背景以明亮的

黄色为主，印有鸡蛋和番茄两个手

绘卡通形象，鸡蛋和番茄还在争夺

一根面条，以图画的形式将番茄鸡

蛋面的特征展示出来。

对于新产品，统一公关部相关

负责人向北京商报记者表示，茄皇

定价5元，是为了满足不同消费者

的需求，红黄强烈的颜色对比有助

茄皇在众多产品中被消费者发现。

财报显示，2018年统一方便面

业务营业收入达到84.25亿元，同

比增长5.7%，占集团总收益的比重

为38.7%，其中汤达人收入同比增

长30%，达19亿元。

业内人士认为，统一依靠汤达

人，在白领群体里会有一定的消费

市场，但是随着市场的裂变，消费

群体也在不断细分，方便面市场不

仅需要增添新的口味，吸引年轻消

费者，更需要精准的定位，赢得细

分市场受众人群的青睐。

布局5元价格区间
实际上，5元价格的方便面是

目前各个方便面品牌的主流市场。

康师傅、今麦郎、日清、统一等企业

的主流桶装方便面定价均在5元左

右。“5元属于方便面中端产品区

域，也是各主流产品的必争之地。”

中国食品产业分析师朱丹蓬说。

据了解，统一方便的主打产品

汤达人系列单品价位在5元之上。

目前，原价12桶装每箱66元汤达

人，在天猫旗舰店的售价为59.9元，

单桶的购买价格更高，月销量超过

1300箱。

在康师傅天猫旗舰店内，康师

傅经典开心桶系列产品每箱价格

为48元。金汤肥牛、黑胡椒、鲜蔬

高汤系列，12桶的价格为64.9元。

其中，经典开心桶系列在桶装面

中销量最大，月销超过1024桶。

通过对比统一和康师傅的中端

产品不难发现，虽然统一与康师傅

的售价接近，但统一方便面净含量

相对较低，单桶产品的售价更高。以

经典的红烧牛肉面为例，统一来一

桶红烧牛肉面风味12桶装，整箱售

价49.9元，高于康师傅红烧牛肉面

的48元，并且统一产品净含量为

1260克，少于康师傅的1272克。

北京商报记者发现，随着茄皇

方便面的推出，统一方便面量少

价高的不足将出现转机。目前，茄

皇方便面相比汤达人具有价格优

势，还增加了面饼的重量，竞争力

将进一步提升。“统一茄皇每桶的

净含量达120克，整箱含量超过

了1400克，折算下来每桶的价格

低于5元，这无疑将对康师傅5元

价位的方便面形成挑战。”上海九

德定位咨询公司创始人徐雄俊表

示。

细分市场竞争
在朱丹蓬看来，统一推出茄

皇，符合目前方便面行业的发展方

向。方便面行业在经历了低潮期

后，市场开始回暖，各企业也开始

纷纷布局细分领域，展开中端产品

的研发竞争。

数据显示，2013年方便面的销

量达462.2亿包，2016年下滑到385.2

亿包，销量下滑6.75%，连续第4年

呈现衰退。2017年整体销量略增

0.3%，销售额增3.6%，2018年销量

增3.2%，销售额增8%，增速加快。

2018年，统一方便业务恢复了

增长。2018年，统一方便面市场份

额增至近20%。而康师傅方便面业

务年营收239亿元，占总营收近

40%，增速也达到5.7%，市场占有

率达四成。

按照计划，统一和康师傅都

将中高端方便面作为产业的突破

口，通过研发打破方便面“廉价品”

的固定思维。

朱丹蓬认为，不管是统一还是

康师傅，补足自身产品短板，方便

面业务还将大有可为。“由于外卖

食品安全问题频出，而且外卖食品

的单价超过20元。主流方便面企业

迎来了发展契机。如果统一依托企

业品牌影响力，推出5-15元的产

品，增加面饼重量，并在料包上下

足功夫，满足消费者对健康的需

求，方便面市场依然具备很大的增

长空间，但前提是统一先补齐在中

端产品上品类不足的短板。”

北京商报记者 李振兴

推“三新”战略 新乳业瞄准Z世代消费人群

在高端产品的带动下，方便面市场开始回暖。然而，处于5元价
格的产品区间，统一只有汤达人一款主力产品与对手抗衡。日前，统
一在天猫旗舰店推出了主打番茄口味的方便面“茄皇”，售价低于5
元/桶。统一企业相关负责人表示，统一推出此款产品的目的是满足
不同消费者的需求。在业内人士看来，5元价格处在方便面市场的中
端产品区间，统一在这个领域竞争力相对不足，“茄皇”有利于提升统
一方便面的竞争力，同时也对康师傅在此区间的产品发起挑战。

·资讯·

借助御膳文化 金龙鱼加码线上营销

北京商报讯（记者 李振兴）日前，金龙鱼旗下的
互联网高端大米品牌乳玉皇妃，在北京富华斋饽饽

铺举行了一场“皇妃饭局，等您赴约”的御膳料理品

鉴会。本次活动通过达人直播、御厨文化分享、御膳

品鉴等互动环节，让线上线下消费者感受金龙鱼乳

玉皇妃稻香贡米品质及御膳文化。

活动当天，金龙鱼乳玉皇妃特邀请了御厨传人

王希富现场分享御膳贡米文化，同时也邀请了知名

时尚红人与美食达人现场直播“皇妃饭局”，吸引了

许多美食爱好者前来“探店”，线上更是有千万人次

观看了本次直播。现场也让行人纷纷驻足围观。

2015年金龙鱼推出乳玉皇妃。据了解，乳玉皇

妃稻香贡米产自吉林，一年仅种植一季。由于气候适

宜及水源优质，种植出来的稻香贡米均匀椭圆、饱满

晶莹。目前，天猫平台上，金龙鱼乳玉皇妃稻香贡米

5kg的价格为129元，月销量1476单。

近年来，为了推动稻米产业发展，益海嘉里投入

过亿元研发资金推出“益海嘉里-金龙鱼水稻循环

经济模式”。益海嘉里战略性地布局了以黑龙江五常

为代表的29处金龙鱼大米生态基地，覆盖全国八大

主要水稻种植省份。

在线上，金龙鱼大米打造“云端基地”，消费者可

以看到金龙鱼大米基地的土壤、水源、气候和生态情

况，更可以观看五常生态基地的种植环境视频，清晰

地了解到金龙鱼大米基地的管理情况。

加速本土化 亿滋借力故宫IP营销

北京商报讯（记者 李振兴）5月23日，奥利奥母
公司亿滋与故宫食品联合推出的六款“御点”系列饼

干在亿滋天猫旗舰店正式上线。

六款“御点”包括蜜制红豆酥风味、荔香玫瑰糕

风味、真香绿茶糕风味、辛香胡椒饼风味、潮式叉烧

酥风味和古早山楂风味。天猫平台显示，目前该系列

产品的组合包装+茶具六件套售价是199元/ 盒。除

了口味外，奥利奥“御点”系列产品包装设计上也与

故宫做了深度结合，产品包装的创意来源于故宫馆

藏《雍正十二美人图》系列。

在业内人士看来，借力故宫，首次与中国传统文

化IP营销，是亿滋加速本土化的举措。

据了解，2019年，亿滋确立了追求更快速、更灵

敏，并更加贴近中国市场的战略方向，强调本土优先

的原则，全球品牌与本土品牌并举，注重速度、灵敏

度和流程简化等方面。


