
全球时尚 北京机遇

2019中国国际时尚高峰论坛今日启幕

本次论坛首次亮相京交会，得到了

北京市发改委、北京市经济和信息化局、

北京市文化和旅游局、北京市人民政府

国有资产监督管理委员会、北京市统计

局、中国服装协会、中国服装设计师协

会、中华全国商业信息中心等部门的大

力支持。

北京市商务局副局长孙尧，中国纺

织工业联合会副会长、中国服装协会会

长陈大鹏出席论坛并致辞。商务部市场

运行和消费促进司副司长王斌、北京市

商务局副局长孙尧、北京服装纺织行

业协会会长吴立、北京服装学院党委

书记马胜杰、中国商业联合会副会长

王耀、北京市国资委副主任刘高杰、

北京市统计局局长助理芦亮共同启

动了“品味消费在北京”2019促消费

活动。意大利对外贸易委员会北京办

事处首席代表暨中国区总协调官司凯

培、中国商业联合会副会长王耀发表了

主旨演讲。

北京时装设计师协会主席房莹、北京

服装纺织行业协会专职副会长王文生、国

际时尚精英联合会主席田靖、米兰青年时

尚艺术家协会MarcoAndreaMartino、

法国设计师协会副会长MehdawiMurad

为北京国际时尚联盟签约。

论坛的举办，展现了中国时尚消费

市场强大的吸引力，搭建了中国与国际

时尚界的沟通桥梁，提升了中国文化的

国际影响力，促进了东西方时尚文化的

融合发展，为北京打造国际时尚消费枢

纽城市发挥了重要作用。

（更多论坛信息见T06版）

科创板是2019年A股

市场最大的改革事件。目

前来看，创业板培养了一

些标杆公司，科创板如何

能够在某种程度上解决中

国高端制造“缺芯少药”的

情况，是现在最应该做的

工作。

科创板体现了国家智慧，是“中国制造业

2025”。过去20年里，每五年中国的资本市场会有

一轮比较大的改革。1999年开始第一次讨论设立

创业板，2004年正式在深圳成立了中小板，2009

年终于推出了创业板，2014年的国六条也推动了

2015年的牛市。而在2019年，金融行业供给侧改

革的标志性事件就是科创板。

过去两年，全球的交易所都在搞制度创新和

制度改革，因为全世界的交易所都要争夺下一批

能够驱动全球包括中国经济增长的新公司。纳斯

达克允许招股说明书不需要向全社会公布，只需

要给那些愿意掏钱认购公司股票的人看招股说明

书，这样的做法可以更好地保护商业机密。香港去

年有非常大的制度创新，允许没有任何收入、没有

任何利润的创新药公司在香港上市。显然，科创板

也是在全球制度创新的大潮流之下应运而生。

北京商报记者 孟凡霞 吴限

国内动漫企业的运营

模式正在由产品导向往品

牌导向转型，品牌打造和

品牌授权正逐步成为动漫

产业转型升级和实现跨越

式发展的核心引擎。

随着中国的市场经济

发展和信息革命，推动了

文化信息以图形图像的形

式成为一种供大众消费的文化产品，现阶段我国

动漫产业也在快速发展。数据显示，2017年，我国

国内动漫产业产值便已达到1700亿元，占国内生

产总值比重的0.2%，预计到“十三五”末期，国内动

漫产业产值能达到2500亿元。

与此同时，国内动漫企业也在向品牌导向转

型，并在打造品牌的同时发展品牌授权业务。其

中，中国以动漫为主的形象授权市场规模占中国

授权市场的半壁江山，且值得一提的是，中国的授

权产品线上销售比例达到约四成，是全球占比最

高的市场。

业内以动漫形象为基本元素的动漫产业是潜

力巨大的新兴和朝阳产业，在当今世界综合实力

竞争中的比重和贡献日益凸显，动漫形象天生就

有着非凡的亲和力，它们带给消费者的亲切感、拥

有感以及形象的稳定性可以成为商家提升产品文

化附加值、推升销量的最好工具。在社会中，无论

是服饰上、餐馆中，还是体育赛事、运动场地，只要

附加一个卡通形象，所有这些物品就会变得很有

卖相。

不过，国内动漫企业仍存在盲目追求短期效

益，造成产品的设计理念不符合消费者预期、产

品质量遭受诟病等问题，因此动漫企业要耐得住

寂寞，坚持打造精品，讲好中国故事，同时不断提

升国产动漫作品的制作水平，找到新思路、研发新

技术。 北京商报记者 郑蕊/文 张笑嫣/摄

小米集团创始人 董事长及CEO雷军：

新零售推动中国制造转型升级

香港上海汇丰银行有限公司
中国股票研究主管董事长、总经理孙瑜：

科创板助力中国高端制造业发展

中国动漫集团有限公司党委委员、总经理杨守民：

国内动漫产业朝“品牌”方向转型

当电子商务发展到

现阶段，能否用电子商务

的观念、技术、方法论来

帮助实体的零售业提升

效率。

电商的核心是效率，

小米过去两年的时间里

从研发到制造到市场再

到线上消费环节，费用率

一直控制在8%-9%，比较高的效率使小米能够

做到同样产品比同行便宜1/3，甚至便宜近50%。

简单来说，就是线下的零售业有没有可能同样的

产品达到电商一样的效率，做到电商一样的价

值。通过三年的新零售尝试，小米取得一些进展，

在国内开了586家小米之家，运营效率非常接近

电商。

在五年前，小米开始全球化布局，今天小米

40%的收入来自于国际市场，共进入了90个国家

和地区，其中在40个国家和地区排在前五位。而

在全球尝试这种模式也取得非常大的成功，我们

在印度的第一家小米之家，店面只有二三十平方

米，但第一天的销售额就突破了500万元人民币。

在零售行业里最重要的是企业如何能够提

供感动人心、价格厚道的好产品，并且改变与消

费者之间的关系。

小米所有产品的利润永久性不超过5%。这

表明，所有的消费者买产品时没有压力，因为无

论买什么产品，小米整体硬件的利润率都不超

过5%。而去年小米硬件产品的盈利率不超过

1%。实际上，小米绝大部分利润都来自于互联

网服务，正因如此才能在零售行业里面受消费

者欢迎。零售的核心源于产品足够好、效率足够

高，只有这样才能在传统零售领域达到跟电商一

样的效益。

北京商报记者 王晓然 陈韵哲

5月30日，“2019中国国际
时尚高峰论坛”在国家会议中
心隆重举行。 论坛由北京市商
务局主办， 北京服装纺织行业
协会承办，主题为“品味消费时
尚北京”，主要议程包括“品味消
费在北京”2019促消费活动启动
仪式、北京国际时尚联盟签约仪
式、国际嘉宾主题演讲和跨界互
动分享等内容。来自法国、意大
利、英国、美国、日本、韩国、中国
港澳台等10多个国家和地区，以
及北京、上海、天津、深圳、江浙等
内地时尚产业聚集省市的国际
时尚品牌掌舵人、 国内时尚地
标领军者、时尚跨界品牌先锋
以及政府相关部门负责人、行
业和企业代表、 权威专家近
600余人参会， 共同展望国际
时尚消费新格局以及中国时
尚消费未来发展趋势。

观点碰撞

Ｔ052019.5.30
北京商报

ＢＥＩＪＩＮＧＢＵＳＩＮＥＳＳ ＴＯＤＡＹ
责编 王维祎 美编 代小杰 责校 唐斌 热热热热热热热热热热热热热热热热热热热热热热热热热热热热热热热热点点点点点点点点点点点点点点点点点点点点点点点点点点点点点点点点聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚聚焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦焦


