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多途径促进时尚消费
时尚成为消费市场的新增长点，北京在尝试打

造成为国际品牌集聚地和本土品牌孵化地。北京商

报记者从时尚论坛上了解到，以“品味消费在北京”

为主题的系列促消费活动，倡导品质消费、智能消

费、绿色消费、信用消费，激发消费市场活力，促进消

费平稳增长。

据悉，2019促消费活动包括“时尚消费月”、“北京

国际品牌节”、“智能消费节”、“妇女儿童消费月”、“深

夜食堂”美食大集、“品质服务促消费”等25项促消费

活动，将按照计划开展。

与此同时，北京实施时尚品牌首店战略，打造北

京时尚消费的知名度。在北京市商务局积极倡导下，

北京联合巴黎、米兰、纽约等城市的时尚行业组织组

建国际时尚联盟，并定于本次论坛现场完成签约仪

式。国际时尚精英联合会主席田靖、米兰青年时尚艺

术家协会驻京代表MarcoAndreaMartino、法国设

计师协会副会长MEHDAWIMURAD，分别与北京

时装设计师协会主席房莹和北京服装纺织行业协会

专职副会长王文生签署了合作协议。这标志着北京首

个国际时尚联盟正式成立。

北京国际时尚联盟将推进各国之间的服装时尚

行业和文化创意产业的交流与发展，促进各组织之间

的相互交流、学习、互动。同时也希望未来有更多的国

际时尚教育资源理念和时尚前端咨询、视野带给中国

的设计师。同时，联盟还将致力于提升北京的国际消

费资源配置，使北京成为国际品牌“引进来”和本土品

牌“走出去”的连接中枢。

顺应全球消费结构升级的新趋势、新要求，发挥

首都消费平台和消费窗口优势，打造繁华而不喧

闹、多元兼具特色、品位与文化共融的国际消费枢

纽城市。

品质消费带动产业转型
从中国70年时尚变迁来看，上世纪50年代朴素是

时尚，穿工装是荣耀；60年代进入制服时期，不爱红装

爱武装，海魂衫成为时尚；70年代“的确良”面料走俏，喇

叭裤、迷你裙成为流行趋势；80年代掀起了西装热潮；90

年代突出个性；新千年追随世界潮流，热衷国际大牌。进

入新时代，突出品质、个性，小众成为时尚前沿。

第三方研究表明，全球时尚市场的中心一直在

东移，亚太地区增长强劲，已成为全球时尚业最重

要的地区之一，2018年，亚太占全球服装和鞋类销

售额近40%。北京的时尚产业集聚效应明显，目前在

全国已形成珠宝首饰、时装服饰、时尚电子等多个

产业集群；时尚企业越来越重视自身的品牌建设与

品牌推广，一些国内品牌越来越响亮，并通过不断

的品牌升级进军国际市场；国外奢侈品市场开始追

捧中国元素，2018年近40位华人设计师的品牌进入

国际时装周。

在中国服装协会会长陈大鹏看来，中国消费者对

于产品的品质、品牌、功能等愈加注重，在消费之前需

要优化产业结构，这也推动北京市加快向时尚消费城

市转型。

北京对于时尚品牌的吸引力也越来越大。相关数

据显示，截至2018年底，北京市有时尚服装、珠宝设计

师近万名，时尚服装、时尚珠宝类设计师品牌近百个。

北京也为时尚消费的发展开辟了新渠道。2018年，北

京市制定出台的《北京国际消费枢纽城市建设行动计

划（2018-2022年）》指出，到2022年，将北京打造成为

特色突出、品质高端、功能完善的国际消费目的地，到

2035年全面建成具有国际影响力的国际消费枢纽城

市。今年，北京市出台鼓励发展商业品牌首店的若干

措施，将助力品牌选址推广，提升品牌引进效率，着力

将北京打造成国际品牌集聚地和本土品牌孵化地。

数字化重塑时尚产业
麦肯锡发布的《2019年全球时尚业态报告》显示，

在全球经济呈波动性、不确定性和变化这一背景下，

2019年全球时尚行业增速可能会放缓3.5%-4.5%，略

低于2018年。时尚企业供应链或受贸易风险影响被重

塑。与此同时，新兴时尚品牌将加速涌现，这也将迫使

传统品牌打破过往的商业模式。数字平台将成为时尚

产业争相布局的领域。此外，随着中国年轻一代消费

者的鹊起和中等收入阶层的规模增长，中国将成为各

大品牌重点布局的市场，中国本土时尚产业也将飞速

发展。

要客研究院院长周婷表示，奢侈品消费正逐渐趋

向多元化和个性化，奢侈品消费由品牌个性到消费者

个性转变，因为品牌个性而购买正转变为因为品牌适

合自己的个性而购买，消费与其他人不一样的产品和

服务成为很多奢侈品消费者的核心诉求，这也将推动

奢侈品牌向多极化发展。奢侈品牌将会更关注产品创

新，用产品吸引客户，强化服务，变卖产品为卖服务、

卖生活方式。

在业内专家看来，中国时尚产业正处于巨大变革

的节点。时尚的流通周期如今已极大缩短，品牌上新

频率几乎可按周来计算。这一变化将带来流通渠道

的改变，未来时尚商业同消费者之间将呈现零距离、

零时差，厂商将更为直接地触达消费者，实体门店+

线上的全渠道销售将成为主流。在时尚流行趋势方

面，休闲、运动、街头将取代正装受到追捧，消费者的

自我年龄认同越来越年轻化，IP化、萌化将成为时尚

设计的主题。在生产环节，随着人们对个性化、独特性

的追求，大规模量产将有可能被小规模定制化取代，

设计师将根据消费者个性化的需求进行柔性服装制

造，并通过云端整合设计、面料、加工等环节，智能化

制造时尚。 北京商报记者 王晓然 王维祎 孔瑶瑶

建立国际消费枢纽城市，为北京时尚产业发展提供了契机。5月30日，在2019年中国国际服务贸易交
易会（以下简称“2019年京交会”）期间举办的2019中国国际时尚高峰论坛上（以下简称“时尚论坛”），北京
市商务局副局长孙尧表示，希望产、学、政、商界各界携手，共同协作，繁荣时尚经济、推广时尚文化、倡导时
尚生活、打造时尚都市，共同推动北京时尚产业国际化发展。

立足国际视野

共话北京时尚吸引力


