
淘宝所持苏宁易购股份将解禁

借壳上市落地 武汉中商拟购居然新零售100%股权
北京商报讯（记者 谢佳婷 孔文

燮） 居然之家完成了借壳上市的关键
一步。2019年6月3日，武汉中商发布公

告称，拟发行股份购买居然控股、阿里

巴巴等23名交易对方持有的居然新零

售100%股权，交易价格356.5亿元。6月

3日下午，北京商报记者向居然之家方

面进行确认，对方表示“一切以公告为

准”。业内人士分析，近年来居然之家

发展迅猛，借壳上市后将加速转型新

零售的步伐。

6月3日开盘后，武汉中商股价一

路飙升，最高涨至每股10元，涨幅超过

7%。截至6月3日收盘，每股价格为9.89

元，涨幅5.55%，总市值接近25亿元。

6月3日早间，武汉中商连续披露

多条公告，居然之家借壳上市之路逐

渐清晰。公告称，武汉中商拟购买居然

控股等23名交易对方持有的居然新零

售100%股权。交易完成后，居然新零

售成为武汉中商的全资子公司。同时，

上市公司控股股东将由武汉商联变更

为居然控股，实际控制人将由武汉国

资公司变更为居然新零售董事长、居

然控股董事长兼总裁汪林朋，交易完

成后汪林朋及其一致行动人将合计控

制上市公司61.86%的股份。

今年初，武汉中商就在为此次重

组做准备。1月10日，武汉中商发布公

告称，公司正在筹划购买北京居然之

家家居新零售连锁集团有限公司全体

股东合计持有的居然新零售100%股

权。随后，武汉中商透露交易价格初步

确定为363亿元至383亿元之间。彼时，

就有消息称居然之家或将借壳武汉中

商上市。

除武汉中商和居然新零售外，阿

里巴巴在此次交易中发挥了重要作

用。公告称，阿里巴巴及其一致行动人

瀚云新领将在本次交易后合计持有上

市公司14.37%的股份。同时阿里巴巴

集团CEO助理靖捷和阿里巴巴副总

裁、瀚云资本投资管理有限公司总经

理ChenJun进入居然新零售董事会。

阿里巴巴此前就看好居然新零

售。今年3月，包括阿里巴巴、泰康集团

等在内的21家著名企业和金融机构，

联合向居然新零售投资130亿元。随

后，双方在家居新零售领域展开了合

作，居然新零售2018年完成了41家智

慧门店改造。2018年末，居然新零售拥

有独立核算的经营单位门店达284家。

北京商报讯（记者 王晓然 徐天悦）6月3日，苏宁
易购发布关于非公开发行限售股份上市流通的提示

性公告。公告显示，6月6日，苏宁易购19.27亿股解除

限售股份可上市流通，占公司总股本的20.7%。其中，

股东淘宝（中国）软件有限公司申请可解除限售的股

份数量为18.61亿股，苏宁易购集团股份有限公司第

二期员工持股计划申请可解除限售的股份数量为

6591.96万股。

根据公告显示，据中国证券监督管理委员会签

发的《关于核准苏宁云商集团股份有限公司非公开

发行股票的批复》，苏宁易购于2016年5月20日向特

定对象淘宝（中国）软件有限公司、苏宁易购集团股

份有限公司第二期员工持股计划非公开发行人民币

普通股（A股）19.27亿股，每股发行认购价格为15.17

元，本次发行的人民币普通股股票于2016年6月6日

起在深圳证券交易所上市。本次发行前苏宁易购总

股本为73.83亿股，发行上市后公司总股本为93.1亿

股。上述股份中，淘宝中国认购 18.61亿股，第二期员

工持股计划认购6591.96万股，自上市之日起36个月

内不得转让。

黄牛加价 优衣库限购成摆设
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北京商报讯（记者 闫岩 陈韵哲）
与知名品牌或设计师联名已成为快时

尚品牌的常态化动作，但如何更好地

进行销售成为待解的一大难题。6月3

日0点，优衣库与KAWS的联名系列正

式上线，线上渠道推出瞬间售罄。而线

下门店虽实行每件花色两件的限购模

式，但仍有不少消费者和“黄牛”重复

结账。据一位消费者透露，有黄牛把刚

买到手的衣服当场加价50元出售。在

业内人士看来，联名款的出现刺激了

快时尚品牌的业绩增长，但同时也导

致了抢购中乱象频出，使得商品实际

流通价格翻倍。未来，品牌方需出台限

购细节，才能制止限购过程中的乱象。

优衣库UT系列一向“原价难买”，

如今新成员更是如此。6月3日，优衣库

与纽约当代艺术家KAWS推出第六季

联名款UT系列KAWS：SUMMER正

式发售。

为了避免出现消费者哄抢、黄牛

加价等乱象，优衣库出台了商品限购

政策。但一位在优衣库新世界百货店

购物的消费者对北京商报记者报料，

线下门店的限购政策如同摆设，可通

过重复排队结账的方式避过限购。

该消费者对记者说，从上午10点

开业至店内服装售罄期间，抢购和排

队结账的人数超过百人。抢购期间，现

场秩序混乱，甚至一度失控，有不少消

费者在货架上的商品被抢完后，又将

模特身上的样品拆除。

此外，该消费者称，虽然店内收银

台贴有“KAWS：SUMMER系列每种

花色限购两件”的公告，且收银员也会

进行相关限购的口头提示，但消费者

仍可通过重复排队的方式大量购买。

“店员和负责结账的工作人员根本不

管你之前是否结过账，毕竟没有实行

实名制，所以不少晚到的人无法抢到

喜爱的服装。”

另一位在优衣库天津大悦城店的

消费者也称，当日优衣库还未开门时，

店门口已经大排长龙，排队人数超过

百人。“不少人都是成筐成筐地拿，脸

皮薄一点的人根本抢不过。”此外该消

费者还表示，有些“黄牛”直接现场加

价50元出售抢购到得商品，严重扰乱

购买秩序，随后被店内安保人员请出。

据优衣库官网显示，本系列价格多为

单件99元，也就意味着黄牛的加价已

超50%。

线下门店服装“一件难求”，线上

渠道也瞬间售罄。记者在优衣库天猫

旗舰店观察到，KAWS：SUMMER系

列开售不到5分钟时间内，多款商品就

已售罄。截至6月3日上午11点，除个别

几款童装外，KAWS：SUMMER系列

男女款式几乎全部显示“此商品已下

架”。据了解，线上渠道也同样实行限

购政策，每个用户ID限购2件。对于是

否还会进行补货，优衣库相关负责人

对北京商报记者表示：“非常感谢广大

消费者对KAWS联名系列的喜爱与支

持，优衣库将汇总各市场状况并根据

具体需求制定下一步计划。”

实际上，这不是优衣库第一次与

KAWS合作，早在2016年，优衣库就与

KAWS推出第一款联名系列，而去年

优衣库与KAWS和芝麻街还推出了三

方联名系列，同样是瞬间被抢购一空。

然而，这却可能是KAWS最后一次与

优衣库合作。5月31日，KAWS本人于

社交媒体上表示，此次于6月3日发售

的联名款将是最后一次与优衣库的合

作系列。不过，优衣库方面对北京商报

记者表示，未来的合作计划暂未公布。

北京商报记者于发售当日中午在

闲鱼等二手交易平台发现，不少商家

已将该系列商品以“最后的联名”作为

卖点出售，上午才刚刚发售的KAWS：

SUMMER系列T恤就已经有商家加价

50-100元出售，该系列帆布袋也有商

家在原价基础上翻倍出售。

京东旗下“拍拍”与“爱回收”合并

北京商报讯（记者 王晓然 王维祎）专营二手业务
的“拍拍”，自己也成了二手的，其归属几经周折后终

于落定。6月3日，京东集团对外宣布，京东旗下二手商

品交易平台“拍拍”将与电子产品回收平台“爱回收”

进行战略合并，双方已经达成最终协议。京东上线“拍

拍”二手时，曾被业内定义为“进一步激活线上二手市

场”，如今也被转手。而二手电商交易却如同“铁打的

一般”，市场仍待被进一步激活。

去向不明的“拍拍”二手，几经周折后合并案终于

尘埃落定。6月3日，京东宣布旗下二手商品交易平台

“拍拍”将与中国最大的电子产品回收平台“爱回收”

进行战略合并。

就在几天前，有媒体报道称，京东已将“拍拍”二

手出售给“爱回收”，“拍拍”二手的总经理王永良将离

职。该消息与京东官宣不同的是，“拍拍”二手与“爱回

收”合并，而非后者收购前者。京东还为“拍拍”二手准

备了体面的“嫁妆”。据悉，京东将领投爱回收新一轮

超过5亿美元的融资和战略整合交易，双方已经达成

最终协议。值得注意的是，京东并未对“拍拍”二手撒

手不管。据悉，合并后，京东将成为“爱回收”最大的战

略股东，京东“拍拍”二手总经理王永良将出任“爱回

收”合伙人兼联席总裁职位。双方将打通用户线上线

下二手交易服务。


