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北京商报车界 Industry

全系销量失速 广汽传祺“传奇”不再

（上接A1版）

总部回迁 英菲尼迪能撑多久·资讯·

联手滴滴 丰田布转型棋局

北京商报讯（记者 刘洋 濮振宇）近日，有消息
称，丰田将投资滴滴组建汽车租赁合资公司，进军中

国网约车市场。根据合资公司的方案，丰田出资额约

500亿日元（约4.57亿美元）。

对此，丰田汽车发言人KensukeKo回应称，“丰

田将继续从网联化、自动化、共享化和电动化等全球

视角评估业务战略，以满足未来需求”。

作为全球市值最高的车企，2015年，丰田汽车全

球销量已回落至897.2万辆。随着传统汽车销售业务

触顶，丰田开始意识到出行市场与自动驾驶的重要

性，并视为公司现阶段的发展焦点。在出行市场方

面，丰田先后投资Grab、Uber等网约车巨头，投资总

额达数十亿美元；在自动驾驶方面，丰田早在2016年

就投资10亿美元成立丰田TRI研究院。其中，作为丰

田TRI旗下关注自动驾驶、大数据以及云计算等方向

的风投公司，自2017年成立以来，AIVentures累计

投资19家初创企业，管理基金金额达到2亿美元。

目前，中国汽车产业在电动化、智能化、共享化、

网联化等领域正呈现出领先全球的强劲发展势头。

业内人士认为，丰田正加快转型步伐，中国市场将成

为其移动出行战略实施的关键战场。

数据显示，2019年4月，国内乘用

车销量为157.49万辆，环比下降

22.01%，同比下降17.73%。其中，SUV

车型销量为64.78万辆，环比下降

24.99%，同比下降20.02%；自主品牌

SUV销量为32.4万辆，同比下降30.3%，

所占市场份额同比下降7.4%。业内人士

表示，由于持续押宝SUV车型，面对

SUV市场下滑，广汽传祺轿车产品竞争

力一直较弱，现有产品线未能出现提振

销量的车型，急需新鲜血液补充。

实际上，广汽传祺已经意识到押宝

SUV车型带来的隐患，并启动“轿车振

兴计划”，但推出的轿车车型，市场反应

平平，曾重点打造的GA8车型，2019年

一季度销量仅为417辆，同比降幅高达

78.2%。尽管广汽传祺涉足MPV市场后

推出的GM6、GM8两款车型月销量一

度达到3000辆，但依旧不能扭转广汽传

祺整体下滑的局面。

北京商报记者发现，尽管广汽传祺

欲扭转产品失衡的现状，但经销商却

依旧主攻SUV车型。在北京部分广汽

传祺4S店，很少能见到轿车的身影。而

在其中一家4S店，作为广汽传祺旗舰

轿车的GA8展车已被移出展厅，给热

销SUV让位。该店销售人员称：“虽然

广汽传祺整体销量都不理想，但轿车几

乎没什么消费者购买，因此只能继续主

推SUV车型。”

全系换新能否反弹
广汽传祺整体销量下滑，不仅使自

身陷入窘境，也成为广汽集团业绩的

“拖油瓶”。

2015年开始，广汽集团一直领跑中

国汽车行业，凭借自主、合资两大模式，

在销量以及净利润上增长强劲。

此前，作为广汽集团业绩的重要支撑

点，广汽传祺一直处在销量快速增长期，

2014-2017年广汽传祺销量从13.4万辆增

长至50.86万辆，销量增速也成为自主品

牌标杆。2017年，广汽传祺占广汽集团整

体销量1/4，并在自主品牌销量排行榜上

位居第六位。由于广汽传祺连续四年销

量大涨，也让广汽集团充满信心。根据广

汽集团规划，广汽传祺在2018年的销量

目标为60万辆、2019年为80万辆、2020

年冲击百万辆。

然而，随着国内车市遇冷，2018年

广汽传祺销量仅为53.5万辆，未能完成

60万辆销量目标。进入2019年，广汽传

祺全系销量下滑，也直接拖累广汽集团

业绩数据。2019年前4个月广汽集团销

量为65.1万辆，同比下降3.17%。其中，

广汽传祺销量同比下降40.4%。值得注

意的是，除传祺外，广汽集团旗下两家

合资品牌广汽丰田、广汽本田均实现正

增长。

据了解，在销量跌入谷底后，广汽

传祺计划在2019年将旗下产品全面换

代和改款。然而，在新品推出时间上，

广汽传祺将所有新品投放均放在下半

年，加之新品上市后产能、销量均需要

渡过爬坡期，对于整体销量的改变并

不利。

汽车行业专家颜景辉表示，目前整

个市场销量增速都在下降，特别是SUV

市场。此前几年，广汽传祺享受SUV发

展红利，销量、利润快速增长，但对2019

年车市的竞争激烈程度和市场变化准

备不足。

日产汽车旗下高端品牌英菲

尼迪相关负责人近日透露，英菲尼

迪计划将总部从中国香港迁回日

本横滨，以与母公司创造“更高的

运营效率”。根据计划，迁址将于

2020年年中开始实施，目前该公司

中国香港总部约有180名员工，具

体时间预计将于随后公布。

针对此次总部搬迁，日产汽车

相关负责人解释称，将总部迁回日

本将进一步整合英菲尼迪在日本

的全球设计、研发和制造功能，对

日产贯彻英菲尼迪产品线电动化

战略也至关重要。

2012年，英菲尼迪将总部落户

中国香港。当时，英菲尼迪方面表

示，全球总部落户中国香港标志着

中国市场已成为英菲尼迪全球发

展的中心，并且为英菲尼迪定下全

球年销50万辆的目标。

事实上，此次将总部撤回日本

的背后，是英菲尼迪不佳的市场表

现。数据显示，2018年英菲尼迪全球

销量为23万辆，同比下降5.2%，其中

作为英菲尼迪最大单一市场的美国

销量为14.9万辆，同比下滑2.7%。

尽管英菲尼迪将中国与北美

视作同等重要的全球业务板块，但

中国市场的表现却远未能达到预

期水平。自2014年国产以来，英菲

尼迪始终仅有Q50L、QX50这两款

国产车型支撑整体销量。2018年，

英菲尼迪在华销量仅为2.88万辆，

而Q50L和QX50贡献了其中绝大

部分，其他进口车型月销量则普遍

徘徊在两位数。

北京商报记者调查发现，在销

量低迷情况下，部分英菲尼迪经销

商加大优惠“以价换量”。一家英菲

尼迪4S店销售人员表示，2019年以

来，店内各车型优惠力度一直处于

高位，目前英菲尼迪QX50购车优

惠最高可达5万元，以2018款2.0T

四驱菁英版为例，该车厂商指导价

为37.98万元，现价仅需32.98万元。

在渠道方面，根据官网信息，

目前英菲尼迪在华经销商数量为

120家，虽然相对于2018年初的119

家略有增长，但与品牌仅数千辆的

月销量相比，显得有些渠道过剩。

值得注意的是，随着销量下

滑，英菲尼迪高层人事也开始动

荡。2019年5月，出任英菲尼迪总裁

一职仅4个月的克里斯蒂安·莫尼

耶宣布卸任，并随后成为菲亚特克

莱斯勒汽车吉普品牌全球总裁。在

中国市场，2018年12月，东风英菲

尼迪汽车有限公司总经理、英菲尼

迪中国总经理陆逸离任，而他担任

这一职务还未满三年。

不仅如此，英菲尼迪母公司日

产汽车也面临着营收利润双下滑

的窘况。2018财年，日产汽车营收

11.57万亿日元（约合7300亿元人

民币），同比下滑3.2%；营业利润为

3182亿日元（约合200.9亿元人民

币），同比下滑达44.6%。

面对困境，日产汽车一直试图

加强成本控制。此前，英菲尼迪相

关负责人表示，公司在英格兰桑德

兰的工厂已停止Q30和QX30两款

车型的生产，并计划退出西欧市场

（不包括俄罗斯在内的东欧市场），

转而将全球业务重新集中在北美

和中国，同时继续在东欧、中东和

亚洲寻求增长机会。

与此同时，英菲尼迪也推出规

模庞大的新能源转型战略。2018年

1月，英菲尼迪宣布将从2021年开

始 ， 推 出 搭 载 EV电 动 和

e-POWER技术的新车型；截至

2022年，英菲尼迪在中国的产品矩

阵将有25%的车型为电动车；预计

到2025年，英菲尼迪全球销量的

50%将来自电动汽车。

“产品阵容更新的速度一直落

后于竞争对手，这是导致英菲尼迪

陷入销量困境的重要原因。”业内

人士表示，目前几乎所有豪华品牌

都在加速布局新能源汽车，其中一

线豪华品牌奥迪、奔驰、宝马均将

在今明两年推出全新电动化产品，

英菲尼迪的电动化转型前景仍不

乐观。

北京商报记者 刘洋 濮振宇
图片来源：英菲尼迪中国官网

恒大全资收购英国轮毂电机公司

北京商报讯（记者 刘洋 濮振宇）恒大与世界顶
级轮毂电机公司英国Protean近日签订协议，全资收

购英国Protean，这意味着恒大已掌握乘用车轮毂电

机技术。

据了解，作为世界顶级轮毂电机技术企业，英国

Protean获得150多项授权技术专利，待授予技术专

利超150项，涵盖电机、逆变器设计以及轮毂电机的

应用等领域，成为全球唯一可实现量产的乘用车轮

毂电机企业，并已与奔驰、福特等全球各大整车厂建

立合作。

此前，轮毂电机作为新能源汽车核心技术，一直

由英国、美国、日本和荷兰等国外企业把持。2019年3

月，恒大通过入主荷兰e-Traction，获得商用车（例

如公交车、货车等）轮毂电机驱动技术。此次收购拥

有乘用车轮毂电机技术的英国Protean，意味着恒大

已逐渐具备新能源汽车造车能力。


