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由于目前法律法规并没有对接近

“母乳”宣传有明确的限制和规范，奶

企在宣传上是否存在过度的嫌疑尚

难定论。对此，北京商报产经周刊在

快消八谈公众号上专门展开了问卷

调查，调查结果显示，所有消费者

都支持母乳喂养，并不认为配方奶

粉可以替代母乳。此外，有近七成的

受访者明确表示，反对奶企打着“接

近母乳”标签进行宣传。

分析人士认为，“接近母乳”一直

是配方奶进步的目标，但如今距离此

目标还相差甚远，企业应加强自律，避

免过度宣传，相关部门也应尽快出台

相关法规，规范企业行为，尽可能减少

对消费者的误导。

接近母乳宣传存误导
为了解消费者对企业宣传“接近

母乳”的看法，北京商报针对企业宣传

“接近母乳”的行为进行了问卷调查。

调查结果显示，100%的人支持母

乳喂养，87%的人一直坚持母乳喂养，

75%的人母乳喂养多于奶粉喂养，62%

的人不认为配方奶粉可以为孩子提供

更好的营养物质，100%的人不认为配

方奶粉可以替代母乳。

通过调查结果可以看出，虽然市

面上常见的奶粉都有宣传“接近母

乳”，但是人们并不认为配方奶粉可以

替代母乳。企业即使宣传配方奶粉“接

近母乳”，消费者并不会因此受到影

响，放弃购买自己信赖的产品。

实际上，登录圣元和惠氏的官

网，在首页弹窗上均可看到“支持母

乳喂养”的内容，但在网站内的产品

宣传上，却出现了类似“接近母乳”的

介绍。

针对圣元奶粉宣传中提及的“接

近母乳“宣传，北京商报记者以短信的

形式采访了圣元相关负责人，截至发

稿对方并未予以回复。

对此，乳业专家宋亮表示，打出支

持母乳喂养是为了规避宣传的风险，

但乳企宣传“接近母乳”确实会误导

消费者。随着奶粉工艺技术的进步，

配方奶粉在接近母乳的道路上更近

一点，但距离真正“接近母乳”还有很

长的距离。

法规断档
事实上，对于奶粉涉及母乳宣传，

早在1995年颁布的《母乳代用品销售

管理办法》（以下简称《管理办法》）就

有明确的规定，禁止在广播、电影、电

视、报纸、杂志、图书、音像制品、电子

出版物等传播媒介上进行母乳代用品

的宣传，包括播放、刊登有关母乳代用

品的报道、文章和图片。母乳代用品产

品包装标签上，不得使用“人乳化”、

“母乳化”或类似的名词。

不过，旧版的《管理办法》已于

2017年12月5日废止。截至目前，新的

《管理办法》并没有出台。正是《管理

办法》的断档，奶粉企业频频打法律

“擦边球”，各式各样的母乳宣传随之

出现。

北京商报记者通过查询企业官网

发现，圣元、惠氏、贝因美等企业在产品

介绍上都有提及“母乳”。其中，有圣元

优博的“天然乳脂、天然卵磷脂结构更

接近母乳”、惠氏启赋的“灵感源于母乳

研究”、贝因美致越系列的“参照中国母

乳科学配比DHA、ARA及牛磺酸组

合”等不同形式的“母乳”宣传。

问卷调查也显示，几乎市场上所

有的奶粉品牌都涉及到“母乳”的宣

传，其中惠氏、贝因美等乳企在产品介

绍里面以各种形式提及“母乳”。

值得关注的是，2018年实行的《婴

幼儿配方乳粉产品配方注册管理办

法》中也规定，禁止利用婴幼儿配方乳

粉的配方进行夸大宣传和声称，误导

消费者。

中国政法大学疑难案件研究中心

研究员王桢认为，现存的法律规定都

太过于笼统，尚且缺乏一部全面规范

母乳代用品销售办法的专门立法。

问卷调查结果显示，67%的受访者

反对奶企宣传“接近母乳”；87%的受访

者认为“接近母乳”宣传过大。从调查

结果上看，体现出消费者对奶企宣传

“接近母乳”并不认可，而且有近九成

的受访者认为，“接近母乳”的说法存

在宣传过大的嫌疑。

对于乳企宣传“接近母乳”是否

有违法嫌疑，北京商报记者联系了市

场监管部门，但截至发稿未得到有效

回复。

呼吁《管理办法》尽快出台
业界人士普遍认为，宣传“接近母

乳”的危害主要是容易诱导年轻父母

放弃母乳喂养，且涉嫌违反广告法。

通过问卷调查不难看出，100%

的受访者支持母乳喂养，消费者几乎

都对母乳喂养的行为持支持态度，并

不会因为接近母乳的宣传去放弃母

乳喂养，并影响购买母乳替代品品牌

的选择。

据了解，母乳中大概有1000种左

右的蛋白质，例如氨基酸促进宝宝成

长发育，活性成分帮助宝宝抗菌、抗病

毒、增强免疫力，母乳成分的含量受到

的精密调控，是一种完全一对一的匹

配。这种匹配是很难以复制的，至少是

目前科学范畴内难以复制和模仿的。

如果“接近母乳”的宣传影响人们对于

母乳的态度，的确需要对奶粉广告和

促销进行管制。

实际上，中国广告协会在去年就

召开了《奶粉广告自律规则》修订研讨

会。按照修订工作方案的安排，中国广

告协会拟在第一阶段召开3次研讨会，

初步形成《奶粉广告自律规则》（征求

建议稿），并计划用一年的时间完成修

订工作，于2019年8月1日第二十八个

世界母乳喂养周纪念活动到来之前颁

布新的《奶粉广告自律规则》。

虽然企业宣传“接近母乳”是否涉

及违法宣传还很难确定，但母乳是婴

儿的第一天然食品，母乳喂养应该是

人们拥护和支持的婴儿喂养方式。宋

亮表示，在新的《管理办法》出台前，

企业的行为只能依靠自律来规范，

但母乳的宣传是否涉及过度营销，

仍需要相关部门制定更细致的划分

和规定。 北京商报记者 钱瑜 姚倩
实习记者 黄亚亚/文 宋媛媛/制表

法规断档 奶企宣传频打擦边球

众多奶企宣传“配
方奶粉接近母乳”引发
业界讨论。北京商报记
者调查发现， 圣元、惠
氏、贝因美等奶粉企业
在产品介绍里面以各
种形式提及“母乳”。
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