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顺义区税务局
微信视频直播解读减税降费政策

近日，顺义区税务局创新培训辅导方式，采用微

信视频直播面向纳税人开展减税降费政策解读。该

辅导模式将一次性投入变为可持续辅导和分享的小

视频课件，宣传形式“面对面”，知识获取“点对点”，

学习效果“实打实”，让纳税人足不出户即可了解和

掌握最新税收政策。

此次微信视频直播持续一个半小时，围绕深化

增值税改革重要政策，结合热点议题和实际案例，与

纳税人进行在线互动，以活泼融洽的氛围直观展示

国家减税降费力度和深度，获得纳税人纷纷点赞。同

时，纳税人可通过扫描二维码重复观看视频讲解，方

便纳税人获取相关信息，准确理解税收政策。

·资讯·

小仙炖“网红”之路能走多远
火爆的燕窝市场即将经历洗牌。近

日，北京商报记者从全国城市农贸中心

联合会燕窝市场专业委员会（以下简称

“国燕委”）相关负责人处了解到，燕窝

食品安全国家标准正在制定中，预计今

年底前正式出台。

分析人士认为，过度依赖广告营销是

当下燕窝加工企业热衷的销售套路。不管

是老牌的传统企业，还是现在的“网红”小

仙炖，均是如此。然而，广告一旦停播或者

有所减少，将直接影响小仙炖的销量。在

国内燕窝市场不断扩大、燕窝食品安全趋

严背景下，产品单一、仅依托线上销售的

小仙炖能否抵御传统燕窝行业的挑战，无

疑将是其要首先考虑的问题。

网红之路
燕窝行业的高速发展，成就了一批

带有互联网基因的燕窝电商企业。其

中，以小仙炖的发展最为快速。从发展

历程看，“单一产品+大咖用户+媒体广

告”是该品牌的明显特征。据了解，小仙

炖瞄准25-36岁的年轻人群，以广告轰

炸式的方式进入了消费者视线。

孙先生结婚不久，平时很少关注养

生，开车时听到收音机保健品的广告时

会及时换台。直到有一天孙先生的爱人

点名要吃燕窝，并且要吃小仙炖燕窝，

知道了这个品牌。“原来知道燕之屋等

燕窝产品，价格很高，没注意过鲜炖燕

窝。”孙先生自此开始关注这个品牌。

北京商报记者了解到，目前小仙炖

广告主要从收音机电台、电梯和网络等

多个渠道推广，广告中主要宣传燕窝功

能外，还特别介绍小仙炖的活动和购买

方式。除此之外，对小仙炖创始人林小

仙的介绍也格外重视。

据介绍，林小仙是国家一级健康管

理师、国燕委常务副理事长、美国APEI

认证的国际注册高级营养师。目前小仙

炖累积销量已突破350万份。

对此，中国食品产业分析师朱丹蓬

认为，小仙炖之所以能够迅速走红，与

该品牌持续的宣传分不开。更重要的是

区别于传统燕窝行业，精准差异化品牌

定位和宣传方式让小仙炖俘获了众多

年轻消费者。

主攻线上
依托于广告营销，小鲜炖以“鲜炖”

概念、周期购服务、小程序运营快速打

开市场，并累积起一批忠实粉丝群。

2018年“双11”，小仙炖销售额同比增涨

400%，连续三年稳居鲜炖燕窝行业三

甲。不过，北京商报记者发现，相较于传

统燕窝加工企业燕之屋等，小仙炖的实

体店几乎还是空白。

在战略定位专家、上海九德定位咨

询公司创始人徐雄俊看来，作为通过互

联网粉丝经济捧红的品牌，相对于传统

燕窝品牌，小仙炖自身生产、渠道、品牌

等不占优势的情况下，需要做出更多的

改变。

中国燕窝溯源管理服务平台统计，

2018年我国进口燕窝量继续呈增长趋

势，干燕窝年进口量达到105.2吨。目前

国内即食燕窝加工厂数量约200家。

虽然小仙炖拥有一家SC认证的鲜

炖燕窝工厂，但相比于燕之初、燕之屋

等动辄就数万平方米的生产规模逊色

不少。粗略估算，燕之屋年销售额在10

亿元，而小仙炖目前销售额约为3亿元。

一位不愿具名分析人士表示，主攻

线上的弊端是，一旦广告停播或者减

少，产品销量将直接受到影响，企业的

品牌持续力也很难得到维持。

对此，小鲜炖相关负责人在接受北

京商报记者采访时未透露目前小仙炖

的会员人数。不过，该负责人称，小仙炖

的复购率维持在60%左右，因此不会选

择在线下开店。

产品单一
值得关注的是，一位接近国燕委的

人士向北京商报记者透露，目前燕窝食

品安全的国家标准正在制定当中，预计

2019年底出台。

一位从事燕窝加工的相关人士告

诉北京商报记者，目前燕窝行业执行标

准均为企业标准，但企业间生产能力参

差不齐，不同企业间的产品也不相同。

统计数据显示，目前行业内微商、

电商的销售体量和市场份额甚至占到

行业销售总量的90%，尤其是微商，已

经超过电商，占到其中的60%左右。

在业内人士看来，国家标准的出

台，小仙炖产品单一的风险系数也将提

高。“如果凭借自身产业链优势推进鲜

炖业务，燕之屋无疑会对小仙炖带来很

大的冲击。如果鲜炖产品受到冲击，将

直接影响小仙炖的业绩。”朱丹蓬说。

小鲜炖相关负责人回应称，2017年

开始，小仙炖就采取了聚焦的战略，品

牌定位鲜炖燕窝专家，只生产鲜炖燕

窝，开创了鲜炖燕窝的商业模式。

业内人士认为，尽管国家标准的出

台，给小仙炖这样的生产企业带来了机

遇，但产品单一也带来经营风险，一旦

出现原材料供货问题、竞品扩大规模或

安全质量问题，对企业的打击就是致命

的。如何实现多元化产品布局，也是摆

在小仙炖面前亟待解决的难题。

北京商报记者 李振兴
（图片来源：官网截图）

三大运营商发布提速降费措施

北京商报讯（记者 钱瑜 濮振
宇）近日，为进一步落实国务院关
于“提速降费”工作的相关部署，三

大运营商相继发布了2019年提速

降费举措，其中中国移动6条、中国

电信7条、中国联通8条，涵盖了流

量、漫游费、套餐设置、语音话费、

增值服务等多个方面。

据了解，中国移动共推出6条

措施，包括推出“查网龄送流量”活

动；推出“畅享系列”套餐；推出“语

音翻番”优惠活动；“0000”轻松查

退增值业务；10080服务质量监督

热线；家宽快装快修，超时送流量。

中国电信共推出7条措施，其

中包括下调套外流量价格、推出更

加优惠的“达量放心用流量包”、推

出港澳台方向优惠流量包、推出低

门槛“无忧卡”套餐、降低中小企业

通信成本、提升远程教育和医疗网

络、套餐消费主动提醒等。

中国联通则推出特惠假日流

量包；大幅下调港澳台地区数据漫

游资费；助推中小企业双创发展；

10015消费者权益保护热线；

“0000”增值业务轻松查退；推出异

地业务服务；话费购服务；承诺家

庭宽带服务慢必赔八项措施。

在流量方面，中国移动的“查

网龄送流量”活动，自2019年5月1

日起，客户发送2019到10086即可

获赠不同流量，网龄越长获赠流量

越多，最多可获赠30G流量；中国

电信全面下调套餐外流量资费至

不超过0.03元/MB，将于2019年6

月推出“达量放心用流量包”，用户

订购后，不达量不收费，达量后直

接叠加5元/GB或3元/GB流量包；

中国联通自2019年1月起，推出20

元14G特惠假日流量包，包内流量

单价降至1.43元/G。

在套餐设置方面，中国移动推

出了畅享系列套餐。该套餐是首款

达量不限速产品，套外流量越用越

便宜，套餐内包含50G流量，支持

多人共享，并赠送宽带和宽带电

视、亲情号互打免费等权益；中国

电信面向不喜欢受套餐约束、希望

简单消费的用户，在全国范围内推

出了“地板价”、阶梯计费、越用越

便宜的“无忧卡”套餐。

在增值服务方面，中国移动推

出“0000”轻松查退增值业务，客

户通过手机编辑短信“0000”发送

到10086，可快速查询到本机的包

月类增值业务订购情况及相应资

费标准，同时根据查询结果，可通

过回复业务序号，方便快捷地退订

一项或多项已订购业务。

根据工信部、国资委印发《关

于开展深入推进宽带网络提速降

费、支撑经济高质量发展2019专项

行动的通知》要求，推动开展精准

降费。面向支持中小企业发展，鼓

励基础电信企业为中小企业推出

更有针对性的优惠资费方案和企

业信息化综合解决方案，实现中小

企业宽带和中小企业专线平均资

费均降低15%；通过推广大流量套

餐产品、降低老用户套餐外流量单

价等方式，推动移动流量平均资费

降低20%以上。

业内人士认为，电信运营商提

速降费可以做到薄利多销，提速降

费并不会影响运营商对5G的投入。

“健康中国营养+联盟”在京启动

北京商报讯（记者 李振兴）5月29日，由中国营
养学会主办，蒙牛乳业承办的“健康中国营养+联盟”

启动仪式在京正式举行。通过此次活动，蒙牛大健康

战略展现在世人面前。

据悉，健康中国营养+联盟将联合社会各界力

量，在营养健康研究、国民营养健康素质教育、设立

营养健康基金等方面发挥组织和统筹职能。来自中

国营养学会、中国保健协会、蒙牛乳业、北京协和医

院、内蒙古农业大学等机构的代表和专家学者成为

健康中国营养+联盟的首批会员。


