
3北京商报2019.6.5 产经
编辑 汤艺甜 美编 张彬 责校 杨志强 电话：64101880��kuaijiaogao@163.com

北京商报讯（记者 陶凤 彭慧 白
杨）6月4日，工信部、国家体育总局等
九部门联合印发《冰雪装备器材产业

发展行动计划（2019-2022年）》（以下

简称《行动计划》），提出到2022年，我

国冰雪装备器材产业年销售收入超过

200亿元，年均增速在20%以上。

当日午后，冰雪产业板块迅速走

强，探路者直线封板，长白山涨5%，中

信国安、雪人股份等个股跟涨。

据工信部介绍，冰雪装备器材产业

是冰雪产业的重要组成部分。随着冬奥

会进入“北京周期”，“三亿人参与冰雪

运动”纵深推进，冰雪装备器材产业发

展不断提速，有望成为新的增长点。

《行动计划》从开发大众冰雪装备

器材、实施精品示范应用工程、完善产

业支撑体系、加强企业品牌培育等四

大方面提出了重点任务。

在精品示范应用工程方面，开展

“南展西扩东进”、“冰雪运动进校园”、

智慧冰雪运动场馆、冰雪休闲旅游综

合体以及赛事超高清制播等示范应

用；同时组织实施冰雪装备器材标准

领航项目，建设冰雪装备器材检验检

测和认证机构，建立产业发展平台，完

善产业支撑体系。

北京大学经济学院产业经济学系

教授曹和平告诉北京商报记者，无论

是从短期还是长期看，通过冰雪装备

器材产业，加速冰雪产业布局，都将对

经济发展起到拉动作用。短期来看，政

策鼓励布局冰雪产业，借助“事件经

济”，兴建冰雪场馆和设施，将从投资

侧来拉动内需的增长；而长期来看，冰

雪产业布局后形成持续的吸引力，带

动旅游消费的增长，又将从消费端对

经济形成支撑。

不过，我国冰雪产业发展依然存

在短板，工信部也坦言，目前我国冰雪

装备器材产业尚处于起步发展阶段，

面临研发攻坚难度大、技术标准体系

不完善、产业体系亟待优化等突出问

题，迫切需要加强产业顶层设计，通过

政策引导和支持，充分激发市场主体

活力，促进产业高质量发展。

为此，《行动计划》从加强组织领导、

加大政策激励、优化产业发展环境、推

动高水平开放合作、加快专业人才培

养等五大方面明确了保障措施。

例如，对于加大政策激励，《行动

计划》提出要统筹利用现有渠道，充分

利用政府采购、首台（套）重大技术装

备保险补偿机制、新材料首批次应用

保险补偿机制、进口税收政策、科技创

新奖励等政策措施。

而从整个冰雪产业体系来看，南

开大学经济与社会发展研究院副院长

白雪洁对北京商报记者表示，“冰雪产

业是一个从制造业到服务业的纵向链

条比较长的产业，对于这个领域的发

展，我们一直强调服务环节的发展对制

造环节的发展带动作用。但是，目前我

国在冰雪产业制造的优势要强于服务

和活动方面，服装、装备出口量很大，只

是国内市场还没有很好地打开”。

“很明显，冬奥会将成为冰雪产业

的撬动因素。与此同时，我们国家整体

的经济发展和消费的升级，使作为一

种高水平享受型消费的冰雪服务迎来

它的发展空间。”白雪洁告诉北京商报

记者。

2022年冰雪装备器材产业年收入将超200亿
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北京商报讯（记者 钱瑜 濮振宇）6月4日，工信
部发布消息称，京津冀三地加快推进动力蓄电池

回收利用试点工作，北汽鹏龙、北汽新能源、北汽

福田以及格林美、厦门钨业、河北钢铁集团等产业

链上下游企业近日共同在河北省黄骅市合作实施

了北汽鹏龙动力电池梯次利用及资源化项目。

据了解，北汽鹏龙动力电池梯次利用项目将

分两期建设，一期为梯次利用项目，占地面积230

亩，预计总投资5.26亿元，分三个阶段实施。二期

为资源化回收项目，拟投资12亿元，主要从事动力

电池的回收处理、资源化。

北汽鹏龙相关负责人对北京商报记者表示，

“作为本次项目的实施主体，北汽鹏龙将联合产

业链合作伙伴，共同建立动力电池回收及‘梯次利

用+资源化’循环利用平台，并成为全国首个大型

动力电池梯次利用企业。目前，项目实施单位北汽

鹏龙（沧州）新能源汽车服务股份有限公司运营管

理团队已基本到位，项目总体设计方案已完成”。

近年来，随着国内新能源汽车保有量不断增

长，废旧动力电池处理问题凸显。动力蓄电池使用

年限一般为5-8年，这意味着，国内前期投入市场

的动力电池已基本处于淘汰临界点。根据中国汽

车技术研究中心预测，2018-2020年，全国累计报

废动力蓄电池将达12万-20万吨；到2025年，动力

蓄电池年报废量或达35万吨。

为了让“退役”的动力电池继续发挥余热，我

国不断完善相关体系建设。2018年2月，工信部等

7部委发布了《新能源汽车动力蓄电池回收利用管

理暂行办法》，鼓励汽车生产企业、电池生产企业、

报废汽车回收拆解企业与综合利用企业等通过多

种形式，合作共建、共用废旧动力蓄电池回收渠

道；同年7月，工信部又出台了《新能源汽车动力蓄

电池回收利用溯源管理暂行规定》，要求对动力蓄

电池生产、销售、使用、报废、回收、利用等全过程

进行信息采集。

在国家政策的引导下，动力电池梯次利用领域

已经成为一个蓝海市场。截至2018年9月，我国新

能源汽车保有量达221万辆。据相关机构预测，到

2025年，动力电池回收市场规模将达到370亿元。

巨大的市场增量面前，不少企业加速布局，并

逐渐构建起产业链。作为动力电池回收产业的上

游链条，除了北汽集团，此前国内部分车企也已经

正式入局。2018年10月，一汽、东风、比亚迪等11

家新能源汽车生产企业与中国铁塔签订了动力蓄

电池回收利用体系建设合作意向书。

京津冀动力蓄电池回收利用项目提速

北京商报讯（记者 钱瑜 实习记者 李濛）6月4日，
上海晨光文具股份有限公司（以下简称“晨光文具”）

发布公告称，因业务拓展、销售渠道建设等需求，拟在

现有经营范围的基础上新增若干内容，其中包括化妆

品批发、零售。

这不是晨光文具第一次接触日化产品。晨光文

具控股子公司上海晨光科力普办公用品有限公司

（以下简称“晨光科力普”）在2018年10月的一次经营

范围变更中，就曾增加了化妆品、清洁用品、卫生用

品等若干内容。在此之后，2018年11月，晨光文具向

晨光科力普增资人民币3.2亿元，增资后，晨光科力普

的注册资本变更为人民币6.6亿元，保持30%的出资

额比例不变。

2019年3月，晨光文具联手美加净，在樱花季推出

了樱花物语限定礼盒，并亮相上海顾村公园樱花节。

据了解，限定礼盒中含美加净樱花润手霜、晨光樱花

本和樱花笔套装。目前该限定礼盒仍在美加净官方旗

舰店销售，樱花本和樱花笔套装在晨光文具的官方旗

舰店销售。

无论是增资控股子公司，还是联手美妆品牌推出

限定礼盒，都表明了晨光文具改变的决心。虽然近年

来晨光文具业绩健康增长，但依然受困于文具行业的

发展现状和特点。

财报显示，晨光文具2018年营业收入为85.3亿

元，比上年同期增长了34.26%，归属于上市公司股东

的净利润为8.06亿元，比上年同期增长了27.25%。

2019年一季度财报显示，年初至报告期末，晨光文具

的营业收入为23.55亿元，比上年同期增加了28%，归

属于上市公司股东的净利润为2.58亿元，比上年同期

增加了26.42%。

然而，书写工具、学生文具以及办公文具受经济

周期波动影响很小。书写工具、学生文具单价较低，

属于收入弹性较小的消费品，对经济周期波动并不

敏感。同时，学生文具存在一定的季节性。在每年的2

月和9月新学期开学前，即文教领域所说的“学汛”

期，经营学生文具的相关企业会迎来一年中销量的

高峰期。

对此，晨光文具也在年报中指出，未来会面临外

部环境不确定，消费渠道多元分散，由主力消费人群

“90后”、“00后”的个性化需求而推动的新产品需求

等挑战。在业内人士看来，更多的业绩增长来源于消

费升级和产品升级，可见此次在经营范围中增加化妆

品等内容是晨光文具寻求增长点的重要一步。

晨光文具增加化妆品业务

北京商报讯（记者 钱瑜 濮振宇）6月4日，针对蔚
来取消电池租用计划的消息，蔚来官方回应北京商报

记者称，电池租用计划并未取消，只是暂时下线，蔚来

正在更换提供相关服务的金融公司，预计该计划6月

中旬会重新上线，且具体内容届时也基本不会发生什

么变化。

早在蔚来首款量产车ES8上市时，电池租用计划

便随之同步推出，选择该计划可使车辆价格下降10万

元。最初，电池租用计划需要用户交纳1280元/月的电

池租用费，连续78个月，后期改为1660元/月，连续60

个月。由于无需缴纳手续费、利息等，该计划也被不少

用户视做10万元的无息贷款。

值得注意的是，尽管电池租用计划暂不可用，但

目前蔚来仍提供了包括分期贷、随享贷、速享贷等在

内的几种金融购车方案，其中部分产品可享受免息待

遇。如购买一辆补贴前总价49.8万元的ES6首发纪念

版，选择“智慧贷”，该贷款金融机构为中国银行，首付

50%，12期后直接付清50%的尾款，则年化费率为零，

也就是无需支付利息。

蔚来暂时下线电池租用计划

北京商报讯（记者 钱瑜 白杨）6月4日，在法国巴
黎召开的亚足联特别代表大会上，亚足联正式宣布，

2023年的第18届亚洲杯将由中国承办，并表示：“期待

中国能举办一届历史最成功的亚洲杯。”

值得关注的是，这是中国时隔19年后再次承办亚

洲杯，历史上中国曾经举办过2004年亚洲杯，中国队

在当届决赛中以“1：3”的比分不敌日本队获得亚军。
在此次亚足联特别代表大会宣布第18届亚洲杯的承

办国时，所有的目光都聚焦于中国，这是由于中国是

本届亚洲杯唯一的候选承办国。

实际上，此前2023年亚洲杯候选的主办国还有韩

国，但前不久宣布放弃申办，这使得中国成为唯一的

申办国。同时，由于亚洲杯扩军到24队，最少将有8座

中国城市承办亚洲杯比赛。目前，中国各城市申办热

情高涨，已有多达12座城市表示有意承办比赛。

有业内人士分析称，中国获得2023年亚洲杯承

办权，当代明诚的子公司登峰体育或将成为最大受

益者之一。去年，亚足联已与登峰体育签署合约，授

予登峰体育2021-2028年亚足联赛事全球独家商业

权益。

登封体育CEO马明辉对此表示：“我们非常激动

亚洲杯将于2023年重回中国。亚洲最顶级的足球赛事

将为媒体平台和品牌提供难得的机会，使得它们不仅

能参与到足球这项亚洲第一运动中，而且与亚洲18亿

的国家队支持者产生密切接触。”

亚足联秘书长拿督·温莎·约翰则表示：“亚足联

十分期待与登封体育的合作。国家队赛事方面，登封

体育获得的权益不仅涵盖了2023年亚洲杯和2022年

卡塔尔世界杯亚洲区预选赛这样的明星赛事，还包括

女足亚洲杯、U23锦标赛及一系列青少年比赛等。”

中国获2023年亚洲杯承办权

6月4日凌晨，苹果公司一年一度

的WWDC全球开发者大会（以下简称

“WWDC2019”）如约而至，旗下五大

软件操作系统继续更新，各个硬件子

生态浮出水面，iTunes也如此前被剧

透一般一分为三。总结而言，WWDC

2019最大的关键词就是“拆分”，所有

品类都有独立发展的迹象，似有当年

乐视七大子生态的影子，但与之不同

的是，苹果并未正式跨界做汽车，依

然是在其擅长的消费电子领域继续

扩张。

五大子生态
与往年一样，软件依然是这次开发

者大会的主题。不同的是，苹果结合现

有核心产品线带来了全新的iOS13、

watchOS6、macOSCatalina、tvOS以

及首次发布的全新iPadOS，将硬件产

品线的生态系统做了彻底分割。

率先登场的是全新的tvOS。虽然

AppleTV在国内受众很窄，但在国外

颇受欢迎。新的tvOS将开始提供对

Xbox和PS4手柄的支持，之后会推出

近百款游戏。全新的watchOS6也有

所改进，包括更新更加个性化的表盘及

独立的软件商店。至于手机系统，苹果

在这次的iOS13上带来了全新的黑暗

模式，使用体验显著提升，如让FaceID

的解锁速度相比上代提升30%。而在全

新的macOSCatania中，照片、备忘录、

提醒事项等应用都进行了大幅改动。

此次，最出人意料的要属全新

iPadOS的发布。iPad自诞生至今，运行

的都是iOS系统，只是体验与iPhone稍

有区别，而新的iPadOS将从UI设计、分

屏操作等功能做出改变，在很多核心

功能体验上已接近于macOS。

综合来看，iPad、AppleWatch这

些苹果旗下重要硬件产品已经脱离了

基于iPhone的产品逻辑，逐渐形成了

自身的子生态，这些产品正在进化成

能够独当一面的重要硬件产品。

正式分拆iTunes
除了五大软件系统的更新，

iTunes被分拆也成了大会的重头戏。

早在两天前，就有外媒爆料称苹果

将放弃iTunes，将其分拆为三个全新的

App，而在此次大会上，苹果正式宣布

放弃iTunes，取而代之的是三个独立的

App，其分别是播客、电视和音乐。其实

这个转变在iPhone上已经实现，这一次

主要是应用于macOS设备。

2001年1月9日，iTunes诞生。伴随

着苹果硬件的火热销售，这款音乐播

放软件征服了全球很多用户，对于众

多欧美乐迷、影迷来说是常用软件，可

以付费下载歌曲和电影、美剧等，

iTunes数字音乐下载榜依然是当今数

字音乐下载榜的主流。

但近年来，iTunes系统由于太过

臃肿而被诟病。运营商财经网总编辑

康钊认为，iTunes分拆对苹果有很大

的好处，“没有了iTunes之后，用户可

以通过音乐App管理iPhone或iPad等

设备。原有的iTunes界面太陈旧，用户

已无法适应。再继续使用iTunes的话，

苹果在音乐方面的优势将彻底丧失。

同时，新的App有助于苹果公司提升

视频体验”。

两大硬件产品
软件更新之外，苹果这次还带来

了两大硬件产品。

首先是工作站级设备MacPro，配

备28核56线程Intel至强W芯片，拥有

高达66.5MB的高速缓存，1.5TB的

2933MHz运行内存，4TB的PCIe固态

硬盘，用于ProRes以及ProResRaw的

硬件加速卡等等。对于这些配置，专业

人士的评价是：很强大。当然价格也不

低，最低配版本售5999美元，折合人民

币约41415元，最顶配的版本预计超过

10万元人民币。

随着顶级工作站MacPro一同发

布的，还有苹果推出的顶级显示

器———ProDisplayXDR。这款32英寸

的LED显示器分辨率达到了6016×

3384，也就是6K级别。

转型之路
从整场开发者大会来看，苹果此

次的主题离不开“分拆”一词，硬件系

统和软件系统的分拆，各大子生态的

路子看起来似乎是曾经的乐视。

“平台+内容+终端+应用，让生态

产生强大的化学聚变反应，形成开放

的闭环。苹果的战略，不正是贾跃亭的

生态老路吗？”知名互联网学者刘兴亮

表示，内容生态重要性凸显的同时，在

旗下固有生态已经建立后，如何挖掘

现有生态的潜力，并基于旗下硬件进

一步拓展新的子生态，让生态之间产

生化学反应，是苹果在此次大会上对

外透露出的重要信号。

苹果的确展示了转型决心。库克

称，3月推出的服务已经取得了进展，

有300多款杂志入驻AppleNews+，

100多款游戏加入AppleArcade，

AppleTV+有了更多原创影音等。

产经观察家丁少将认为，库克接

手苹果后，和乔布斯的风格不太相同，

苹果一度被认为是“讨好用户”；另一

方面，苹果近年来的市场表现相较此

前有所“下滑”，需要做出改变。

从近一年的财报来看，苹果的表

现并不乐观，尤其是iPhone。尽管库克

在现场表示，iOS12的用户满意度和

装机覆盖率分别达到97%和85%，

Android9.0的覆盖率仅为10%，但从

Gartner最新数据来看，今年一季度，苹

果iPhone在全球智能手机市场的份额

降至11.9%，去年同期为14.1%。

2019财年二季度财报也显示，苹

果当季营收580.15亿美元，同比下滑

5%。其中，硬件产品营收为460.65亿

美元，同比下滑9%；而由于硬件营收不

振，加上研发、管理、销售等运营成本

上升了12%，苹果该季度净利润同比下

滑了16%，为115.61亿美元。面对如此

境况，苹果转型不难理解。

不过，丁少将指出，苹果的核心业

务线还是iPhone，所谓的生态化反应

需要建立在硬件基础之上，否则软件

得不到支撑，再加上苹果的生态是封

闭的，硬件的作用不可忽略。

当然，与乐视不同的是，苹果仍在

做自己擅长的事。优秀的系统，加上环

环相扣的五大子生态，这种挖掘已有

业务潜力的方式会让苹果更加务实。

北京商报记者 石飞月
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