
中国食品发酵工业研究院副院长 张五九：

完善文化表达以充实品牌内涵

在国内酿酒文化的不断发展背

景下，酿酒行业内主流企业的技术

研发体系、管理体系、安全控制体系

等不断完善提高，在执行国家法律

法规、标准体系及ERP等技术管理

体系上，逐渐追赶完善，位于国家食

品安全的前列。

此外，泥土酿造，包括白酒发酵

实际上都是在泥池酿造的感觉，即

使在目前来看最先进的啤酒工业，

过去的酿造也是用大柴锅在烧，也

带有泥土的气息。但这种泥土气息

包含巨大的科技潜力，到现在为止，

整个酒行业存在着一种内在的微生

物生化反应，用现代科技还无法完

全解释和解决。

当前酒业有三个重要的问题需

要进一步解决。首先，酒与健康之间

存在一定联系，适量饮酒是有利于

健康的。此前，在参加国际世界卫

生组织活动时，有一个组织专门探

讨劝人们不要喝酒，但是我们就会

指出，中国与外国的最大区别在于

中国人认为酒不等于酒精，所以中

国人的理念和西方人的理念是不

一样的。

另外，酒文化的传承，也对社会

做出了巨大的贡献，因此，在有些特

殊条件下，却把酒当成一个腐败的

东西，这是说不过去的。每一个酒产

品都包含很高的科技含量，应该把这

些告诉大众，对老百姓讲清楚，提倡

工匠精神。通过提升酒业在科技上的

展示以及充实酒文化，使酒行业在

消费者当中展现更多的含金量。

如今每个人对酒文化有不同理

解。酒作为传统行业，蕴含的内涵深

刻。中华民族的思想、行为、生活、情

感等方方面面，都能在酒文化里找

到痕迹。

中国经济传媒协会会长 赵健：

媒体关注品牌所传播的正能量
中国经济正步入高质量发展阶

段。现如今，经济高质量发展与消费

稳定增长、大众生活质量提高密切相

关。3月16日正式公布的李克强总理

政府工作报告指出，2019年政府工作

任务之一，是促进形成强大国内市

场，持续释放内需潜力。在座各位都

有共识，酒产品是重要的大众生活

消费品，酒产业作为中国经济的重

要组成部分，在推动消费稳定增长方

面具有独特的作用和社会责任。伴随

深化改革，酒这一古老的行业正焕发

出勃勃生机，为改善人民群众对于高

品质生活的需求，不断创新酒产品业

态，提升酒文化品牌价值和企业社会

责任。

我们要清醒地认识到，近14亿人

口的中国所拥有的庞大市场，日渐扩

容的中等收入群体所带来的潜在消费

者，都在助推中国酒企的转型与发

展。市场提出了更高的要求，带来更

多挑战。酒企业要顺应消费需求的新

变化，多渠道增加优质产品和服务供

给，发展消费新业态新模式，促进线

上线下消费融合发展，培育消费新增

长点。而如何让企业在机遇与挑战

并存的现实状况下更好地服务于消

费者，加强消费者权益保护，让群众

放心消费、便利消费。媒体作为信息

传播窗口与舆论监督阵地，也扮演着

重要的角色。更重要的是，媒体对于

企业的关注，不再局限于对企业经

济成就的肯定，而是观察企业所承担

的社会责任，以及品牌本身是否向公

众传递正能量；媒体所关心的企业创

新，也不仅仅是产品本身的创新，还有

经营模式创新、服务创新甚至是文化

创新。

作为拥有300家经济媒体会员的

中国经济传媒协会，正在由传统报刊

为主向广播电视、网络、新媒体多种传

播业态融合。北京商报作为中国经济

传媒协会的副会长单位，正在全媒体

时代加快“融媒体”改革，旗下中国酒

业周刊举办的中国酒业品牌价值榜，

即北京商报融媒体改革的标志性内容

之一。通过品牌价值榜评选，将文化、

企业社会责任作为核心评价内容，力

求在中国酒类市场迎来拐点之际，共

同探讨如何与消费者进行交流、如何

打造文化IP、如何推动酒博物馆的文

化价值产生商业价值，赋予酒类品牌

更深层次的意义。同时以公布品牌价

值榜的方式，把酒企业在公共领域的

贡献、为延续中国酒类酿造文化所做

的改变集中展现。

中国酒类流通协会专职副会长 刘员：

酒企发展核心是品牌文化建设

在消费升级的大背景下，众多酒企

迎来了机遇与挑战并存的一年。随着新

中产消费群体的不断崛起，以及电商渠

道的高速发展，消费结构的品质化转型

正持续推动酒水交易规模的增长。近两

年，酒水消费日益提升，同比增速保持在

30%以上。其中，“90后”和“95后”年轻消

费群体正逐渐成长为酒水消费的主要驱

动力，消费者呈现出多元化、个性化、求

便捷、爱尝鲜等消费特征。如何适应新时

代下的酒类消费习惯和酒消费人群，成

为诸多酒企时下最为关注的热点。

当前，中国酒业进入了深度调整

时期，矛盾与发展并存，困难与希望并

存，机遇与挑战并存。随着中国日益走

进世界舞台中央以及“一带一路”倡议

的推进，以文化为媒、加速推进白酒国

际化，是中国白酒“走出去”的重要契

机。当前我国白酒产量占全球烈性酒产

量接近40%，但在国际市场的份额却不

到8%。因此，更需要白酒行业重新全面

审视与调整，加速适应新的消费需求，

打造高端个性产品。

很多酒企还兴建了酒文化博物馆，

有的企业更是建成了大型的酒文化综

合项目，拥有旅游、住宿、餐饮、休闲、生

产、储酒等复合型功能。

不过，在肯定成绩的同时，我们也

必须看到，当前的酒业文化建设还存在

明显短板，最为突出的就是酒业文化水

平与公众认知并不对等。虽然酒业的文

化传统和文化建设都具有很高水平，但

消费者对酒文化的认识还比较局限和浅

显。简单来说，就是公众只看到劝酒、醉

酒、过度消费等酒文化中的消极因素，而

对于酒文化的“正能量”认识不足。

在酒业的变革创新中，文化是一大

突破口。但酒文化必须从刻板僵硬中走

出来，才能吸引消费者，才能使我们的

产品、品牌成为时代的宠儿。
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