
3北京商报2019.6.6 产经
编辑 汤艺甜 美编 张彬 责校 刘凯晶 电话：64101880��kuaijiaogao@163.com

长安福特销量变化
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违法限价 长安福特被罚1.6亿

·产业动态·

北京商报讯（记者 石飞月）刚刚结束开发者大
会的苹果，再次成为舆论的焦点。6月5日，一些应用

程序开发商起诉苹果，称其应用商店抽成（“苹果

税”）抑制了竞争。如今，苹果营收已经开始走下坡

路，iPhone销量也不断下滑，服务收入成为了苹果

难舍的蛋糕，而近两年，苹果因为应用商店抽成问

题饱受诟病，在中国、欧洲都被指控“垄断”。

根据报道，来自美国加州的开发者DonaldR.

Cameron以及伊利诺伊州的开发商PureSweat

BasketballInc，在加州圣何塞联邦法院起诉苹果

公司，指控苹果公司要求他们必须通过苹果官方

应用商店AppStore出售他们的iPhone应用，这

涉嫌反竞争行为。他们声称，苹果不合理地强迫他

们通过AppStore销售应用，并从销售额中抽取

30%，除此之外，苹果还“规定了最低和更高的价

格点，阻止开发者低于0.99美元的限价提供付费

产品”。

北京商报记者就此事联系到苹果方面，截至

发稿，对方未做出回复。不过，苹果CEO库克周二

接受CBS采访时表示，苹果并不涉嫌垄断，“基于

苹果目前的规模，我认为展开审查是公平的，我认

为我们应该会被审查，但我不认为任何人能够得

出苹果是一家垄断公司的结论。”

因为AppStore抽成的问题，苹果已经不止一

次被指控。2011年，四名iPhone用户向法院提起诉

讼，认为App商店向App程序开发人员收取的30%

佣金被转嫁给了消费者，并由此导致iPhoneApp

价格的上涨。在欧洲，今年3月，Spotify向欧盟委员

会投诉苹果垄断市场打压对手，其AppStore的控

制剥夺了消费者的选择，并称后者不公平地限制了

其音乐流媒体服务的竞争对手。

在中国市场，这项收费规定也饱受诟病。2017

年4月，因为拒绝使用苹果的应用内收费IAP，微

信针对iOS版本下架了微信公众号内用户对作者

的打赏功能；2018年，苹果与微信和解，微信打赏

功能回归，只不过微信打赏改为直接支付给作者，

苹果也不再收取30%的抽成。

苹果在上述指控中所征收的费用被业内称为

“苹果税”。作为常规服务收入的一部分，苹果向通过

iOS应用商店购买软件的用户收取每月15%-30%

的订阅费。但来自投行的分析报告指出，越来越多的

公司考虑拒绝支付苹果AppStore的交易抽成。

苹果也试图“洗白”。日前专门上线了一个介

绍AppStore的新网页，试图向公众解释自己并

没有垄断意图。为了证明AppStore是一个欢迎

竞争的商店，苹果还列举了数个在AppStore上

架并取得成功的竞争对手。

北京达晓律师事务所曾于2017年向工商总局

及发改委对苹果应用市场涉嫌滥用市场支配地位

提起反垄断举报。对于苹果税，北京市康达律师事

务所律师韩骁指出，“由于iOS系统天然的封闭性，

苹果公司在iOS系统市场上具有绝对的市场支配

地位，其强制规定IAP服务模式的做法涉嫌进行

强制交易、搭售、价格垄断等滥用市场支配地位，

构成垄断”。

产业观察家洪仕斌指出，“苹果公司绝不会放

弃AppStore这部分利益，也不太可能降低抽成比

例，对于在终端市场逐渐失意的苹果来说，服务业

务将是其转型的关键点”。据统计，过去三年，App

Store的服务增长约占所有服务增长的40%。

“苹果税”遭讨伐 库克喊冤

北京商报讯（记者 魏蔚）6月5日，百度公关部相
关人士向北京商报记者确认，何俊杰加盟百度任副总

裁，负责集团投资并购部、战略投资管理部。同日有消

息称，百度副总裁郑子斌将于近日离职。不过，百度并

未就此正面回应北京商报记者。

据了解，何俊杰于2007年本科毕业于北京大学光

华管理学院，曾历任中国国际金融股份有限公司投资

银行部经理、美国华平投资集团投资董事、朗润投资

管理合伙人等职务，此次加盟百度，负责战略投资。

百度近两年在投资领域动作频繁，先后在内容生

态领域投资了网易云音乐、蜻蜓FM、纵横文学等；在

智能硬件领域投资或控股了小鱼在家、酷开、极米等；

在出行领域投资了威马、狮桥、首汽约车等；在垂直领

域投资了汉得信息、东软医疗等。

此外，郑子斌将于近日离职的消息也在同日出

现，百度方面对此未予回应。郑子斌于2010年5月加

入百度，先后负责百度商务搜索部、大数据部等部门。

2019年2月，百度对三位副总裁沈抖、吴海锋、郑

子斌进行干部轮岗调整。在这次轮岗中，郑子斌全面

负责以CRM（客户关系管理）为基础的创新业务，同

时继续担任搜索公司CTO，负责搜索公司的技术战略

布局及规划工作。按照当时的人事架构，郑子斌与沈

抖、吴海锋向搜索公司总裁向海龙汇报。

目前，向海龙已离职。百度搜索公司战略转型

为移动生态事业群组，沈抖晋升为高级副总裁，全

面负责移动生态事业群组。5月31日，百度宣布晋升

高级副总裁王海峰为百度集团CTO，同时他将继续

担任AI技术平台体系（AIG）和基础技术体系（TG）总

负责人。

除了沈抖和王海峰，百度还在不久前晋升景鲲为

百度副总裁，继续担任智能生活事业群组总经理。今

年以来，百度大力推进高管年轻化，一批“硬战派”领

军人物得到晋升。

何俊杰加盟 百度继续调整高管

北京商报讯（记者 钱瑜 白杨）日化巨头宝洁又着
手推出第三个护肤品———东方季道。根据宝洁相关负

责人的说法，东方季道是位于SK-II之下、OLAY之上

的品牌。2013年，宝洁就曾推出该产品，但鲜有人知，

此次再度推出或许与其业绩有关。而SK-II、OLAY成

功在前，美妆业务无疑是宝洁决定深挖的大蛋糕。

日前，北京商报记者在走访时发现，宝洁正在着

手推出继SK-II、OLAY之后的第三个护肤品———东

方季道，这也是首个针对季节打造的高端护肤品。

对此，宝洁相关负责人对北京商报记者表示，东

方季道是宝洁的一个具有重大战略性意义的高端护

肤品牌，定位在SK-II和OLAY中间。目前，东方季道

并未全面铺开市场，主要在电商渠道销售，分别是天

猫官方旗舰店、微信官方店铺、小红书官方商城。

东方季道是宝洁2013年推出的高端护肤品，但之

后却鲜为人知。经济学家宋清辉认为，2013年正是草

本国货兴起之时。2013年初，佰草集确定了快速提升

品牌发展的战略，开始注重加大对品牌建设的投入。

相比之下，这使得宝洁旗下的OLAY面临品牌老化的

问题，为了重塑OLAY形象，只能将“二选一”。各方面

来说，OLAY比东方季道更具发展优势，因此东方季

道作为新品牌不得不为OLAY让路。

业内人士认为，宝洁急需业绩增长引擎，而利润

空间较大的美妆板块则是最好的选择。宝洁也在回复

北京商报记者时提到：“宝洁一直大力倡导创新，纵使

在中国市场护肤品领域旗下已拥有风靡全球的顶级

品牌SKII、国民品牌OLAY，我们依旧想开拓新的护

肤市场机遇。”

在宝洁2019财年一季度财报中，美妆业务表现最

为亮眼。销售额同比增长5%至32.9亿美元，净利润大

涨20%至7.59亿美元，领跑其他业务部门。宝洁在财报

中提到，受益于SK-II及OLAY在产品创新、产品组

合、市场增长上的表现，这两个品牌的销售额均增长

了两位数。SK-II的销售额已经连续16个季度上涨，

OLAY也实现了连续6个季度的有机增长。

宝洁“复活”东方季道

北京商报讯（记者 钱瑜 实习记者 刘晓梦）6月5
日，宝马宣布将与捷豹路虎联合研发下一代电动产

品，促进电气化技术的进步。据了解，双方的研发范围

包括电机、减速器和电控等产品。宝马董事会成员

KlausFroehlich表示：“通过合作，我们有机会通过

缩短开发时间，并使车辆和先进技术更快地进入市

场，从而更有效地满足客户需求。”

宝马指出，此次合作使宝马和捷豹路虎通过共同

开发、生产成本规划以及联合采购形成规模经济，带

来成本效益。并由宝马集团和捷豹路虎专家组成的联

合团队将负责进一步开发第5代动力装置，每个合作

伙伴将在各自的工厂生产电动传动系统。同时在任何

项目中，两家公司都会坚持自己的品牌主张。宝马与

捷豹路虎表示，将通过共享开发、生产规划和联合采

购来降低成本。

作为较早开启电动化进程的豪华品牌，宝马汽车

早在2013年就推出了纯电动车型BMWi3，现其已成

为全球豪华紧凑市场最畅销的电动车之一。去年11

月，宝马首席执行官在慕尼黑发表演讲，阐述了宝马

集团最新的电动汽车计划：“到2021年，宝马集团将拥

有五款全电动车型，包括宝马i3、MINI电动汽车、宝

马iX3、宝马i4和宝马iNEXT，涵盖了SUV和轿车；到

2025年，宝马新能源家族将增至25款，包括12款纯电

动汽车，覆盖旗下所有品牌车系，预计销售占比达到

15%-25%。”

宝马联手捷豹路虎研发电动化技术

销量低迷的长安福特因一纸巨额罚单引发了外

界关注。6月5日，国家市场监督管理总局发布消息

称，对长安福特汽车有限公司（以下简称“长安福特”）

实施纵向垄断协议依法作出处罚决定，处以罚款

1.628亿元。虽然已第一时间表态加强整改，但对于销

量下滑、业绩低迷的长安福特来说，本次处罚无疑会

为其脱困之路蒙上一层阴影。

纵向垄断
据了解，2013年以来，长安福特在重庆区域内通

过制定《价格表》、签订《价格自律协议》以及限定下游

经销商在车展期间最低价格和网络最低报价等方式，

限定下游经销商整车最低转售价格，违反《反垄断法》

关于禁止经营者与交易相对人达成限定向第三人转

售商品最低价格的垄断协议的规定。

市场监督管理总局相关负责人称，调查过程中，

长安福特没有提供证据证明相关行为符合《反垄断

法》第十五条规定的豁免情形。长安福特上述行为剥

夺了下游经销商的定价自主权，排除、限制了品牌内

的竞争，并实际削弱了品牌间的竞争，损害了相关市

场的公平竞争和消费者的合法利益。市场监管总局依

据《反垄断法》对长安福特处以上一年度重庆地区销

售额4%的罚款。

纵向垄断协议是垄断协议的一种表现，指在同一

产业中两个或两个以上处于不同经济层次、没有直接

竞争关系但是有买卖关系的经营者，通过明示或者默

示的方式达成的排除、限制竞争的协议，如独家销售

协议。《反垄断法》第四十六条规定，经营者违反本法

规定，达成并实施垄断协议的，由反垄断执法机构责

令停止违法行为，没收违法所得，并处上一年度销售

额1%以上10%以下的罚款。

对于处罚结果，长安福特发布声明表示，长安福

特充分尊重并坚决执行国家相关部门就此次反垄断

调查所做出的处罚决定，公司已经采取行动与经销商

一起规范区域销售管理。同时，长安福特将按照国家

法律法规的要求，进一步规范经营活动，切实维护自

由、公平的市场竞争环境。

法律专家赵占领对北京商报记者表示，由于是纵

向垄断协议，因此这次市场监管部门处罚的对象主要

是作为上游厂家的长安福特，如果该协议是厂家一方

推动甚至是强迫下游经销商签订的，那么经销商应该

不会遭受处罚。从市场监管部门的措辞来看，长安福

特的违法行为是从2013年就已经出现，可能一直持

续到现在。

雪上加霜
在因垄断受罚这件事上，长安福特并非个例。

2015年，由于与部分经销商达成并实施了限定E级、S

级整车及部分配件最低转售价格的垄断协议，奔驰曾

遭到江苏省物价局行政处罚。当时，江苏省物价局对

奔驰罚款3.5亿元，对部分经销商罚款786.9万元。更

早之前，奥迪、克莱斯勒等也因违反《反垄断法》在国

内遭到过处罚。

针对此次遭到处罚对公司造成的具体影响，北京

商报记者联系采访长安福特相关负责人，但截至发稿

尚未获得对方回复。

与同类案件相比，尽管此次罚款的金额并不算

高，但对于长安福特而言，1.628亿元的罚款仍将给公

司带来不小的负担。长安汽车年报显示，2018年长安

福特营收497.54亿元，净亏损8.03亿元。与2017年

1060.27亿元营收和121.71亿元净利润相比，长安福

特在2018年不仅营收腰斩，还首次出现由盈转亏的

状况。

业绩低迷背后是销量的持续下滑。2018年，长安

福特销量为37.78万辆，同比下滑54.3%。2019年一季

度，长安福特销量进一步跌至3.68万辆，同比下滑达

71.79%。

作为股东方，长安汽车对于旗下合资品牌长安福

特的脱困前景持谨慎态度。“未来汽车市场整体表现

是新品多、降价快。以2018年为例，据不完全统计，有

578款新产品上市（其中全新车型154款）、920款产品

降价。未来三年，跨国车企将加速中国化，中国品牌及

造车新势力品牌不断向上，导致合资品牌在竞争压力

下价格不断下探，产品利润空间加速缩水。”长安汽车

在年报中称。

库存重压
随着销量下滑，不少长安福特的经销商经营压力

巨大。根据中国汽车流通协会发布的数据，今年4月，

长安福特库存系数超过2，这意味着，长安福特的经

销商可以在不从厂家进车的情况下，正常卖车2个月

以上。根据国际同行业通行的惯例，库存系数在

0.8-1.2之间为合理范围；库存系数大于1.5，达到警戒

水平，需要关注；库存系数大于2.5，说明库存过高，经

营压力和风险都非常大。

值得注意的是，除了高库存，面对国六排放标准

提前实施，包括重庆地区在内的部分长安福特经销商

还担负着国五车的清库压力。2018年9月，重庆市制

定出台了《重庆市贯彻国务院打赢蓝天保卫战三年行

动计划实施方案》，这份文件规定，重庆市于2019年7

月1日起执行国六排放标准。

近日，重庆市汽车商业协会发布调研报告称，

2019年汽车市场极其低迷，国六实施前的渠道库存

压力原本就大，加上较低的消费需求，多重因素下导

致汽车经销商形成巨大的销售压力，目前经销商的库

存调整压力增加，资金占用明显上升，短期负债及资

金成本正在形成潜在的巨额风险。

在此背景下，包括重庆在内，不少地区的长安

福特经销商都开始低价卖车。北京商报记者调查部

分市内长安福特4S店发现，目前长安福特店内各车

型普遍有1.4万-3.8万元不等的优惠，以蒙迪欧

2018款EcoBoost180智控豪华型为例，该车厂商

指导价为21.38万元起，现价为17.58万元起，优惠

达3.8万元。

“长安汽车实施垄断协议可能是为了避免过低的

终端售价打击品牌形象。”业内人士认为，汽车流通领

域的价格竞争在任何时期都并不罕见，特别是进入

2019年，在高库存叠加国六提前实施的双重压力下，

部分长安福特经销商已经陷入非常艰难的处境，以价

换量的行为自然会更加频繁地出现。

北京商报记者 钱瑜 濮振宇

北京商报讯（记者 钱瑜 姚倩）6月5日，商务部官
网发布消息称，商务部、工业和信息化部、农业农村

部、海关总署、国家市场监督管理总局、国家中医药管

理局以及国家药品监督管理局日前联合印发了《关于

协同推进肉菜中药材等重要产品信息化追溯体系建

设的意见》（商秩字〔2019〕5号，以下简称《意见》）。

《意见》指出，中医药管理部门要结合中药标准化

工作，推动中药材生产经营企业履行追溯主体责任、

建设中药材质量追溯体系。药监部门会同有关部门

推动药品生产经营企业建立覆盖生产、流通等全过

程的追溯体系。商务部门发挥国家重要产品追溯体

系建设牵头作用，会同工业和信息化、农业农村、海

关、市场监管、中医药、药监等部门完善工作协同推进

机制，对重要产品追溯实行动态目录管理，建立统计

监测和年报制度等。

根据《意见》工作指导，商务部门牵头探索推进重

要产品追溯综合立法，各相关部门继续推动将生产经

营企业建立信息化可追溯制度要求纳入各领域专门

立法中，支持有立法权的地区开展追溯地方立法工

作。标准化工作管理部门和商务部门会同相关部门

建立完善重要产品追溯标准体系，明晰国家标准、行

业标准、地方标准、团体标准等相互关系，合理确定通

用性标准与各品类各领域专用性标准制修订需求，有

序推进标准制修订工作等。

近年来，作为中药产品原料的中药材及中药饮片

屡见质量问题，受到业内关注。据国家食药监总局发

布的数据显示，2017年，全国31个省市共收回药品

GMP证书157张，中药饮片、片剂成为重灾区。其中，

吉林省被收回GMP证书的13家企业均因片剂不合

格；安徽省被收回GMP证书的9家企业均因中药饮

片检查不合格。同时，被没收证书的企业大部分都存

在生产管理混乱、生产检验记录造假、超范围生产药

品等问题。

北京中医药大学法律系副教授邓勇在接受北京

商报记者采访时表示，随着我国中药材管理不断加

强，形成了以中药材种植养殖、产地初加工和专业

市场为主要环节的中药材产业，呈现出良好的发展

势态。但受多种因素影响，中药材管理领域仍然存

在一些突出问题，主要表现为标准化种植养殖落实

不到位，不科学使用农药化肥等造成有害物质残留；

中药材产地初加工设备简陋，染色增重、掺杂使假现

象时有发生；中药材专业市场以次充好、以假充真等

乱象。

在邓勇看来，《意见》的出台是用信息技术倒逼药

材源头治理，实现来源可查、去向可追、责任可究。此

外，《意见》的出台将进一步提升中药材质量安全，提升

食品安全和消费安全保障水平，保障公众健康以及促

进中药材产业和中医药事业健康发展。

产品信息化追溯体系助推中药材行业自律

（单位：万辆）


