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苑东生物成科创板“广告王”

苑东生物三年砸7亿搞推广
北京商报记者据Wind数据计算，

截至6月4日，申报科创板的企业扩容至

117家，其中有86家企业在2016-2018

年均存在广告宣传推广费，合计金额约

53.47亿元，主要集中在消费、信息技

术、工业、医疗保健四大领域。具体到细

分领域，生物医药企业在广告宣传推广

上的力度较大。

据Wind数据，目前申报科创板的

生物医药企业共有28家，除了美迪西、

赛伦生物等6家公司未有明确的广告宣

传推广费数额外，其余22家生物医药企

业在2016-2018年均有广告宣传推广

费。经计算，这22家申报科创板的生物

医药企业2016-2018年广告宣传推广

费总额分别约5.46亿元、7.21亿元以及

11.19亿元，合计数额约23.86亿元，占上

述86家企业三年广告宣传推广费之和

的比例约44.6%。

数据显示，22家生物医药企业中，

安翰科技等16家公司在2016-2018年

广告宣传推广费合计投入金额超千万

元，昊海生科、苑东生物、特宝生物、华

熙生物科技股份有限公司（以下简称

“华熙生物”）4家公司三年的广告宣传

推广费则超亿元。昊海生科2016-2018

年的广告宣传推广费合计约7.35亿元，

暂居榜首。苑东生物、特宝生物分别以

7.16亿元、4.06亿元暂列第二、第三。

经统计计算，苑东生物2016-2018

年广告宣传推广费占三年营业收入总

额 的 比 例 约 45.21%， 苑 东 生 物

2016-2018年的广告宣传推广费占22

家生物医药企业总和比例的三成，成为

名副其实的“广告王”。

苑东生物的广告宣传推广费主要

是推广服务费，据苑东生物的招股书显

示，公司的销售费用主要由推广服务

费、职工薪酬构成。2016-2018年苑东

生物的推广服务费金额分别约1.3亿元、

2.02亿元以及3.85亿元，占各期销售费

用 的 比 例 分 别 为 89.15%、90.2%、

93.4%。苑东生物的推广服务费主要为

市场推广活动中产生的学术推广费、市

场调研费和物料费及其他等构成。

苑东生物在回复采访函中称，“公

司是一家以研发创新为驱动的高新技

术企业，公司仿创结合，积极推动并成

功实现药品首仿上市和通过一致性评

价。制药业是面向国家重大需求、体现

科技创新能力的行业，公司符合科创板

定位，目前公司已回复了上交所第二轮

问询”。针对公司推广服务投入数额较

大的原因、未来公司在该方面的投入力

度会否继续加大等问题，苑东生物表

示，“公司学术推广投入数额及比例符

合行业实际情况和发展趋势；未来公司

在该方面的投入情况取决于公司未来

业务的发展情况”。

华熙生物2018年宣传费暴增
另外，海尔生物、科前生物等15家

生物医药企业在2018年的广告宣传推

广费较2017年出现同比增加的情形。

具体来看，15家生物医药企业中，

博瑞医药、微芯生物等7家公司在2018

年的广告宣传推广费比2017年的数额

同比增幅在50%以上，苑东生物、海尔

生物2018年的广告宣传推广费比2017

年则同比增加超九成，华熙生物的增长

幅度最大，超过400%。

Wind数据显示，华熙生物在

2016-2018年的广告宣传推广费分别

为0.14亿元、0.19亿元、0.97亿元。据悉，

华熙生物的广告宣传推广费主要由广

告宣传费、市场开拓费构成。据华熙生

物招股书中披露的销售费用具体构成

表显示，公司在2016-2018年的广告宣

传费分别为1308.74万元、914.08万元、

5331.83万元，期间的市场开拓费分别

为78.92万元、1020.88万元、4348.29万

元。依照前述数据计算，华熙生物2018

年仅在广告宣传上的投入力度较2017

年同比增长约483%。华熙生物在回复

北京商报记者采访函时表示，“公司广

告宣传费的增加主要系整体品牌形象

建设与终端产品业务的宣传产生，包括

整体品牌形象建设、功能性护肤品、医

疗终端产品及原料业务四个方面”。

经Wind数据计算发现，9家公司在

2018年的广告宣传推广费增幅与营业

收入的增幅并不匹配，其中华熙生物

2018年的广告宣传推广费增幅与当期

营业收入的增幅差距最大。财务数据显

示，华熙生物在2018年实现的营业收入

约12.63亿元，2017该公司的营业收入

约8.18亿元，也就是说，华熙生物2018

年营业收入较2017年同比增长约

54.41%，远不及超过400%的广告宣传

推广费的增幅。

在华熙生物的第二轮问询中，公司

2018年销售费用中职工薪酬、广告宣传

费、市场开拓费大幅增长且增长幅度高

于收入增长幅度的原因和合理性就被

重点关注。华熙生物在回复采访函中

称，公司销售费用增幅大于营收增幅，

具有合理性。华熙生物具体谈到，公司

对原有润百颜品牌做品牌升级，增加了

在广告宣传方面的投入；同时2018年新

上市的润致品牌开始投入产品宣传活

动。上述基于对产品品牌的投入增加了

经销商及医生对产品的认知和口碑，从

而实现对终端用户的推广。

苑东生物、博瑞医药、海尔生物等均

出现2018年营业收入增幅不及广告宣

传推广费的情形。“公司销售费用增长较

快符合行业趋势，同期可比上市公司销

售费率也逐年提高，且公司销售费率与

同行业可比公司相比是处于合理区间范

围内的。公司持续加大研发投入，研发费

用率优于同行可比公司平均水平”，苑东

生物在回复采访函中如是说。

重营销模式的AB面
广告宣传虽然是重要的营销手

段，对于生物医药企业而言却是一把

双刃剑。

新时代首席经济学家潘向东在接

受采访时表示，“目前我国生物医药企

业处于企业生命周期的早期投入期和

快速成长期，这一阶段企业的知名度不

高，品牌推广需求较为旺盛，投入较高

的广告宣传推广费，可以在较短的时间

内提高公司的品牌知名度，从而提升品

牌影响力”。投融资专家许小恒称，受生

物医药行业和产品、服务特征影响，企

业与品牌、产品与服务必须要在消费者

前保持一定的曝光度。

而潘向东亦表示，由于生物医药企

业广告宣传推广过高也容易挤压研发

投入，因此，广告宣传费用既有正面的

积极影响，也有负面对企业研发费用的

冲击。据Wind数据显示，22家生物医药

企业中，9家公司2016-2018年的研发

费用总额占三年营业收入总额的比例

在10%以下，华熙生物、南微医学、昊海

生科、东方基因等4家公司2016-2018

年的研发费用总额占三年营业收入总

额的比例在6%以下。

另一个维度看，据Wind数据计算，

特宝生物2016-2018年研发费用总额

约0.68亿元，而公司2016-2018年的广

告宣传推广费之和是研发费用总和的

近6倍。昊海生科、苑东生物、华熙生物

在2016-2018年的广告宣传推广费分

别为三年研发费用总和的3.36倍、2.9

倍、1.27倍。

如何平衡广告宣传、研发方面的投

入，促进企业的良性发展，成为当下生

物医药企业的思考课题。“对于科创板

企业而言，最重要的就是在企业研发和

广告宣传投入上根据企业不同发展阶

段，采取不同的策略，避免出现广告和

研发的相互挤压、恶性竞争，例如在企

业早期阶段，应该注重研发投入，一旦

产品成熟，需要投入市场，这一阶段企

业可以相对提高广告的支出力度，实现

利润之后进一步投入研发，才能实现广

告与研发的良性发展。只有形成差异化

竞争优势，才是企业长期发展的关键”，

潘向东如是说。

北京商报记者 董亮 刘凤茹/文
贾丛丛/制表

广告宣传推广费（销售费用项
下，下同）一直为市场所重点关注。而
在目前申报科创板的117家企业中，
生物医药企业的广告宣传推广费居
高不下。 其中成都苑东生物制药股
份有限公司（以下简称“苑东生物”）
报告期内广告宣传推广费总额更是
占到营收总额比重的45%，成为科创
板生物医药企业中当之无愧的“广
告王”。然而，与一路高歌的广告宣传
推广费相比， 包括苑东生物在内的
部分企业的营收增幅却略显逊色。

部分科创板IPO生物医药企业广告宣传推广费占比情况一览

华熙生物 苑东生物 特宝生物

报告期广告宣传
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