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·资讯·

再拍卖 田七牙膏路在何方
以“笑口常开”广告而闻名的

田七牙膏，在淡出市场多年之后，

以被拍卖的方式重新回到了大众

的视野。据阿里拍卖平台日前发布

的最新拍卖公告显示，田七牙膏相

关的一系列商标，连同商标的拥有

方广西奥奇丽股份有限公司（以下

简称“奥奇丽”）的部分房地产、生

产设备将在6月11日进行司法拍

卖，起拍价为1.63亿元。

业内人士认为，田七牙膏的成

功、辉煌与失落都与2002年的拍

卖有关。如今的国民牙膏田七在

恢复生产后，已经无法适应竞争

激烈的牙膏行业，再次寻求拍卖，

能否再现高光时刻还不得而知。

二次被拍卖
根据阿里拍卖平台公告显示，

这次司法拍卖的内容包括奥奇丽

所有的位于梧州市园区一路1号

土地使用权，梧州市旺甫外向型

工业园区A7、A8土地使用权及地

上的房屋、建筑物；牙膏、湿巾生产

设备；“田七”57个商标。参与拍卖

的全部财产评估总价为2.33亿元，

起拍价为1.63亿元。同时，奥奇丽

的“建国、卫齿宝、爱尔齿、川参、

里外、奥奇丽”等13个商标整体也

将进行网络公开拍卖，评估价为

409.56万元，起拍价286.692万元。

公开资料显示，田七牙膏在

1978年便取得了消费者的青睐，

2002年，奥奇丽被哈尔滨晓升集

团收购。被收购之后，田七牙膏

改变了营销策略，第一年就投入

了超过2亿元的广告费用，把“1、

2、3，田七”的口号传播全国，也

为田七牙膏树立了草本、中药的品

牌形象。

在此背景下，田七牙膏在当

年销售收入就突破了5亿元。2004

年，田七牙膏继续发力，年销售量

超过4亿支、销售收入约10亿元。

然而，公司后续接连推出洗发

水、洗衣粉等产品，这种多元化的

运营策略导致成本增加。2014年，

奥奇丽因资金短缺危机，拖累了牙

膏业务发展，导致田七牙膏于

2014年被迫停产。

2016年，奥奇丽资产重组，田

七牙膏也开始恢复了生产，继续打

造中草药品牌，但此时市场接近饱

和，田七牙膏每况愈下。

日化行业专家张兵武认为，奥

奇丽主业所在的牙膏领域竞争已

然很激烈，在这个时候进行多元

化发展，将资金和管理精力投入到

其他品类，分散了主业的竞争力，

战略失败在意料之中。

品牌焕新难题
在业内人士看来，老一代的田

七操盘人不适合新的市场环境，

急需新品牌操作方式来让品牌获

得新生。对此，一位不愿透露姓名

的新零售行业专家认为，老品牌

焕新生是大势所趋，但是对于田

七来说操作难度很大。老品牌需

要赋予新的品牌价值，跨界联名发

展不失为一个好选择。

然而，田七牙膏经过停产后

品牌价值已经大不如前，此时的

牙膏市场品牌集中度日趋提升，

头部牙膏品牌已经占领了大部

分市场。根据中商产业研究院公

开数据显示，田七牙膏2018年品

牌力指数为260，而品牌力指数

最高的高露洁牙膏为550.3，同

为中草药牙膏定位的云南白药

牙膏的品牌力指数为417.8。田

七牙膏很难找到合适品牌自身的

联名合作方。

同时，田七牙膏曾经拥有过

的产品矩阵现在也不复存在。据

公开资料显示，田七停产前曾按

照目标市场推出19个品类的牙

膏，但是截至目前，电商和微商平

台只有低端牙膏销售，本为中高

端产品的本草黄莲牙膏价格在

5-10元内浮动，其余中高端牙膏

已经不再销售。

路在何方
对于田七来说，找到一个懂得

行业发展的日化企业重新操盘是

未来最好的结局。

上述新零售专家认为，田七牙

膏作为国民老品牌，具有一定的

品牌价值，如果田七牙膏可以进

行重新包装，在原有的品牌口碑基

础上发展中高端产品，或许还有重

新崛起的可能。

北京商报记者在电商平台搜

索田七牙膏时发现，田七牙膏及

奥奇丽公司没有官方旗舰店，可

搜索到的淘宝店铺则以低端产品

为主，累计销量只有几百件。

张兵武认为，田七拍卖后的发

展不仅局限于品牌推广的战略层

面，还取决于企业制度、产权等方

面的健全和完善，企业内部层面的

问题解决后，战略层面才可能暂时

有效，至于奥奇丽及田七牙膏未来

的发展方向，在找到操盘手接盘之

前还未可知。

对于田七牙膏未来发展方向

问题，北京商报记者采访了奥奇

丽相关负责人，截至发稿，奥奇丽

对此未进行回复。

北京商报记者 蓝朝晖 李濛/文
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近日，由制造业领军企业TCL集团孵化、专注工

业互联网创新的科技公司格创东智，发布了业内首个

聚焦生产现场的东智工业应用智能平台。借助东智平

台内置的AI算法、工业大数据模型，富有经验的生产

工程师可通过可视化编程工具，实现低代码甚至无代

码开发，快速开发各类生产场景下的逻辑模型与工业

应用，从而实现工业知识、经验的软件化和复用化。和

其他工业互联网平台做法不同，东智平台的主要目标

是通过工厂内生力量，依靠企业自身的新一代现场生

产工程师，真正在企业落地工业互联网。如何帮助企

业打造面向未来的IT与OT融合的新一代“工业极

客”，让他们为所在企业提供高度深入、现实可用的行

业解决方案，是东智平台探索的方向。

格创东智认为，工业互联网的落地过程，实际

上也是一个工厂完整的进化过程：人的进化、工具

的进化、工厂管理的进化，是实现智能制造的充分

关键因素。当下，工业互联网平台的顶层设计已经

完成，步入落地应用的关键窗口期。而制造业的业

态复杂、行业特性多，对工业应用的定制化需求高，

目前市面上相对通用的工业互联网平台很难满足

企业需求。这些都造成了现阶段工业互联网平台供

给热、需求冷的现状。

中国信息通信研究院副总工程师续合元表示，

随着工业互联网平台建设与应用的日渐成熟，与工

业要素的深度融合创新型平台是当前发展主流趋

势，催生出工业协议转换、工业机理模型、数字孪生、

低代码工业App开发等新兴热点领域，这些热点将

促进平台建设和推广更加完善。

TCL集团董事长李东生谈及了TCL建设工业互

联网平台的初衷。四年前，TCL集团基于自身朴素

的管理需求，利用网络技术连接设备，在华星光电

构建了行业内首个工业互联整体解决方案，是中国

最早的工业互联网平台之一。格创东智是由TCL整

合各个产业的工业互联团队组建。此次发布的工业

互联网应用智能平台，将会把TCL的制造经验和能

力普惠到一般企业，通过智能、数据等新技术赋能

应用于现场，帮助企业进入工业互联时代。TCL已

经把工业互联网与智能制造作为重点投资和发展

的三大领域之一。

格创东智发布业内首个工业应用智能平台

梨花LEAWHA面世 未来将推彩妆

北京商报讯（记者 钱瑜 白杨）日前，主题为“又
见梨花开”的2019梨花LEAWHA品牌发布会在京

举行。在本次发布会上，全球首个以梨花提取物为原

料的中国高端护肤品品牌———梨花LEAWHA正式

上市，旗下柔韧亮肌系列产品首次进入护肤品市场。

据悉，梨花LEAWHA始创于2015年，是专为中

国女性肤质定制的高端护肤品。未来，梨花

LEAWHA将进一步推出彩妆产品，并建立皮肤代

码，通过AI技术有针对性地面向消费者。

近几年，随着中国经济的快速增长，我国化妆品

消费市场迅速崛起，中国已经成为仅次于美国的全

球第二大化妆品消费国，但高端化妆品消费市场依

旧由国际品牌主导。梨花LEAWHA品牌创始人康

云香在接受北京商报记者采访时指出，中国的中高

端护肤品市场还是很有前景的，希望在未来十年，将

梨花LEAWHA打造成本土高端第一护肤品牌。

顺义区税务局
大力推进房地产行业专业化服务与管理

一是加强专业化管理，摸清税源底数。建立房地

产项目台账，对房地产项目实施涵盖项目立项、规划

设计、施工、预售、竣工验收、工程结算、项目清盘等

方面的全过程动态监管，做到税务管理与项目开发

同步推进。

二是提供专业化服务，促成税企共识。集中人

力、物力设立专业化税务所，专门负责辖区年纳税额

200万元以上的房地产企业日常征收管理工作；不

定期走访区内重点房地产企业，协调解决企业涉税

难题；加强数据分析和风险识别，有效规范房地产企

业涉税行为。

三是建立专业化机制，实现源泉控管。与国土、

住建等部门建立信息交换协作机制，定期交换信息，

加快数据传递和共享，切实掌握房地产项目立项、建

设、销售等关键要素，实现税收源泉控管。

四是推行专业化审核，加快土增清算。对辖区内

所有在建项目进行全面梳理、统计，实行分类管理；建

立土地增值税外聘第三方审核模式，充分发挥中介机

构人员专业优势，加快审核进度，提高审核质效。

北京快乐四季民福酒楼（个体工商户名称），注
册号或统一社会信用代码为 92110105L631419623，
张冠强（个体工商户姓名/家庭经营的填写全体成员
姓名）同意变更企业组织形式，变更后的企业类型为
有限公司。

北京快乐四季民福酒楼 张冠强
2019年 6月 11日

同意转换组织形式的说明


