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解构中国主题公园的三大新势力

水乐园：
二三线市场崛起

水乐园作为夏季重要的亲子游乐设施，越来越受

到大型国际娱乐集团的关注。2018年，水上乐园基本

从2017年因天气因素造成的下滑中恢复过来，游客量

在去年呈现出回升态势。报告显示，2017-2018年排

名前20位的水上乐园，中国水乐园就占据四席。其中，

长隆水上乐园继续蝉联水上乐园排行榜榜首。交通便

捷性的提升加上长隆海洋王国的一系列新项目开发

及营销举措，珠海长隆海洋王国在2018年实现入园人

次1083万，同比增长10.6%。由此看来，中国水上乐园

整体呈现出游客量正向增长的积极态势。

值得一提的是，在全球水乐园排名10-20位之间，

还有三家中国水乐园入围榜单，分别为芜湖方特水上

乐园、开封银基水世界、沈阳皇家海洋乐园-水世界。

相较2017年全球水上乐园排名，芜湖方特水上乐园由

第17位上升至第11位；开封银基水世界上升一个名次

至第12位；沈阳皇家海洋乐园-水世界上升一个名次

至第17位。可见，越来越多的中国二三线水乐园开始

跻身世界乐园行列。另就亚太区水乐园前20排名来

看，共有7个中国水上乐园入榜，除上述4个水上乐园

外，还有武汉玛雅水上乐园、上海玛雅水上乐园、郑州

方特水上乐园以及天津玛雅水上乐园。

谈到国内二三线市场水乐园的崛起，深圳华强方

特集团总裁助理、芜湖方特总经理陈祖尧对此表示，

一方面是市场的需求在增加，尤其是夏季，另一方面，

近几年，国内大型娱乐企业在设备、创意方面不断更

新，也让主题公园的娱乐程度有所增加。

旅游业专家吴丽云指出，水上乐园作为主题公园

的重要形式，基于季节性因素和运营时长，多数项目

选址基本在中国南方。中国水上乐园游客量增长，主

要受益于中国人口基数带来的大量消费力，以及老百

姓对休闲娱乐的消费需求正处于上升期。就市场需求

来看，中国水上乐园具有乐观的发展前景，且多数项

目主要针对高频化的区域性消费市场。

博物馆：
中国市场增速高于全球

博物馆作为近年来颇受大众喜爱的休闲场所，游

客增长率大幅增加。2018年，全球博物馆参观人次为

1.081亿，虽然与去年持平，但中国的博物馆却几乎保

持了较高的增长。根据报告指出，在全球博物馆前20

的博物馆中，中国博物馆入围5家。其中，相较2017年

全球博物馆排名相比，浙江省博物馆和南京博物院新

入榜单，分别排在第15位、第20位。值得一提的是，相

比全球前20博物馆年游客增长量仅0.1%，中国入围的

5家博物馆，除台北“故宫博物院”外，其他4家博物馆

均保持超过5%的游客增长，尤其是浙江省博物馆和

南京博物院两家新晋的博物馆，游客增长率更是达到

了两位数。

另从亚太区博物馆排名来看，在全球排名前20博

物馆中，共有14个中国博物馆入围，除上述5家博物馆

外，还包括湖南省博物馆、上海科技馆、甘肃省博物

馆、中国台湾国家自然科学博物馆、陕西历史博物馆、

成都博物馆、苏州博物馆、上海中华艺术宫以及重庆

中国三峡博物馆。

业内人士指出，中国多个博物馆实现两位数游客

量增长，这意味着中国政府在大力投资和提升大众文

化欣赏品位和水平的举措卓有成效，且中国的博物馆

也尝试利用明星效应来提升游客量。例如结合了传统

文物和当代名人的电视节目《国家宝藏》为故宫博物

院、上海博物馆、湖南省博物馆和南京博物馆等参与

的博物馆，带来流量增长。

旅游专家王兴斌指出，从根本上来看，国民生活

正从温饱走向全面小康，对文化的消费需求提升。博

物馆是文化产业重要组成部分，在“文化事业”向“文

化产业”转变的指导思想下，国家重视博物馆的发展，

并给予很多支持。同时，随着文旅融合的不断发展，博

物馆针对市场开发出更符合消费需求的产品，推出更

多可参与的体验性项目，兼具文化内涵和时尚特点，

借此吸引更多年轻人入馆。这些均有利于推动国内博

物馆的运营和发展。

景观塔：
中国身影逐渐增多

近两年，放眼整座城市的观景体验，也逐渐在全

球各个城市中流行起来。从巴黎艾菲尔铁塔，到东京

铁塔、纽约帝国大厦、台北101，这些标志性的建筑已

经成为必到的游客体验和城市乃至地区的地标。

中国台湾台北101、中国上海东方明珠两个景观

塔入围全球前十观光塔，此外，中国广州塔新入全球

前20位景观塔榜单，排位在第16位。数据显示，全球排

名前20位的观景体验景点总游客量为5300万，大大超

过了全球前20名水上公园的总游客量。报告分析，景

观塔的热度受益于城市化水平的提高、技术水平的提

升，不断突破楼层高度限制、更快和更可靠的机械系

统。随着景观塔的数量在全球城市激增，甚至有不少

景观塔在同一市场内展开竞争，观景体验的创新将对

吸引新游客以及回头客产生巨大影响。

吴丽云认为，其实国内很多城市都建有景观塔，但

是多数景观塔单以高空观景为卖点。想要建成一个能

够成功圈揽流量的景观塔，应该在项目选址和产业结

构上作出更多考虑。首先，景观塔应该落脚在城市市中

心，人流量有所保障；其次要结合娱乐、商业等多种业

态的搭配，形成综合性的消费业态。从长远来看，景观

塔的旅游性质比较单一，并不会成为太大的热点。

北京商报记者 武媛媛/文
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近年来， 人们对于休闲方式越来越
趋向多元化，除了主题公园，水乐园、博
物馆、 景观塔等休闲景观备受追捧。近
日，根据AECOM联合主题娱乐协会TEA
共同发布的《2018全球主题公园和博物
馆报告》（以下简称“报告”）指出，国内水
乐园、博物馆、景观塔等不断跻身世界乐
园的行列。从发布的数据来看，一些二三
线城市水乐园世界排名不断靠前； 国内
博物馆游客增速高于全球博物馆增速；
中国一些地方的景观塔接待游客数量也
与日俱增。业内人士指出，在国内主题公
园向质量化发展的同时， 水乐园、 博物
馆、 景观塔新三大势力也愈发受到业界
关注。
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