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家居产业周刊 Brand品牌

上线“量声定制”
“6·18”未到，TATA木门官方旗舰店的客服却已

进入战斗状态。

“您家是哪个小区哪个户型？我们可以根据您家

的户型来看下设计师做的方案，导入《酷家乐案例图

册》现在公司还有量身定制的1.69万元和3.69万元安

静生活套餐……”2019年6月11日下午，TATA木门官

方旗舰店售前客服117熟练地快速回复咨询“量声定

制”服务的客户。

自从TATA木门天猫旗舰店“6·18量声定制”活动

上线后，售前客服117每天都会接待大量咨询“量声定

制”的客户。“量声定制”是TATA木门整合旗下众多

静音产品推出的一项定制服务，由TATA木门“量声

定”制设计师上门对客户家中噪音来源及大小进行测

量，根据每个家庭以及每一位成员的不同需求，“量体

裁衣”为其提供精准的噪音解决方案。

中国住宅隔音标准是1982年国家建筑工程总

局编制执行的，30年前的噪音环境和现在有天壤

之别，很多标准不能满足现在的隔音需要，所以现

在家中的房子在装修的时候都要考虑隔音的问

题，无论是户外的噪音，还是室内的噪音。汽车鸣

笛、飞机轰鸣、广场舞音乐、街道夜生活、楼道杂

音、邻里生活，乃至家中的电视声、冲马桶声……

人们无时不刻不生活在噪音中，但不同的人对于

静音有着不同的需求。

分解五大噪音源
一天走3万步，为6户家庭检测噪音、“量声定制”

静音产品，是TATA木门“量声定制”设计师的日常。

“这个小区比较安静，但考虑空调外挂机的恼人，

选用2级静音窗就好”、“业主家客厅与卧室一墙之隔，

为了照顾需要足够睡眠的孩子和喜欢看电视的老人，

建议选用45度斜口静音门，同时搭配客厅的电视隔音

背景墙”、“该住户家是低楼层，而且入户门紧邻楼道

电梯，使用TATA静音入户门可以解决楼道噪音问

题”……这位张姓TATA木门“量声定制”设计师已经

为若干客户“量声定制”了安静生活解决方案，

“TATA木门提供的是安静生活解决方案，家中噪音

一般分为室外噪音和室内噪音两大类，TATA针对这

五大噪音研发产品，构建了TATA静音系统”。

支撑静音系统的是严谨的数值，除了用分贝仪对

用户室内外的噪音来源及大小进行测量和判定以外，

TATA木门还将旗下众多静音窗、静音入户门、45°

斜口静音门、静音墙板等明星静音产品划分为6个不

同的等级，以应对不同程度阻隔噪音的需求。

“静音”步履不停
“提起TATA木门就会想到静音，提到静音门就

会想到TATA。”业内人士指出，“静音”是TATA木门

的重要标签，此次推出的“量声定制”并非单款静音产

品，它是“产品＋服务”的组合，是“静音”道路上里程

碑式的升级。

TATA木门在“静音”的道路上探索了七年。早在

2012年，TATA木门就开始倡导木门的“静音”理念，

首发“45度斜口软磁吸静音门”。之后，TATA静音门又

经3次升级，从C形弹性结构，到1.62mm的窄边，再到四

边超强静音模式的开启，TATA不断以创新性的工艺

提升静音水平，丰富静音系列产品线。2017年，TATA

发布“超级静音三大件”———外门、室内静音门和静音

墙板，外门针对于阳台或室外空间，采用L形结构内嵌

优质胶条，可隔绝窗外、室外的噪音；室内静音门采用

“45度斜口的塞式结构”和软性胶条与磁力吸附；静音

墙板在实木结构中内置玻璃，是背景墙与墙壁的完美

结合，也是TATA在静音门工艺上的重大突破。

2018年，TATA木门发布“第四代静音门”新品，

四边超强静音，全面阻隔烟气。当时有人感叹：

“TATA木门把静音产品做到极致了，下一次发布什

么？”2019年新品发布会未到，谜题已解。TATA木门

推出的“量声定制”向人们展示了一种全新的思维，

TATA木门已经从“做更静音的门”升级到为消费者

提供“产品＋服务”的一站式全屋静音解决方案。

“初心在最开始的时候简单朴素，但它会慢慢长

大，就像一颗种子，能够长成参天大树，又仿佛站在零

的起点慢慢绵延很长很长的道路。”TATA木门董事

长纵瑞原写下的句子，让人们对TATA木门的未来充

满想象。 北京商报记者 谢佳婷

TATA木门上线“量声定制”

行业动向

北京家具行业协会携城外诚助力家居设计

北京商报讯（记者 谢佳婷 孔文燮）2019年6月6日
下午，由北京家具行业协会设计专业委员会主办、城外

诚协办的“创新引领设计赋能”交流活动在城外诚

DXD北京设计互联中心拉开帷幕。北京家具行业协会

将携城外诚启动行业设计服务工作。

“家具产业的创新就是转变发展方式、转换增长

动能，以自主核心技术为支撑、以产品研发和设计为

龙头进行集成，引领行业从产业链的中低端向高端发

展。”北京家具行业协会会长何法涧认为，针对目前行

业内优秀的设计师对接企业难、产品落地难、市场推

进难等系列问题，北京家具行业协会设计专委会通过

搭建平台，让相关院校、设计师、企业等多方合作、互

通互联，引领制造业创新发展。

活动特邀嘉宾北京市政协常委副秘书长宋慰祖表

示认同，“现在是创新驱动发展的时代，是一个以文化为

引领、科技为支撑、需求为导向、设计为方法的创新发展

的时代。在这样的时代，需要思考如何把新材料、新工

艺、新的生活方式，与智能化、定制化、个性化的需求相

融合，来进行新的家具设计。”宋慰祖对家具行业提出新

的期望：要让中国的家具产业在新的时代里成为世界家

具产业的引领者，而不再是跟随者。作为北京家具品牌

企业代表，北京世纪百强家具有限公司董事长陈晓太认

为，家具品牌应视质量为生命，视设计如灵魂。

作为本次活动的协办方，城外诚DXD北京设计

互联中心一直在采取多种方式推动行业创新设计。城

外诚DXD北京设计互联中心拥有1000平方米互联核

心、170平方米媒体影棚、690平方米体验中心＋I-

MAX私享影院、7000平方米国际一线家居设计品牌

展厅及旗舰店，还会通过定期举行国际设计交流活

动，如国际设计论坛、沙龙、原创设计品牌展等，促进

家居行业转型升级。

据悉，未来北京家具行业协会设计专委会将不定

期举办设计沙龙、企业对接、设计作品展示等活动，助

力北京家居行业健康、高质量发展。

在静音的道路上走到第七年，TATA木门对“静音”有了新理解。
2019年“6·18”前夕，TATA木门抢先上线“量声定制”服务，客户可在天猫旗舰店预约“量声定制”服

务，TATA木门会派“量声定制”设计师上门用专业仪器对用户家里不同时段的噪音进行测量，并根据测
量结果为其组合定制静音窗、静音入户门、45°斜口静音门、静音墙板四大静音产品。

根据噪音等级因需定制静音系统，TATA木门无意构筑的“静音”护城河越来越宽。

与杨丽萍深度合作 东易日盛探索家装艺术

北京商报讯（记者谢佳婷孔文燮）2019年6月7日，
正值中国的传统节日端午节，中国舞蹈艺术家、中国

舞蹈家协会副主席杨丽萍来到东易日盛集团总部大

厦，与东易日盛集团总裁杨劲共同探讨家装艺术。作

为上市家装公司，东易日盛通过多年研究将空间美

学升级为家艺术，与杨丽萍的深度合作则将为东易

日盛的艺术探索开启新阶段。

杨丽萍生于云南，以“孔雀舞”闻名，是著名的中

国舞蹈艺术家，在舞蹈艺术方面造诣很高，对家居设

计也颇有研究。“舞蹈从生活中来，取自自然之精华，

与山、与水、与阳光、与雨露都有关系，舞蹈离不开生

命，离不开生活，离不开空间艺术，像一个柜子、一把

椅子，由很多零件组成，它的智慧与舞蹈艺术是相同

的。”杨丽萍表示。

东易日盛与杨丽萍的渊源颇深，早在2008年，东

易日盛便率先将杨丽萍《云南映像》引入北京。2017

年，东易日盛携手杨丽萍推出中国版《春之祭》，并成

功在上海进行演出。中国版《春之祭》借鉴了藏舞、戏

曲等多种表现形式，将东方文化融于现代舞表演中，

获得了英国、加拿大、澳大利亚等多国顶级艺术剧院

的青睐。2018年9月，东易日盛与杨丽萍正式发布《春

之祭》完整作品，并开启全球巡演。2019年6月，由东

易日盛和杨丽萍舞团共同落地的舞蹈公益表演在美

若慈善之夜上演出，传递爱的力量。

北京商报讯（记者 谢佳婷 孔文燮）端午期间，
各大家居卖场不断推出形式各样的营销活动吸引

客流、提升人气、促进销售。集美家居定慧桥商场除

了推出“全场成交价再享9.8折”等促销活动以外，

还举办了一场颇具传统文化特色的“端午汉服文化

活动”，吸引了众多消费者关注，销售额和人流量再

创新高。

6月9日下午，“端午汉服文化活动”在集美家居

定慧桥商场大厅内上演，活动设置了穿汉服学古

礼、汉服走秀、猜字谜、盛唐夜唱、手工制作香囊等

环节，现场能看到很多家庭成员进行体验和互动，

也有不少消费者驻足观看。集美家居定慧桥商场通

过活动传承了传统文化，增强了民族自信心，营造

了和谐的卖场氛围，提升了商场的人气。

人气更旺的是“满额享豪礼”活动。“因为可合

单换礼和挑选礼品，所以总会看到消费者挑选礼品

‘扎堆’。”现场的工作人员表示，购物金额越大、实

付金额越多，能选择的礼品价值就越大，这就是活

动火爆的原因。北京商报记者在现场看到，豆浆机、

养生壶等小件家居用品，洗衣机、三开门冰箱和电

视机等大件家电，琳琅满目地摆在大厅内，不时有

消费者上前挑选。除此之外，活动期间在集美家居

定慧桥商场购物的前50名集美家居会员还可免费

获得红酒礼品一份。

集美家居定慧桥商场各收银台前排起了长龙，

“此次活动内容易懂、实惠、方便操作”。不时能听到消

费者对此次活动的评价。

据了解，2019年集美定慧桥商场将以“养商惠

民”的全新战略，扶持优质商户，回馈消费者，打造

诚信商场的形象。

集美家居定慧桥商场
端午借传统文化活动揽人气


