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赴港IPO贵州银行业务“偏科”难题待解

递交IPO招股书
中小银行上市“后备军”再添一员。

6月6日，贵州银行向港交所递交了IPO

招股书，如果进展顺利，该行将有望成

为贵州省继贵阳银行之后第二家上市

的城商行。

贵州银行是一家年轻的城商行，此

次冲刺资本市场距离该行成立仅不到

七年时间。招股书显示，贵州银行成立

于2012年，由原遵义市商业银行、原六

盘水市商业银行、原安顺市商业银行合

并新设成立。截至2019年3月末，该行拥

有1家总行、8家分行、207家支行，运营

网络覆盖整个贵州省。

从招股书来看，贵州银行近年来发

展迅猛，总资产由2016年末的2289.49

亿元增至2018年末的3412.03亿元，年

复合增长率为22.1%；截至2019年3月

末进一步增至3620.45亿元。从盈利能

力来看，贵州银行也表现不俗，营业收

入和净利润增速均实现双位数增幅。该

行今年一季度实现营业收入25.35亿

元，同比增长21.95%；净利润9.57亿元，

同比增长27.64%。

和很多地方银行一样，贵州银行的

营业收入主要来源于利息收入。

2016-2018年，贵州银行利息净收入分

别占营业收入总额的98.3%、100.99%、

94.9%；2019年一季度，该比例为

92.4%，呈下降趋势。同期手续费及佣金

净收入的占比分别为2.35%、-0.11%、

0.24%和0.26%。

在资产质量方面，贵州银行不良率

逐年降低。数据显示，2016年末至2019

年3月末，该行不良率分别为1.91%、

1.6%、1.36%和1.2%；相应的拨备覆盖

率分别为212.86%、192.77%、243.72%

和283.12%。

定增不及预期
与今年一季度颇为亮丽的成绩单

不同的是，贵州银行的资本充足率指标

出现下滑的局面。

招股书显示，截至2019年3月末，贵

州银行的核心一级资本充足率、一级资

本充足率和资本充足率分别为10.52%、

10.52%和12.78%，较年初分别下降0.1

个、0.1个和0.05个百分点。而该行的核

心一级资本充足率和一级资本充足率

自2018年末就出现了下滑，均较2017

年末下降了0.31个百分点。

同时，贵州银行的资本充足率也低

于同期银行业整体平均水平。银保监会

日前发布的数据显示，一季度末，商业

银行核心一级资本充足率为10.95%，一

级资本充足率为11.52%，资本充足率为

14.18%。由此可见，贵州银行上市“补

血”的需求迫切。

实际上，贵州银行已经采取多种途

径来补充资本金，包括实施定增、发行

二级资本债券。按照贵州银行第三次增

资扩股方案，该行拟募集股本金总额不

超过30亿股，预计募集资金总额不超过

63亿元。不过，贵州银行此次增资扩股

不及预期。该行2018年年报显示，该行

第三次增资扩股共募集到26.887亿股

合计56.4627亿元。

针对资本承压、定增低于预期等问

题，北京商报记者多次尝试联系贵州银

行并发送采访提纲，但截至发稿并未收

到回复。

首创证券研发部总经理王剑辉认

为，由于市场低迷，市场对银行股整体

的收益判断相对较低，某些金融机构选

择在一个估值水平较低的情况下大举

进行股权融资，意味着资本金需求达到

一定的紧张程度，所以市场可能也会更

多持谨慎态度。此外，包括贵州银行在内

的中型银行的资本充足率、资产流动性

在大中小型银行中是相对偏低的，这是

中型银行普遍存在的问题。所以在目前

整体市场环境相对较弱的情况下，对贵

州银行而言，融资的需求非常迫切。

贷款集中度高
值得关注的是，贷款集中度较高与

过于依赖政府企业都是贵州银行的软

肋。招股书显示，截至2019年3月末，该

行十大单一借款人的贷款总额为

169.05亿元，占监管资本的51.9%；该行

十大集团客户的授信总额为230.31亿

元，占监管资本的比例为70.6%。同时，

贵州银行向地方政府所属企业贷款比

重较大，今年3月末这一数据为65.3亿

元，占该行贷款及垫款总额的42.7%。

从贷款行业分布来看，十大单一借

款人中有两家属于房地产业、建筑业，

占监管资本的比例合计11.4%，6家属于

租赁和商务服务业，占比合计28.9%。

其实，贷款集中度较高、贷款结构

集中是中小银行的一个通病。北京科技

大学经济管理学院金融工程系教授刘

澄表示，贵州银行贷款集中度较高，说

明当地优质的客户资源比较少，贷款资

源更多倾向于大客户。另外贵州银行的

大客户主要是地方政府所属企业，占比

较高，说明地方政府对该行的支持力度

较大，这一方面有利于银行未来的发展；

另一方面也让贵州银行过分依赖于地方

政府的发展，可能会导致风险较大，有些

贷款就可能面临很多的资产质量压力，

因此贵州银行还是要逐步改进。

为缓解贷款集中度高的问题，王剑

辉分析称，一方面要靠科技手段，像贵

州银行这种区域性银行，从物理方面的

扩张能力不如大型银行，所以不能单独

考虑物理上、硬件上的扩张，比如在异

地设分行等，未来应该更多依靠科技手

段，依靠互联网金融的资源来提升自己

的竞争力。另一方面，要在客户结构上

做出调整，更多要倾向于基层的个人客

户。从各种层次的社区中选取自己的目

标客户，形成一个社区的客户网络，来

逐步缓解这种单位客户为主的资金来

源状况。随着客户资源的改善，也会使

得贷款投向方面的结构出现相应改善。

此外，除了自身因素，贵州银行还

面临着许多竞争对手。晋商银行已于今

年2月递交了H股招股书，同在贵州省

内的贵阳银行已经上市。贵州银行未来

应提升自己的拳头产品，进行差异化发

展，以提高自身竞争力。

北京商报记者 孟凡霞 吴限

今年以来，中小银行冲刺资本市场热情高涨。近日，贵州银行向
港交所递交上市预披露文件， 这距离该行正式成立还不到七年。近
年来，贵州银行资产规模和盈利能力均保持快速增长，不过业务规
模快速扩张对资本的消耗已经显现， 该行今年3月末的核心一级资
本充足率已经下滑至10.52%， 低于同期银行业整体平均水平。同
时，贷款集中度较高以及依赖政府所属企业也成为贵州银行上市路
上的隐忧。

教育部最新数据显示，2018年

度我国出国留学人员为66.21万

人，同比增长8.83%。为更好地助力

留学家庭，提供有温度的出国金融

服务，中信银行近日全面启动“中

信红·出国季———留学狂欢节”暨

《2019出国留学蓝皮书》线上发布

活动。

自2015年首创国内第三方留

学中介评价指数以来，中信银行联

合国际知名调研机构，持续追踪行

业数据、把握市场脉搏，连续四年

以第三方中立的角度解读留学市

场，出版《出国留学蓝皮书》，通过

对留学趋势、需求进行客观公正的

分析解读，为留学家庭做出正确的

选择提供参考。

《2019出国留学蓝皮书》通过

对5000余个国内外样本的调研分

析，数十位留学行业专家的深度访

谈，进一步把握留学变化，解读留

学新趋势。据悉，《2019出国留学蓝

皮书》首次引入117位职业经理人

的深度访谈，从用人单位的视角，

评估留学归来人群在职业发展中

的优劣势，并帮助留学家庭理性评

估留学价值。

中信银行“留学狂欢节”活动

除了发布最新留学趋势，解读

《2019出国留学蓝皮书》调研结果

外，还将图书精华内容浓缩为十篇

专题文章，供留学家庭抢先阅读。

想要了解更多详细内容的准留学

生和家长，也可以通过申请中信银

行“护航计划”联名借记卡，争取到

免费赠书的机会。

中信银行“留学狂欢节”活动

整合了多款留学家庭使用最频繁

的留学金融产品及服务，全方位满

足留学家庭跨境汇款、签证办理、

外币理财等多种出国金融需求。

中信银行联合中国儿童少年

基金会推出的“护航卡”，在满足境

外消费、境外取现、学费汇划等核

心需求的同时，整合了跨境汇款手

续费专属优惠、见证开户免费、便

捷签证、航班延误险等权益，用心护

航留学之路；中信银行个人跨境汇

款服务品牌“信e汇”，费率低、到账

快，为留学家庭提供跨境支付新体

验；中信银行全球签服务覆盖70多

个热门国家，并为用户提供专属贴

心服务，让签证办理更简单。此外，

中信银行“留学狂欢节”，还精选外

币理财产品、外币存款产品，让留

学家庭更灵活、合理安排资金。

中信银行发布《2019出国留学蓝皮书》
引爆“留学狂欢节”“当前消费金融公司虽整体盈利，但仍处于业

务的调整时期，一些消金公司在人员设置、业务重

心调整等方面拥有较大动作。存量发展阶段，消金

机构面对激烈的行业竞争，思路应当从‘求发展’

转变到‘稳质量’，做好风险把控的同时，加强产品

与科技创新。”麻袋研究院高级研究员苏筱芮指

出，从2018年财报可以看出，去年消费金融公司的

发展呈现出两极分化态势。可以说，一方面是目前

整个消金行业的规模增速放缓；而另一方面，监管

正鼓励和开放外部玩家入局。

简单粗暴的跑马圈地时代已经一去不复返，市

场回归有序以后，消费金融公司应如何寻找差异化

发展？苏筱芮强调，对于原有消费金融玩家而言，需

要考虑业务模式和创新能力的共同发展，消费金融

公司能做的业务较多，这就要求消费金融公司在发

展过程中要有所侧重，对重点发展领域进行资源倾

斜，打造自身的核心竞争力，而不是遍地开花，做到

有所为与有所不为。此外，近年来，消费金融公司由

于入局者众多，其同质化的趋势愈加明显。如何利

用大数据、智能科技等领先技术来打造护城河、提

升业务效率，将是消费金融公司在未来竞争中所要

认真考虑的问题。

后劲不足 消费金融急寻出路

（上接C3版）


