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2019�IAAPA亚洲博览会开幕晚宴在上海海昌海洋公园成功举办

游学客群低龄化趋势渐显

暑期游高潮渐显
毕业旅行已经成为越来越多毕业

生的热门选择，放松身心，纪念青葱岁

月，以更好的姿态迎接“社会人”新开始

等，都是促成毕业旅行的主要动因。据

同程艺龙数据分析显示，从5月中下旬

开始，有关毕业旅行的预订量明显增

多，6月则是毕业旅行的出游高峰期，整

个出游节奏甚至会持续到7、8月。

从出游目的地偏好看，国内游和出

境游成为毕业旅行的主流。三亚、北京、

杭州、上海、丽江、厦门、大理、苏州、桂

林等，是毕业生们比较热衷前往的热门

旅游城市，泰国、日本、越南则因地缘优

势和性价比，排在了出境游的前列。值

得一提的是，随着一些“网红目的地”的

火爆，不少游客青睐去“网红”景点“打

卡”，因此，包括成都、重庆、西安等城市

也都成了毕业旅行的“心头爱”。

马蜂窝旅游研究中心负责人表示，

今年人们的避暑方式变得更加多元，北

方城市的“清凉路线”和海滨城市的“玩

水路线”受到游客欢迎。其中，新疆、内

蒙古、甘肃等气温较低且风光极佳的目

的地，成为游客们的避暑胜地。在国内

热度涨幅最快的目的地中，凭借绝美的

自然风光以及独特的地域文化，新疆成

为游客们今夏避暑的热门选择。其中，

新疆阿勒泰、伊犁两地的热度涨幅均达

30%以上。而在国内热门海滨目的地

中，青岛排名第一，另有涠洲岛、东极

岛、花鸟岛等原来相对小众的境内海

岛，近两年也因网络走红，成为了热门

目的地。

游学群体低龄化
游学作为一种新型的教育方式，在

更多城市受到广泛认可。据了解，一般

而言，选择境内游学的家庭较多倾向于

2周内的行程，达到4周以上的游学产品

大多为海外游学产品。在游学天数上，

选择1周以内的客户占比40%；选择1-2

周的客户占比为38%；选择2-4周的客

户占比达20%；4周以上客户占比2%。

从途牛公布的暑期游学产品预订

情况来看，按照预订出游人次，热门客

源地主要是上海、北京、南京、天津、深

圳、广州、武汉、杭州、成都、西安等一二

线城市；按客单价划分，上海位居第一

名，此后分别为北京、深圳、广州、杭州、

天津、南京、成都、武汉、苏州。

另就游学群体而言，游学客群结构

日益多元化，低龄化趋势愈加明显。按

照年级划分，小学生占比为17%，初中

生占比达32%，高中生占比达到21%，

青少年依旧是游学市场的主力军。此

外，随着人们对自我提升要求的增强，

部分成年人也加入进游学队伍，不少想

开阔视野的大学生也开始借助游学为

自己积累学习经验，由此带动了游学产

品的多样化。

“游”“学”比例受关注
在暑期旅游产品中，“旅游+教育”

双结合的游学产品颇受家长们青睐。家

长们对游学产品行程中“游”和“学”的

比例、优质的游学内容以及行程安排都

颇为关注；其次，家长们对游学目的地

有较高要求，教育资源丰富的目的地受

到更多青睐；游学产品的费用、行程涵

盖的游学机构和导师水平等也是报名

游学家庭关注的因素。

此外，在境内游学中，最受欢迎的

产品类型分别是名校探访、户外挑战、

本土营地、博物馆游览、乡村夏令营、人

文行走、科学探索、自然探究、军营体

验、红色旅游等，热门目的地有北京、江

苏、四川、海南、广西、内蒙古、云南、山

东、新疆、福建。北京作为全国政治、文

化中心，也是教育最发达的地区之一，

有普通高等院校近百所，因此成为学生

境内游学的主要目的地。

途牛相关负责人指出，报名境内游

学的家长在希望激发孩子潜能，培养

孩子独立、勇敢、尝试和自信精神方面

有着相当要求，例如通过军营体验学

习野外生存技能，学会使用生存包、露

营、帐篷、野外取火等，或是通过沙漠

徒步等户外活动锻炼孩子的毅力。通

过这类活动的体验，帮助孩子在克服

困境中获得成长，在团队竞赛中与人

合作，在学习过程中积累能力。此外，

在境内游学中，父母的参与性也逐渐

受到更多关注。

北京商报记者 武媛媛

暑期渐近，旅游市场迎来产品咨询
及预订高峰。近日，马蜂窝、途牛、同程
艺龙等多家OTA发布关于2019年暑期
游学的新趋势，国内游和出境游再次受
到不少学生和家长的关注。随着我国居
民家庭收入的稳步增长以及家长教育
理念的转变，“旅游+教育” 双结合的游
学产品日益受到用户欢迎，优质的游学
内容与行程安排成为家长考虑的重点。
此外， 游学群体整体呈现出多元化特
征，低龄化趋势愈加明显。

6月12日，2019年IAAPA亚

洲博览会开幕晚宴于上海海昌

海洋公园成功举办，近千位来自

世界各地的业界同仁们相聚于

此，共同享受这场异彩纷呈的视

听盛宴。

IAAPA作为景点行业的纽

带，为全球顶尖的主题乐园和

高端的游乐设备供应商搭建了

一座开放、包容的沟通桥梁。

2019年IAAPA亚洲博览会于

2019年6月11日-14日在上海新

国际博览中心举办，这是自

2016年以来IAAPA亚洲博览会

首次重返上海。

在开幕晚宴中，海昌海洋公

园控股有限公司执行董事兼行政

总裁王旭光对出席现场的嘉宾表

示了热烈的欢迎。他表示，海昌海

洋公园作为中国领先的海洋主题

公园开发与运营商，基于多年的

运营服务经验，积极开展管理输

出业务，实现轻资产的发展布局，

希望携手更多行业专家、合作伙

伴积极探讨，共同推出更多满足

消费者多样化需求的产品及服

务，开辟行业发展新路径。

IAAPA总裁及首席执行官

哈 罗 德 · 麦 克 沃 伊（Hal

McEvoy）也向海昌海洋公园对

于IAAPA以及亚太地区旅游业

长久以来的支持与帮助表达了诚

挚的感谢。同时，他还赠予了海昌

海洋公园象征着友爱的水晶杯。

此次IAAPA亚洲博览会开幕晚

宴在上海海昌海洋公园举行，国

内外行业专家深度体验“第五代

海洋主题公园”代表项目的同时，

在乐园管理、运营安全开发以及

游客服务等方面，更展开了深度

的交流与经验分享。

海昌海洋公园经历了近20年

的行业深耕，已在全国九个城市

布局了十座各具特色、精彩纷呈

的综合性主题公园，2019年海昌

预计接待游客量达2000万人次。

未来，海昌海洋公园将不断创新

产品、提升服务，拓宽行业思维，

积极开展合作，为广大游客朋友

们带来更精彩的游乐体验，为更

好地推进中国旅游休闲及景点行

业的发展而努力。

·资讯·

首都机场东海康得思酒店重装亮相

热门境内外暑期旅游目的地
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6月14日，北京首都机场东海康得思酒店举行了

品牌焕新开幕新闻发布会，会上，酒店董事总经理依

思文向到场的媒体和嘉宾宣布，北京首都机场东海

康得思酒店完成了历时两年的重装焕新正式开幕。

重装升级后的酒店包含269间客房，包括总统套

房、行政套房、公寓套房、主卧套房、豪华客房和高级

客房等，每个房间配有明亮的大落地窗，房间内的光

线充足。不同朝向的房间分别面向首都机场和西湖

景公园。据悉，该酒店步行至首都机场T3航站楼只需

要6分钟左右。

据了解，北京首都机场东海康得思酒店是继香

港康得思和上海虹桥康得思酒店之后，在中国的第

三家康得思品牌酒店。该品牌也是朗廷酒店集团旗

下高端酒店品牌，该酒店换牌前，为北京首都机场朗

廷酒店。

东海旅业（北京）有限公司总经理刘志强表示，

东海康得思酒店项目是东海集团投入巨资打造的战

略性标杆项目，是继深圳东海朗廷之后，打造的又一

高端酒店项目。首都国际机场是北京的门户，酒店将

为商旅客人提供更优质的服务。 北京商报综合报道
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