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资本潮涌 艺术留学培训暗礁渐显
培训费用高昂

艺术留学培训是指专为艺术领域

专业学生出国留学而提供的个人创造

能力提升相关的培训。艺术领域不单单

是传统意义上的绘画、唱歌、乐器等，还

包括平面、服装、工业、空间设计、景观

规划等二三十个大类。维欧艺术留学创

始人赵鑫表示，“我国艺术专业留学生

群体每年都保持100%左右的高增速增

长。未来机构的服务链条会更加完善。

虽然艺术教育是一个比较小的领域，但

是会给社会带来较大的影响力，之后也

会出现符号化的人和企业，具有很长远

的发展空间”。

随着近几年留学需求更加多样化，

以“作品集培训”为主业的艺术留学开

始迅速萌发。据悉，作品集培训是艺术

留学的刚需部分。作品集是根据个人的

艺术风格、创意理念，进行针对性、系统

性创作而得出的艺术作品集合。是留学

申请的一项考核标准，对能否获得录取

和奖学金所占的权重在70%以上。作品

集并不是以往作品的简单堆砌，对于作

品的选择、排版和封面等大有讲究。在

强信息差之下，就催生了如SIA、ACG

等艺术留学机构。

有别于普通（学科类）出国留学，艺

术留学培训价格相对高昂。根据一位正

在给孩子办理艺术留学的家长张某

（化名）提供的与艺术留学机构签订的

服务合同，北京商报记者发现，其金额

共计20万元人民币，包括16万元关于服

装专业的作品集指导服务和申请服务

费4万元。每次时长1小时的一对一课程

约合1500元每节课，如果中途因个人

原因终止合同，需要付合同总金额30%

的违约金。

SIA的负责人程乐告诉北京商报记

者，市场上艺术留学机构收费包括院校

申请和作品集培训，如果只做作品集培

训，均价费用约在5万-6万元。如果再

做院校申请的话，比如美国约4万元，

英国约2万元。像20万元的项目，存在

院校申请的“保过”，即学员有既定目

标院校，培训机构会为其匹配额外资

源，提高申请通过率，如邀请其目标院

校教授或同级别院校教授到中国，为

其做指导培训。如果没有被录取，机构

退费。这也是艺术留学机构有相当比列

违约金的原因，在服务合同签署后，培

训机构会针对培训个人付出规划、设计

等前期成本。

行业天花板可见
根据教育部公布的数据，2018年我

国自费留学生人数近60万人，留学人数

总体增长8.83%，相比2017年11.74%的

增长率，增长速度有所放缓。“现在每年

约有5万-6万艺术留学生，其实较容易

达到行业天花板，”程乐谈道。艺术留学是

个小众和细分市场，面对艺术领域百余

个细分专业，存在市场端挑战。对于企业

做大的规划也会遭遇瓶颈，扩张有难度。

有行业人士曾指出，艺术行业的教

师管理会存在一些问题，比如，老师因

上升通道受阻而离职，老师个性化太强

而难于管理。程乐认为，目前艺术留学

行业的教师基本全部来自海外艺术院

校毕业生，每年毕业人数有4万人左右，

所以在人才选择上是足够的。从机构端

来说，必须使用全职教师且有专门的教

研团队。

针对教师资质问题，程乐表示，艺

术留学机构的教师更多从事的是咨询

服务工作，非学科讲授，所以不会要求

教师持有教师资格证。艺术留学培训好

比写论文，教师更多讲的是宏观层面而

非具体知识点，比拼的是教师对于学员

意图申请目标院校的了解程度和其艺

术风格。

就美行思远、ACG、SIA等几家机

构的师资情况介绍来看，几乎都有打着

国外艺术院校教授名号的外教。家长张

某告诉北京商报记者，这些外教并非

真正在机构任教，学生只有在工作坊活

动或签订服务合同后，才有机会接受这

些外国院校教授的指导。在机构网站点

击这些教授，显示的也不是真正与这些

外教对话。

此外，值得注意的是，艺术留学机

构的经营范围都有从事如绘画、声乐、

舞蹈等培训内容，取得的都是工商机构

发的营业执照。据西城区市场监管登记

和注册科的相关工作人员介绍，“涉及

经营性‘培训’内容，工商通过后还需要

去教委增加后置审批。目前大部分机构

都没有做，教委也没有明确要求。这块

现在有点灰色地带，不出纠纷则罢，不

过工商日后会对培训机构的证照管理

收紧”。

存转型升级空间
赵鑫曾指出，艺术留学行业相较市

场分散、门槛低、难以短期形成壁垒和

涉足低龄艺术教育，而通过产教融合

或能建立相应的壁垒。“目前留学市

场造成获客成本增高，但同时复购率

低，维欧艺术留学平均获取一名艺术

留学生的成本为1万元。接下来将把目

标放在时尚产业的校企衔接上，通过校

企合作的方式去培训和积累人才。”赵

鑫补充道。

在程乐看来，艺术留学行业的课程

无法标准化也是发展痛点，同时，不适

宜进行下沉，下沉市场后以SIA的标准

是找不到教师的，所以SIA也在尝试下

延产品和服务的年龄段，从事比如美

术、音乐等培训，彻底升级为包含艺术

留学的素质教育机构。

事实上，目前艺术留学头部机构的

战略规划思路都很类似，首先占领艺术

留学这个刚需板块，获得现金流；然后

通过针对性的产品服务研发，打开上下

游生源市场（主要是K12）；还有的发挥

人才连接优势，涉足文创设计产业。

业界分析认为，对于艺术留学的小

众市场，将艺术类的概念扩充到泛艺术

类，把只对留学人群关注变为对艺术培

训的关注，就会使艺术留学这个金字塔

尖不断向下渗透，从而找到新的增长空

间。对于综合实力靠前的艺术留学机构

而言，一线城市业务布局已经完成，高

效、优质地满足二、三线城市艺术留学生

的需求，也是各机构扩大市场份额的重

点。同时，在行业优秀师资缺乏的大环

境下，进一步做大规模可能需要探索新

兴教学模式，如K12领域的双师课堂等。

同时，还有观点认为，融合或成为

未来艺术培训的趋势。内容层面与其他

品类进行更多结合，如绘本创作、艺术

展演等；与艺术类高校合作，尝试打造

除比赛外的其他出口方式。运营层面，

线上与线下的边界越来越模糊，企业在

实际教学中摸索适合自身发展的模式。

而在产业层面，新的增长点或将诞生于

与其他行业的融合。

北京商报记者 刘斯文/文 CFP/图

近几年留学市场飞速发展，其中的细分赛道艺术留学的培训机构
也在以每年数十家的速度增长，资本的注入进一步促进了产业升级和
行业竞争。 其中ACG的上市之路、 新东方并购斯芬克颇受业内关注，
PS-ONE、SIA等机构也纷纷获得了资本青睐进入公众视野。作为比较
小众的留学细分领域， 艺术留学培训机构到底提供着怎样的服务，其
师资又是如何构成，北京商报记者通过深度走访调查发现，这个刚刚
起步的细分领域存在收费高昂、 行业天花板低且优质师资相对匮乏、
经营资质模糊等问题，同时也存在着转型和升级空间。


