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·关注·

双线联动
百余家餐企共享红利

精准提升 北京每百万人将拥有300家便利店

从亚洲文明对话大会、2019年

京交会到2019“国际美食在北京”，

美食成为世界交流的新媒介。近

日，以“国际美食乐惠北京”为主题

的2019“国际美食在北京”活动正

式启动。北京以美食活动为契机，

进一步与国际接轨，不断提升服务

品质，更好地服务于“国际交往中

心”的城市定位。

联动
2019“国际美食在北京”首场

落地活动在京举行。据介绍，2019

“国际美食在北京”系列活动中，有

全球品牌参与。这是一场北京市餐

饮品牌联动、线上线下融合的美食

饕餮盛宴，凸显国际化、体验性、参

与度和互动性等特点。

北京是全国唯一的“服务业扩

大开放综合试点城市”。餐饮业作

为生活服务业的重要组成部分，也

将以2019“国际美食在北京”为契

机进一步与国际接轨，不断提升服

务品质，更好地服务于“国际交往

中心”的城市定位。与此同时，中国

美食也可以向来京的外国友人传

播中国传统文化。

截至目前，2019“国际美食在北

京”通过线上线下联动，已征集百

余个品牌、4000多家门店参与。

多元
在外国友人心中，中国是美食

的天堂，中国也汇集了众多国际餐

饮品牌。2019“国际美食在北京”活

动将汇集国际餐饮品牌、美食街

区、热门商圈，涉及百余个品牌、数

万款美食。

其中，国际餐饮品牌包括辉-

四季料亭、将太无二、江户前、鳗鳗

的爱、基辅罗斯、西十二街牛排、吉

野家、珍宝海鲜、穆禄王府、兰特伯

爵、权金城、汉堡王、肯德基、麦当

劳等日料、西餐品牌。这些品牌是

消费者评价、用餐环境、菜品品质、

服务品质等要素位居前列的优质

品牌。这些品牌化、连锁化程度高

的龙头企业和特色餐厅将从不同

的视角，满足消费者对新的就餐体

验的消费需求。

参与2019“国际美食在北京”

的商圈有西单、王府井、国贸等。饿

了么口碑数据显示，国贸商圈对外

卖的供给、需求较高；王府井商圈

的到店消费频次较高；西单商圈的

外卖、到店消费需求较高。预计到

整体活动结束，全市将有100多个

国际餐饮品牌、50多个国际美食品

牌、部分主流商圈、美食街区、近万

家门店、数万款美食参与，活动覆

盖人群近千万人次。

值得期待的是，2019“国际美食

在北京”或将吸引更多国际美食品

牌落户北京，实现在北京吃遍全世

界地道美食的目标。

提质
餐饮业已成为拉动国内消费

市场的重要力量。餐饮业市场规模

不断扩大，更需要朝着高品质、精

准化方向发展。

2019“国际美食在北京”活动

立足北京政治中心、文化中心、国

际交往中心、科技创新中心的城市

战略定位，全力建设国际一流的和

谐宜居之都。国际范儿美食能更好

地服务于“国际交往中心”的城市

定位，提高北京居民和来京人士对

美食的满足感和获得感，并实现在

北京吃遍全世界地道美食。

北京商报记者 王晓然 王维祎

北京商报讯（记者 王晓然 徐
天悦）6月19日，以“智慧社区商业”
为主题的第十四届京商论坛暨第

六届北京国际商贸中心研究基地

学术论坛在北京举办。北京市商

务局生活服务业处处长蔡小军在

会上表示，北京推动社区商业发

展要紧抓便民消费、便利消费来

做，从规范、连锁、便利、品牌、特

色、智能六个维度来推动，以满足

广大市民对社区消费的多样性和

品质需求。2018年下半年开始，北

京市商务局对全市的基本便民商

业网点进行了摸底，初步摸清了

以社区为单元的商业缺口，计划

未来用三年时间补齐缺口。其中，

连锁便利店要达到每百万人300家

店的水平。

蔡小军认为，北京社区商业有

四个突破走在全国前列。一是北京

市是首个明确生活服务业兼具有

公益性和商业性双重属性的城市；

二是北京在全国率先将服务消费

和商品消费的促进体系予以统一；

三是在管控手段上有突破，针对社

区配套商业设施从规划层面加以

明确；四是初步建立了政府引导、

市场主导的政策支撑体系。

北京社区商业网点补建工作

接下来要更加精准化。蔡小军表

示，下一步还要继续围绕便民消费

开展工作。首先要加强对生活性

服务业网点的精准补建。北京目

前已经建立便利店、早餐店、美容

美发、便民维修等生活型网点将

近5000个，过去主要是为了解决

总量的相对不足和存量的品质不

高问题，从今年开始的未来几年要

解决精准的问题，一方面是补建的

量的精准的问题，另一方面是解决

区域的精准和品质的精准、业态的

精准。

北京商业经济学会会长王成

荣表示，社区商业的智慧化程度反

映一个智慧城市建设的程度。第四

次零售革命不断深化，智慧商业和

智慧零售与服务不断向社区延伸，

智慧城市建设向最后一公里的社

区延伸，小康社会建设、宜居城市

建设也都在向社区延伸，社区是最

后的一个聚焦点。未来智能型的社

区商业服务模式可以采取“一结

合”（社区公共服务与商业服务无

缝结合）、“两融合”（商品零售、终

端配送与多功能服务相融合，线上

线下O2O相融合）和“三个特征”

（零距离、云服务、安全便捷）。

北京商报讯（记者 王晓然 王维祎）中国快速
消费品市场增长依然强劲。6月20日，凯度消费者

指数与贝恩公司联合发布的《三大趋势引领未来：

高端化、小品牌和新零售》显示，2018年，中国快速

消费品消费总额延续了上一年的反弹趋势，增速

达5.2%，略高于2017年的4.7%。随着中国消费者

消费意愿的不断增强，高端化趋势对行业复苏的

贡献突出。

贝恩公司全球合伙人布鲁诺表示，随着快速

消费品市场的复苏，高端化趋势继续发挥着重要

作用，中国消费者对改善健康和生活方式的产品

越发青睐。虽然某些品类的渗透率和购买频率可

能已经触顶，但平均售价仍有充足的上升空间。

凯度消费者指数大中华区总经理虞坚表示，

越来越多的成熟品牌发现，小品牌更善于满足消

费者在某些方面的特定需求，无论是从产品研发

还是数字营销，小品牌展现了高度的敏捷性和灵

活性。对不少快消品牌高管来说，专注于发展大品

牌，还是建立不同的品牌组合服务不同细分领域

的客户，是需要考量的问题。上述相关决策可能需

要品牌做出重大的战略转型，规模在百亿的品牌

和规模仅仅过亿的品牌差异很大。

快消品牌趋于高端化

北京商报讯（记者 王晓然 陈韵哲）瑞典快时
尚品牌H&M近日公布2019财年二季度财报。财

报显示，H&M集团二季度净销售额达575亿瑞

典克朗，与去年同期相比增长11%。据了解，

H&M集团将于6月27日披露二季度的具体财务

数据。

截至2019年5月31日，H&M集团于全球72个

市场开设超过4900家门店，并在48个市场开设网

上商店，H&M在中国内地地区共有超过465家门

店。此外，H&M二季度在中国内地地区新开2家门

店，分别位于兰州和玉林。

此外，H&M于今年3月隆重宣布全能音乐人

张艺兴成为其品牌大中华区男装年度代言人。通

过持续不断的追求提升市场竞争力和品牌影响

力，H&M将借此合作机会，进一步推动业务在大

中华区的发展。

H&M二季度净销售额增长11%

北京商报讯（记者 郭诗卉 郭缤璐）近日，云南
大理·2019宾川葡萄产品推介会在北京新发地国

际农产品会展中心举办。推介会上，宾川县推出了

鲜食水果区域公用品牌“宾果儿”，并重点推介当

地代表性的阳光玫瑰、克瑞森、红提三个葡萄品

种。同时，推介会现场的农残速测和葡萄甜度测试

吸引了大量的客商嘉宾围观体验，工作人员对嘉

宾随机挑出的水果进行取样检测，结果数据显示，

宾川葡萄的农残均在合格范围内，并未出现农残

超标的情况。检测出的葡萄的甜度均值在16-19

之间，“18度是葡萄入口的最优甜度”，现场工作人

员介绍说。

除了检查农残和葡萄甜度外，现场还设有农

产品可追溯系统，通过识别每个产品专属条码，消

费者可以查看农产品生产、加工和运输全程。

据了解，推介会由宾川县委、县人民政府主

办，云南纯境电子商务有限责任公司、猪八戒网承

办。中共大理州委常委、宾川县委书记岳黎松在推

介会上表示，举办此次产品推介会，是聚焦党的十

九大提出的“乡村振兴战略”，落实云南省“打造绿

色食品品牌”的具体举措。

大理宾川“宾果儿”出滇进京


