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涉嫌传销被罚 浪莎走捷径遇阻

涉嫌传销
近日，浪莎股份旗下子公司浪莎公

司因涉嫌传销，被湖北省黄梅县市场监

督管理局向法院提出冻结浪莎在金融

机构账户的申请，经黄梅县人民法院审

查后，法院认为黄梅县市监局的申请符

合法律规定，并于5月9日依照禁止传销

条例等相关法律规定，冻结浪莎公司和

翁关荣在金融机构的关联资金账户。

经济学家宋清辉认为，此次涉嫌传

销被罚可能会给浪莎股份带来致命伤

害，浪莎股份应该及时做出澄清和说

明，以免市场猜测四起。对此，北京商报

记者邮件采访了浪莎股份相关负责人，

并未得到相关回复。

资料显示，曾经被称为中国“袜王”

的浪莎股份成立于1995年，由翁荣金、翁

关荣、翁荣弟三人共同筹资组建。2007

年，浪莎集团在上海证券交易所上市，成

功登陆A股。浪莎集团目前已经开展了袜

子、服饰、内衣、家居、金融等多种产业，并

且公司为打出品牌名气，曾多次邀请巨星

担任公司的广告宣传代言人，包括天王周

华健、大S徐熙媛等。

然而，一度成为龙头企业的浪莎股

份也逃不过逐渐衰落，试图转型的浪莎

股份陷入了传销的谜局。尽管浪莎公司

是浪莎控股集团有限公司旗下子公司，

但从管理上看，浪莎股份并没有走上电

商化的道路，而是选择了试水直销。

据了解，浪莎股份于2017年向商务

部申请了直销牌照，但是被商务部暂停

办理，至今未取得牌照。此外，网络上还

出现了浪莎股份无证直销、疑似传销的

质疑。对此，浪莎股份相关负责人回复

北京商报记者时称，相关媒体报道有关

直销业务为公司集团关联企业从事业

务，浪莎股份未涉及直销业务。

纺织服装管理专家、上海良栖品牌

管理有限公司总经理程伟雄认为，基于

浪莎涉嫌传销，可以看出浪莎的经营管

理层生产思维、产品思维的经营导向，

浪莎股份目前妄图走捷径，企图用直销

等轻资产商业手法去撬动市场和渠道，

其实这是最得不偿失的短视行为。

经营压力加大
在浪莎公司涉嫌传销的背后，却是

浪莎股份业绩持续下滑的窘境。业内人

士认为，作为上市公司没有法律意识实

属不该，但是从另外一个层面也可以看

到浪莎股份在市场竞争层面经营压力

颇大，以至于选择铤而走险。

事实上，浪莎的业绩在近年一直处

于不稳定的状态。财报显示，2011-2015

年间，归属上市公司净利润分别为3468

万元、1037万元、817万元、196万元、亏损

2068万元，五年间，利润逐年下降，并在

2015年出现亏损。

2016年开始，浪莎股份的经营开始

有起色，天眼查数据显示，2018年迎来

了从1998年至今的首次分红。在

2015-2018年，浪莎股份的净利润开始

连续增长，根据浪莎2018年年度报告，

实现营业总收入3.88亿元，同比增长

12.86%，归属于上市公司净利润

2916.18万元，同比增长27.05%。

浪莎股份的实体门店近年也出现

了关店现象。2018年年报数据显示，浪

莎股份线下门店2018年新增69家，关闭

109家，截至2018年末剩余456家。其

中，直营店只剩余2家，经销商加盟店关

闭102家，剩余440家。

北京商报记者走访实体门店时发

现，浪莎股份线下店面多分布在商场的

内衣区，因此产品以袜子为主，没有内

衣产品，增加了少许裤子与晴雨伞，产

品样式相对较老。虽然产品结构在周边

店铺的竞争中略占优势，但是浪莎股份

线下店面的客流量相比周边店铺少许

多。实体店的销售人员向北京商报记者

表示，浪莎店铺销量尚可，主要以回头

客和年纪偏大的消费者为主。

浪莎股份在年报中指出，公司主业

“浪莎内衣”品牌处于建设和培育时期，

在同行中处于不利的竞争格局。而纺织

内衣行业的现状是劳动密集、技术门槛

和行业壁垒较低、产品附加值偏低，导

致浪莎股份面临产能过剩、劳动力成本

上升、企业利润空间缩小的困境。

程伟雄认为，袜子、内衣是高频的

日常消费品，如果浪莎基于品牌纬度思

考转型升级，用心做好品牌定位、产品

研发与创新，做好渠道门店的精耕细

作，理应可以挖掘市场潜力，但是浪莎

股份的转型升级有些饥不择食，丧失了

原有的产品和渠道优势。

转型遇考验
浪莎股份探索转型升级之路开始

已久，但是一直不顺利。2015年4月，浪

莎股份实际控制人翁荣弟在“中国互联

网金融健康大讲坛”上透露进军互联网

金融领域。同年5月，浪莎股份发布公告

称“因筹划重大事项停牌”，几天后以

“公司筹划拟收购标的资产重大事项条

件尚不成熟”复牌。同月，浪莎股份拟购

买一在建项目，3个月后以“拟购买项目

未来对上市公司利润贡献等存在不确

定性”为由停止购买。

除了其他领域的试水之外，浪莎股

份在主业方面也先后进行了电商、微商

等多元化的尝试，电商方面经营尚可，

微商却不了了之。

值得关注的是，浪莎股份在袜业质

量上也屡遭处罚。2015年，上海市质监

局在抽查的20批次袜类产品中，浪莎为

不合格产品之一。2017年，湖南省工商

行政管理局通报了2016年四季度流通

领域商品质量抽查检验情况，其中标称

商标为“浪莎”的一批次浪莎女士无缝

修身内衣被检出纤维含量项目不合格。

2019年5月，江苏省市场监管局组织对

女式内衣进行了监督抽查，其中浪莎的

内衣标注纤维名称及含量与实际不符。

此外，浪莎股份还面临假货泛滥的风

险。数据显示，假冒浪莎袜类产品曾一

度侵蚀了浪莎30%的市场份额。

在主业危机下，浪莎股份在2018年

年报中做出了经营计划，预计2019年营

业收入和利润计划在2018年的基础上

增长10%。不过，在业内人士看来，浪莎

股份前景不容乐观，营业计划完成的难

度很大。

程伟雄认为，对于浪莎股份来说，

纺织内衣行业的窗口期已过，浪莎股份

自身还面临着诸多困境，重新聚焦主

业，发展难度更大，而由涉嫌传销可见

浪莎股份管理层更乐于走偏门，或许疲

于中长期投资，这样会导致浪莎股份未

来发展更艰难。

北京商报记者 蓝朝晖
实习记者 李濛/文并摄

曾经的袜王浪莎再次被推上了风口
浪尖，在代理商们的一纸诉讼下，浪莎股
份深陷“传销门”。近日，浪莎股份旗下子
公司浪莎针织有限公司（以下简称“浪莎
公司”）因涉嫌传销，被湖北省黄梅县人民
法院冻结公司和翁关荣在金融机构的关
联资金账户。业内人士认为，近年来，浪莎
股份业绩发展不稳定，线下实体店遭遇关
店，如今又涉嫌传销，曾经的中国“袜王”
陷入了经营困境。此前，浪莎股份受困于
发展瓶颈，也曾尝试转型，但是最后都不
了了之。在重重危机中，浪莎股份管理层
打传销的“擦边球”提升业绩，最终导致浪
莎股份未来发展愈发艰难。


