
2019.7.9
家电数码周刊D2

编辑 石飞月 美编 贾丛丛 责校杨志强 电话：64101895��szjdzk@163.com

北京商报产业 Industry

·看台·

“换帅”鸿海步入转型深水区
小米CC发布首款新品

TCL李东生：全球化必须抓住当地市场

华硕推科技奢侈品牌ARTONE

第一届雁栖湖论坛在京举办

4K超高清电视进入普及期

从鸿海此前发布的公告来看，

刘扬伟此前任郭台铭的特别助理，

同时也是鸿海半导体次集团总经

理、夏普公司的董事会成员。半导

体次集团是鸿海集团近两年新设

立的子公司，计划在珠海建设芯片

工厂。

业内普遍认为，郭台铭选择刘

扬伟接任董事长，是希望他能带

领鸿海从原本的电子组装代工，

走向半导体的新时代，如今刘扬

伟履新后，鸿海如何布局半导体，

也成为外界持续关注的重点。就

此问题，富士康内地相关负责人

对北京商报记者表示，因为新一

任董事会7月1日刚正式接任，公

司相关策略方向将在近期的媒体

会上进行解答。

将代工做到极致，鸿海集团在

全球恐怕也是数一数二。从1974年

的一家塑料小厂，到2019年市值达

1.06万亿元新台币（约合2348亿元

人民币）的科技代工巨头，“中年不

惑”的鸿海也正站在激烈变革的门

槛上。根据日前报道，鸿海6月营收

3965.37亿元新台币，同比增长

1.71%，环比增长3.2%。今年前6个

月营收累计为2.216兆元新台币，

同比增长5.14%。但随着人力成本

升高等因素的不断施压，过低的利

润率也一直是鸿海的心病。

由于代工行业的两大行业桎

梏：代工技术含量低以及代工几乎

无利润，从2002年开始，鸿海一直

谋求业务转型，包括鸿海联合IBM

进军环保和云计算，进入医疗市

场、收购夏普面板、进军存储芯片

市场等一系列动作。随着智能手机

市场增速不断下滑，鸿海的主营业

务手机代工不断承压，鸿海也已经

在工业互联网、5G通信、智慧家居、

智能汽车等领域布局。

产业观察家洪仕斌表示，随着

鸿海规模的不断扩大，单一的代工

已经不能支撑鸿海的发展；其次，

面对激烈竞争的鸿海，依旧处于制

造业产业价值链条的末端，如果单

依靠自身的力量，向产业价值链上

游延伸，也并不是很容易。

为了进军上游半导体业务，鸿

海此前动作频频，并通过不断的并

购来弥补自身的短板。2016年，鸿

海旗下鸿腾精密收购安华高旗下

光纤模块相关事业后，已对讯芯扩

大释出100G光收发模块SiP封测

代工订单，并以此带动讯芯2018年

业绩大幅增长。2019年，讯芯更是

进一步争取3D感测组件、光纤及光

收发模块以及5G相关的SiP模块的

订购单，业绩再度冲高。

此外，2017年3月，郭台铭明确

表态正在竞购日本东芝的半导体

存储业务，目的是应对人工智能等

不断发展而出现增长的数据中更

新需求。如果此次交易能最终达

成，鸿海科技将拥有夏普和东芝两

大品牌，而且打通了产业链的上下

游，获得利润将是过去鸿海科技代

工时代的数倍。更重要的是，鸿海

科技也将拥有与苹果公司更多的

对话筹码。

“刘扬伟接任的鸿海，并非是

一个能够无为而治的大公司，相

反，鸿海正处于各方面激烈变化的

节点上。而随着其主要客户苹果公

司所在的智能手机行业整体表现

乏力，鸿海也将进入一个转型的关

键期。但是不可否认，鸿海科技未

来的升级转型路并不会平坦。”洪

仕斌说。 北京商报记者 金朝力
图片来源于富士康官网

北京商报讯（记者 金朝力）“全
球化最大的挑战就是如何抓住当

地市场，针对当地市场，企业要提

供最适合他们的产品，包括最高的

性价比、体验和服务。比如为巴西

市场就是要量身定制属于巴西市

场的产品，不能把美国的产品、中

国的产品简单搬到巴西来卖，这是

很难成功的。”TCL创始人、董事长

李东生对北京商报记者表示。

在日前举行的2019TCL全球

新品发布会上，TCL公布的海外业

绩十分抢眼：2018年TCL电视的全

球出货量排名第二。2019年1-5月

海外市场销量同比上涨43.1%，北

美销量更是大幅提升96.8%。

除了销量的增长，TCL也在进

行着全球化的研发布局。据李东生

介绍，在美国之后，TCL也在波兰

设立了欧洲研发中心，这是TCL研

发能力全球化的一个重要标志，由

于是前沿的技术，在波兰研发中心

投入的这些项目至少要3-5年才会

有收获。另外，TCL在广东的聚华

印刷显示创新中心获得国家级创

新中心的授牌，大屏幕印刷显示已

跑到了三星、LG的前面。前不久，

TCL第六届技术创新大会以及TCL

第一次技术合作开放大会同时召

开，并推出了13个技术项目在全球

招标，TCL和6个单位签订了联合实

验室合作，其中包括和香港大学签

订了人工智能研发中心合作。

李东生认为，中国企业要做大

做强，就要在积累自己核心能力上

投入更大。2018年TCL在研发的投

入是56亿元，到现在为止，TCL申

请了6万多件专利，其中PCT专利

超过了1万件。“这些技术能力的积

累能够支撑企业发展，当然申请专

利和获得专利的授权有一个时间

差，另外在和很多国家竞争比较和

企业强大的过程中，大部分中国企

业申请的专利相对价值没有那么

高。但是我们首先要实现量变，才

能实现质变。”

在“双轮驱动战略”实施五年

以后，TCL的全球化布局已经进入

了“快车道”。根据最新统计数据显

示，2019年1-5月TCL电视的全球

销售量突破1340万台，相比去年同

期上涨了24.2%。北美、欧洲和新兴

三大区域性市场增长势头强劲。其

中，美国市场TCL电视销量同比涨

幅近乎翻倍，更在今年3月首次单月

销量超过三星，跃居全美第一。

“中国和全球领先国家的竞争

最后落地就是技术的竞争，如果有

更多华为量级的企业，我相信中国

的竞争力会再上一个台阶。我们就

是要努力往这个方向走，这也是中

国经济强大过程中必须要走的

路。”李东生说。

北京商报讯（记者 石飞月）近日，在“2019年
（第十五届）中国数字电视产业发展大会”上，中国

电子商会发布的《2019年1-6月中国彩电消费及

下半年趋势预测报告》显示，2019年1-6月国内彩

电消费2200万台，其中4K超高清电视消费占比达

到70%，预计年底消费占比将超过80%，进入全面

普及阶段。

今年以来，Sony、TCL、三星等品牌8K电视的

上市销售，更是将家庭观影超高清显示提升到极

限。同时，在海信、长虹等品牌推动下，超大屏激光

电视消费市场快速成长，2019年销量规模有望实

现20万台。中国超高清产业链已经实现了从硬件

到软件的逐步成熟。

北京商报讯（记者 石飞月）日前，小米正式发
布了首次联手美图设计的全新机型“小米CC9”，

由此开辟了新的小米CC系列。小米CC9采用水滴

全面屏设计，完全沿用了小米9上的6.39英寸三星

AMOLED屏幕，91%屏占比，支持VDE低蓝光护

眼认证、硬件DC调光，并有第七代光感屏幕指纹

识别，解锁速度提升10%。如同以往的美图手机，

CC9美图定制版也推出了3款手机周边，49元的

“小仙女”柔光自拍灯、199元的手链手机壳以及99

元的透明包。

为符合年轻人的品位，小米CC9设计了三种

全新潮流配色。价格方面，小米CC96GB+64GB售

价为1799元、6GB+128GB售价为1999元，号称对

标的是友商3000元级别的旗舰机，7月5日10点全

渠道开售。

北京商报讯（记者 石飞月）7月3日，华硕电
脑灵耀多款新品及华硕重磅打造的科技奢侈品

牌ARTONE正式与用户见面。据介绍，去年华硕

推出的ScreenPad通过全面提升的人机交互技

术，以更为简洁的方式代替以往繁复的操作，从

而提高用户的使用效率，带来笔记本电脑人机交

互的全面革新。而本次带来的ScreenPad2.0在原

有技术基础上进行了全面的升级、优化，如智能

手机般的UI界面设计、更精准反馈的触控体验、

更完善立体的应用程序生态，都将大大提升笔记

本的交互体验。

除了ScreenPad科技以及ARTONE，全新的

灵耀X2及灵耀S3代也同时亮相。以97%屏占比再

次刷新笔记本屏占比纪录的灵耀X2于7月3日正

式上市开售。华硕灵耀S3代也将在7月中旬上市。

北京商报讯（记者 石飞月）7月5日，阿拉丁控
股集团与经济观察报、《家族企业》杂志联合发起

并主办的2019第一届雁栖湖论坛在北京举行，论

坛主题为“新时代新起点新变革”。

据了解，第一届雁栖湖论坛历时一天，依次为

家族文明分论坛、商业文明分论坛和阿拉丁夜话

三场论坛。期间，西部航空、团车网、汉王科技孵化

公司清风智媒、上海体适能4家优秀企业分别与阿

拉丁控股集团旗下阿拉丁航空、阿拉丁汽车、阿拉

丁科技、阿拉丁体育签署战略合作协议，共同打造

社群经济，助推企业转型升级。2019第一届雁栖湖

论坛紧扣时代脉搏，拥有“天时、地利、人和”，致力

打造具有国际影响力的民间论坛，“西有达沃斯，

东有雁栖湖”可期。

7月4日晚间，鸿海发布公告
称， 董事长刘扬伟兼任总经理。
此前， 鸿海于6月21日举行股东
会全面改选董事，新任董事会推
举刘扬伟担任鸿海新任董事长，
鸿海子公司工业富联的副董事
长李杰为鸿海新任副董事长，两
人已于7月1日就任。刘扬伟的上
任也标志着鸿海步入了一个新
的发展起点。


