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北京商报前沿聚焦 Observation
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花王高端美妆品牌CHICCA宣布停止运营

北京商报讯（记者 王晓然 孔瑶
瑶）据时尚媒体报道，日本最大日化集
团花王旗下化妆品公司佳丽宝的高端

美妆品牌CHICCA于7月1日在官网发

布公告，宣布品牌将停止运营。公告

称，2019年秋季起，CHICCA将陆续终

止品牌线上线下渠道的销售。具体进

程将于之后在官网和邮件中向消费者

传达。

据了解，CHICCA是面向大都市

中介于50-60岁时尚老年女性推出的

美妆品牌，如同CHICCA在意大利语

中“可爱”之意，该品牌主张女性变成

更美丽的自己。该品牌虽然并未在中

国上市，但拥有不少中国粉丝。

业内分析认为，CHICCA的退场

其实从花王集团近年制定的战略中已

经显露端倪。花王集团在最近几年一

直在强调其“2030年长期目标”和为实

现该目标制定的“K20中期计划”。花王

集团将未来定位在高利润增长、高股

东回报率、在全球消费者中拥有影响

力的日化集团。为此，集团对现有品牌

进行重新洗牌，目前已从49个美妆品

牌中，筛选出11个全球品牌和8个日本

本土品牌予以保留。

巨头扩充小众香水矩阵
继收购小众香水品牌Atelier

Cologne（欧珑），并成功将其打造为旗

下最能赚钱的香水品牌之一后，欧莱雅

近日再次从竞争对手娇韵诗手中收购

了两个设计师香水品牌Mugler和

Azzaro。

据了解，Mugler和Azzaro是娇韵

诗旗下仅有的两个香水品牌，分别由服

装 设 计 师ThierryMugler和 Loris

Azzaro于上世纪60及70年代创立。其

中，Mugler在欧洲知名度较高，其推出

的AngelandAlienbyMugler香水在

法国、英国、德国和西班牙都位列畅销

香水榜的前十。Azzaro则在巴西有着

更广泛的知名度。

数据显示，这两个香水品牌平均每

年能为娇韵诗集团带来3.6亿欧元的收

入，去年它们的销售额达到4.16亿欧

元，约占娇韵诗集团年销售额的26%。

欧莱 雅 旗 下 目 前 拥 有 兰 蔻 、

GiorgioArmani、YvesSaintLaurent

等20余个美妆及护肤品牌，其中不少品

牌本身也涵盖香水品类。欧莱雅集团奢

侈品部门总裁CyrilChapuy表示，香水

业务已成为集团全球增长战略的核心。

欧睿国际美容与时尚分析师

kseniagalenytska估计，欧莱雅集团

美妆业务销售额的9%来自香水业务。

2018年，欧莱雅旗下奢华香水所占的市

场份额已增至13.4%，其中，Giorgio

Armani和YvesSaintLaurent香水业

务功不可没。2016年，欧莱雅集团收购

了小众沙龙香水欧珑，并于次年正式进

入中国市场，通过邀请周杰伦做代言人

迅速打响知名度，欧珑也因此一跃成为

欧莱雅美妆业务的一匹“黑马”。2019财

年一季度，欧莱雅集团旗下香水销售额

以中个位数增长，欧珑表现尤为强劲。

尽管欧莱雅集团并未透露是否会

将Mugler和和Azzaro带入中国市场，

但业内人士认为，鉴于欧莱雅将中国视

为全球第一大市场，以及欧珑在中国的

现有表现，这一可能性也是比较大的。

扎堆掘金中国市场
近几年，曾经风靡INS的高冷小众

香水不约而同涌入中国市场。2014年，

雅诗兰黛旗下英伦风香氛品牌Jo

Malone正式进入中国市场，并迅速在

北京SKP、汉光百货、三里屯、西单大悦

城等热门商圈开设门店，2018年又正式

入驻天猫。2018财年，雅诗兰黛集团净

销售额同比大涨15.7%至137亿美元，创

十年新高。香氛部门实现净销售额4.03

亿美元，同比上涨11.3%，其中，Jo

Malone、TomFord和另一小众香水品

牌LeLabo都有两位数的涨幅。目前，该

品牌天猫旗舰店粉丝达到了183万。这

个曾被视作小众香水领域龙头品牌的

香氛品牌，已经发展到了不再属于小众

品牌的规模。

法国小众香氛品牌Diptyque和Jo

Malone同一年进入中国市场，从上海

开设第一家专柜至今，连同中国香港地

区在内已开设15家门店。品牌在杭州的

首个精品店也于日前开业。该品牌预计

在2020年开通中国线上业务。资深香水

收藏家、香气博览创始人颂元透露，截

至2018年底，Diptyque的销量占到整

个中国小众香水市场的1/4。

除此之外，AcquadiParma（帕尔

玛之水）、EtatLibred’Orange（解放

橘郡）、川久保玲CDG等各类小众香氛

品牌也通过设专柜或借助买手店等方

式进入中国市场。

消费升级红利
据尼尔森最新发布的高端产品研

究报告显示，中国消费者最愿意购买的

前五项高端产品，包括个人电子产品

（56%），服装（48%），化妆品（46%）、车

（43%）以及珠宝（42%）。迅速崛起的中

国中产阶级带动了中国奢侈美妆市场

的发展。香水作为奢侈美妆的一个品

类，在中国也经历了从不用到用、用商

业香水转向用小众沙龙香水，再到小众

香水消费升级的三部曲。

颂元指出，小众香水近些年之所

以受到追捧，是因为其香味独特，更贴

近真实需求。一般商业品牌香水的气

味呈现审美疲劳，甚至令很多使用者

反感。从原料、制作过程、成本层面来

看，小众香水是商业香水的升级版。小

众香水每一瓶都风格迥异，给人诸多

不同气味的可能性，且背后有真实的

灵感故事，能调动消费者的好奇心和

探索欲。随着小众香水消费升级，消费

者也将不再满足只拥有一瓶香水，和

口红一样，香水也将成为人们实现自

我满足的一种方式。

WiseGuyReports发布的研究报

告显示，2023年，全球香水香氛市场价

值预计将以6%的复合年增长率，增长

至646亿美元，中国和中东会是这一增

长背后的主要驱动力。而在追求特立独

行、个性化购物体验的千禧一代消费者

的推动下，小众沙龙香水市场会以更快

的速度增长。

目前，从香水行业的上游到下游，

都在向小众香水市场倾斜。美国香水美

妆集团Coty中国奢侈品事业部总经理

CarolineAndreotti在接受中国媒体采

访时就表示，她发现如今的消费者乐于

尝试不同于以往的、层次更为丰富、更

为个性的香水。丝芙兰亚洲区总裁

BenjaminVuchot也曾表示，香水将成

为中国美容市场的重要趋势，为此丝芙

兰在香水品牌组合中，除了 引入Dior、

Loewe等全球知名奢侈品牌的香水线

外，也会引入AcquaDiParma、欧珑等

一批国外小众香水品牌。

北京商报记者 王晓然 孔瑶瑶

美妆巨头缘何争食小众香水

ErmenegildoZegna董事会引入苹果原高管

北京商报讯（记者 王晓然 孔瑶瑶）
意大利奢侈品集团ErmenegildoZegna

日前宣布苹果零售老将RonJohnson将

加入董事会，以帮助其更好地进行业务

扩张。RonJohnson于2000-2012年在

苹果任职，帮助苹果在全球13个国家开

设了400家店，并直接向SteveJacobs汇

报。业内认为，Zegna集团此举寄希望于

RonJohnson挽救集团衰退的业绩。

据Zegna集团公开数据显示，在截

至去年12月31日的12个月内，其销售额

同比下跌2%至11.6亿欧元，按固定汇率

计算，增长0.4%，而2017年该集团录得

2.3%的增长。2018年集团收入90%来自

出口，收入下滑主要是受货币汇率波动

以及欧美地区需求疲软的影响，以及中

国消费者因关税政策调整和出行距离

等原因导致的旅游消费的减少。

资 料 显 示 ，Zegna 集 团 由

ErmenegildoZegna于1910年成立，现

由Zegna第四代家族继承人拥有。除自

营的男装品牌ErmenegildoZegna

外，还拥有意大利女装品牌Agona，同

时也为Gucci、SaintLaurent、Dunhill

和TomFord生产服装，是全球最大的

面料生产商之一。

品牌动态


