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潘家园周刊 Focus�聚焦

专家做买手 主播进产地

潘家园刮起“直播风”

近日，潘家园推出了“瑞

兽来袭”系列文化衫，文化衫

选用了青龙白虎朱雀玄武四

种神兽为图案，采用插画的表

现形式，将中国传统文化元素

穿在了身上。

据了解，青龙、白虎、朱雀、

玄武又称四象，是中国神话中

的四方神灵，分别代表东、西、

南、北四个方向，这源于中国远

古的星宿信仰，并在两汉时期

被道教吸收成为四灵神君。四

大神兽是中国古代根据神话和

天文学结合的产物，它融合了

中国传统学说中的五行和方

位。东方的青龙为青色的木、西

方的白虎为白色的金、南方的

朱雀为红色的火、北方的玄武

为黑色的水。

潘家园礼物负责人陈文龙

介绍，大概自汉代以后，都城的

建设都是按照四大神兽的位置

进行设计，无论是南京还是北

京都是如此。甚至四大神兽的

内含还体现在百姓生活的点点

滴滴。“按照以前老北京建四合

院的习惯，主水的卫生间往往

建在北边，而主火的厨房则建

在南边，也就是我们俗称的‘下

厨房’和‘上厕所’。”

“中国传统文化的传承

离不开年轻人的认同，潘家

园作为一个有责任有担当的

国企，应该自觉肩负起传承

传统文化的责任。服装是每

个人日常生活中的必需品，

也可以是文化传承的载体，

我们希望年轻人能够把文化

穿在身上，让传统文化元素

进入每个年轻人的日常生活

中。”陈文龙表示。

北京商报记者 宗泳杉

潘家园礼物：打造可穿戴的文化

入局直播
去年以来，作为老牌古玩市场的潘

家园开始试水直播，在货品选择上，做

足功课。有着实体市场一线交易数据做

参考，有着资深鉴定师、行业大咖亲自

指导，挑选出来的产品，无论是品质高

又价格亲民的白茶、乌龙茶还是老旧情

怀的清代和计划经济时期的景泰蓝、五

六七瓷以及极具异域风情的克什米尔

手工艺绣品，直播时都非常受欢迎。潘

家园总鉴定师师俊超表示，“首先潘家

园直播中的货品可以说是优中取优，因

为我们依靠的是潘家园市场二十几年

来积累丰富的商品资源；第二个就是它

的价格相对低于市面上的价格，这也是

潘家园独有的优势；第三秉承诚信经营

的原则，直播平台的合作也是择优选一

些流量大信用好的”。

“如今各大平台艺术品直播数不胜

数，但对品质严格把关的平台和直播间

却屈指可数，知名的古玩市场具有良好

的品牌信誉、庞大的消费基数、特色品

类的商户资源、专业的主播讲解，这些

都是老牌古玩市场入局直播展示的优

势。”有业内专家表示。

深入产地
视频直播这种交易形式把实时交

互性功能发挥到了极致，在直播的过程

中，买家可以随时发消息与主播进行沟

通，并且突破了以往电商平台平面的图

文交易形式，无论是商品展示还是内容

展示都更为立体。卖家可以全方位地展

示艺术品，买家通过屏幕可以看到没有

经过PS的艺术品实物展示。主播可以通

过对艺术品进行讲解来树立个人形象，

从而吸引更多的粉丝。在这种轻松的氛

围中，艺术品交易被注入了娱乐化的元

素，一改人们印象中紧张严肃的拍卖现

场，降低了买家参与的难度，也降低了

商品交易的价格，更多地吸引了年轻人

的目光。

但是万变不离其宗，内容、产品才

是王道。没有叫好又卖座的产品，消费

者总会有疲惫的一天。要想让消费者保

持新鲜感，就要不断进行内容创新、产

品上新。

为了让观众更为直观地感受“淘

货”的乐趣，潘家园直播间的产品选择

立足潘家园市场，又不局限于潘家园市

场。市场商户很多都深入原产地进货，

为了挑选更多质优价廉的产品，潘家园

直播也开始走出潘家园，深入珠宝玉石

产地或是集散地一线进行直播，推出产

地游直播项目。潘家园的直播团队有专

家、主播和售后人员组成，专家主要承

担买手的职责，通过边走边逛，边淘边

讲，为观众淘一些品质上乘，价格又相

对亲民的商品，主播也会把专业知识讲

解融到所售商品之中，让观众知其然还

能知其所以然，淘宝的过程也长了不少

知识。

北京潘家园古玩艺术品文化传媒

有限公司总经理刘杉表示，“产地游直

播第一期已经结束，第一期我们选择了

和田玉的集散地河南南阳，直播团队在

南阳的5天里共进行了三场直播，最高

单场观看的人次达70万，三场直播共取

得了18万元的销售额”。

实际上，直播发展到今天，早已经

不是当初一个手机一个人就能打天下

的时代了，对直播团队的专业性也提出

了更高的要求，主播也成为了文玩艺术

品直播行业的新网红。“珠宝主播是有

从业门槛的，他们需要有丰富的从业经

验和专业资质来把控货品的质量。我们

的主播都是在潘家园工作多年的工作

人员，且取得了鉴定师资格证书。他们

本身就具备鉴定的能力和水平。”刘杉

告诉北京商报记者。

打通线上线下
此次南阳产地游直播的活动只是

潘家园产地游直播的开始，未来，广州

的翡翠集散地、景德镇的瓷器以及宜兴

的紫砂壶都将出现在潘家园产地游的

直播中。刘杉表示，“我们计划接下来每

个月都推出一期产地游直播活动，每个

月的月初，我们将在微博向粉丝征集他

们感兴趣的商品，并在月中时去到产地

或是集散地进行直播”。

同时，潘家园的产地游直播项目也

不仅仅局限于线上平台，而是将线上与

线下平台打通，带领潘家园北大珠宝玉

石鉴定培训班的学员们深入产地。刘杉

指出，“我们正在筹备将产地游与北大

珠宝玉石鉴定培训班结合在一起，直接

带领学员们深入玉石产地的一线，以便

学员们更加直观地 感受珠宝玉石市场

源头的交易情况”。

北京商报记者 宗泳杉

互联网时代， 新玩法层出不穷，
现在最火的当属直播。 直播用亲民、
直观、互动的方式，影响着越来越多
人的生活方式、消费方式，构建着线
上交易模式的新格局。据相关数据显
示，2018年淘宝直播中最大的商品
类目已经从服饰转变为珠宝文玩，而
且还在保持高速增长。从这一数据不
难看出， 本来一个门槛比较高的品
类，通过直播这种全新的展示形式真
正带动了销售，线上新零售的兴起正
在不断影响着线下实体市场。作为全
国最大、品类最全、人气最旺的潘家
园旧货市场也敏锐捕捉到这一新变
化，于2018年进入线上直播领域，以
品牌做背书， 聚拢一众文玩忠粉，近
期又全新开发了“产地游直播”项目，
潘家园直播团队首站入驻河南南阳
珠宝玉石集散地，为消费者挑选价廉
质优的货品， 未来直播还将深入产
地，成为全新的线上买售平台。


