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消费周刊

“红魔”主场的中国复刻版
曼联体验中心位于北京坊W9号，

沿着前门大街一直向南步行，即可看到

体验中心醒目的红色大门。

走进门店，北京商报记者看到曼联周

边产品专卖区，经典的曼联球衣、夹克外

套、带有曼联标志的帽子、迷你版球员签

名足球、马克杯、吉祥物玩偶、队徽等，面

积虽然不是很大，但品类相对较全。

经过店内的红色拱门，就进入了体

验中心最精彩的部分———复刻版老特

拉福德球员通道。球员通道是球员从更

衣室通过球场的必经之路，也是足球文

化的重要组成部分。

复刻版老特拉福德球员通道连接

的是一座曼联博物馆，这里不仅还原了

曼联的球员更衣室，还通过照片墙的形

式展示了曼联历史上重要的荣耀时刻。

球迷还可通过与巨屏上的守门员互动，

按压足球，进一步了解这个传奇的球

队。此外，还有一座按照老特拉福德球

场内三座雕像一比一复制的“神圣三

杰”雕像。

工作人员告诉北京商报记者，整座

体验中心面积约为3800平方米，共分为

地下一层和地上两层，目前仅地上一层

对外营业，地下一层将作为球迷互动体

验区，地上二层将作为球迷餐厅，对外

营业后，球迷可在这里喝啤酒观球赛。

整座互动体验娱乐中心将在2020年全

部完工。此后还将有更多体验中心陆续

在中国其他城市建成开业。

将为商圈带来强流量
曼联体验中心的开放，是北京坊继

MUJIHOTEL、全球最大星巴克臻选

旗舰店、PageOne书店等多家生活方

式业态后，迎来的又一全球著名品牌的

沉浸式主题文化体验中心。

中购联购物中心发展委员会主任

郭增利表示，首店是所有商圈和购物中

心在竞争中都很关注的元素，一个商圈

或者购物中心若能把某个品牌的首家

门店或独家门店引入，就意味着项目拥

有了既定的消费群体。特别是有强IP基

因的首店或独店，本身的粉丝基数就相

当庞大，这类门店对商圈或购物中心的

引流作用非常大，同时也能够提升商

圈、购物中心的独特性。如何把这类门

店的价值和效用发挥到最大，让营销和

项目形成更独特的卖点，是商圈和项目

接下来要共同思考的问题。

体育消费进入体验时代
知名体育IP纷纷看上中国市场，前

来掘金，这并非偶然。中国消费升级来

临之后，我国体育产业消费升级趋势愈

发明显，体育消费人口基数不断扩大，

消费者结构也日益优化，中国的体育消

费正迎来黄金时期。

艾媒咨询发布的《2019全球及中国

体育消费产业现状及发展趋势分析报

告》显示，从全球体育产业增长率来看，

美洲和欧洲的体育产业未来增长已趋

于稳定，2019-2021年，亚洲地区体育

产业平均增长率预计为7.9%，市场发展

潜力巨大。特别是中国，不断增长和参

加体育运动的人群促使体育消费市场

规模稳步增长，预计到2020年，中国体

育消费市场将达到1.5万亿元。

今年，由体育总局、发改委联合印

发的《进一步促进体育消费的行动计划

（2019-2020年）》提出，到2020年，人民

群众的体育消费观念显著提升，体育消

费习惯逐步养成，体育消费设施更加完

善，体育消费环境更加优化，体育消费

产品和服务供给更加丰富，体育消费政

策更加健全。人均体育消费支出占消费

总支出的比重显著上升，体育消费结构

更为合理。

曼联体育中心进驻中国，正是看到

了中国体育消费市场的巨大潜力。曼联

行政总裁阿诺德曾表示，曼联非常重视

中国，中国曼联球迷可能超过1亿，对于

曼联来说，跟球迷密切接触很重要，这

是俱乐部雄心勃勃开拓海外市场的一

个重要项目。曼联此番来华并非只将中

国简单看作一个市场，而是想通过先进

的技术、影视呈现方式以及内容编辑，

完整地把曼联的历史带到中国。

北京商报记者 王晓然 孔瑶瑶

互联网+资源循环利用
57类可回收物可上门回收

北京商报讯（记者 赵述评）垃圾分类的制度入
法，也标志着传统经济运行方式正式转型循环经济

模式。7月9日，闲鱼与中国循环经济协会成立“互联

网+资源循环利用专业委员会”，推进互联网与资源

循环利用产业融合。

据了解，专委会经中国循环经济协会授权，将在

互联网+资源循环利用领域开展工作。主要业务范

围包括政策研究、行业咨询、标准制定、技术创新、成

果转化、会议展览、国际合作等。

随着人们生活水平的提高，每个家庭的闲置资

源越来越多。穿过几次的衣服、八成新的玩具、用了

半年的手机、看了一半的书，很多闲置物品的价值还

没有得到充分释放就被扔弃，造成了巨大的社会资

源浪费。

有数据显示，在日常生活垃圾中，有30%-40%

可以回收利用，如果能充分挖掘回收这其中的资源

潜力，仅北京每年就可获得数十亿元的经济效益。

目前，闲鱼已支持57类可回收物，包括手机、数码、

家电、乐器、图书、奢侈品、旧衣、旧鞋、包包、虚拟卡

券等。

·资讯·

体育消费升级 曼联在京开首店
消费升级中的中国，体育产业也在蓬勃发展，这也吸引了越来越多的国

外体育IP来到中国掘金。继中国首家NBA北京旗舰店在北京王府井银泰in88
开业后，近日，英超知名IP曼联的中国首家体验中心也在前门北京坊正式营
业。专家认为，有强IP基因的首店或独店，本身的粉丝基数就相当庞大，对商
圈或购物中心的引流作用非常大， 同时也能够提升商圈、 购物中心的独特
性。如何把这类门店的价值和效用发挥到最大，让营销和项目形成更独特的
卖点，是商圈和项目接下来要共同思考的问题。

北京商报讯（记者 赵述评）消
费者将通过电商平台与精美的非

遗巧作来一场跨越时空的亲密邂

逅。7月10日，京东正式上线了全国

首个非遗频道，首批展示了近3万

件各地非遗美物，全国数家非遗扶

贫就业工坊以集合店-文化尚品官

方旗舰店的方式入驻京东。非遗作

品传承着东方美学、传统文化，是

民族独特的记忆符号。而购买、使

用和分享非遗作品，正是对非遗文

化最好的传承与保护。

目前，京东非遗在京东App中

的艺术邮币分类中，热门推荐中设

有“非遗”选项。非遗频道包含收

藏品、设计品、守艺人、美物说等

类目。

北京商报记者了解到，京东非

遗频道下设非遗二级类目共计8

项，三级类目共计38项，包含大部

分非遗手工技艺。非遗上线产品分

为非遗收藏品、非遗设计品、非遗

衍生品三大类，目前已汇集近3万

件非遗作品。从古老手工艺中诞生

的榫卯家具、脱胎漆器、木板水印、

竹编花瓶、贡扇、油纸伞等传统作

品，融汇了现代审美设计元素，在

京东非遗频道上有了新活法。在非

遗频道，用户可以收藏中华传统手

工美物，还能买到荷兰设计师改造

的四川竹编灯、与少数民族刺绣结

合的潮酷服饰等。

源自3000多年前战国时期的

“彩鞠”，是古人休闲运动的常备。

在京东非遗频道，新疆“天山牧歌”

彩鞠镶以少数民族经典纹饰，经纬

交织细密做工精湛，质感挺括、立

体感强，尽显新疆粗犷之美。

在京东非遗频道，汉朝窑变钱

罐也是独具匠心的非遗佳作。瓷器

在烧制过程中，由于窑内温度发生

变化导致其表面釉色发生不确定

的自然变化，呈现出乎意料却美在

其中的釉色效果。俗语有云“窑变

无双”，这种变幻莫测的美为你的

生活空间带来别样魅力。

除了非遗佳作，来自全国的众

多非遗“守艺人”也齐聚京东，带来

工艺精湛的非遗艺术品。在建筑工

艺的“非遗”名录中，榫卯家具堪称

红木家具的“灵魂”，凸出的榫头与

凹陷的卯眼简单咬合，不用一颗钉

子，就能衍生出千变万化的结构组

合。在京东非遗频道平仄旗舰店，

榫卯结构被打造成柜子、椅子等家

具，怀古而不泥古，创造全新又传

统的生活方式。

据了解，首个重点非遗区域山

东专区已经上线了京东非遗频

道，草柳编、麻布技艺、年画、风筝

等具有强烈地域特色的非遗产

品，将汇聚“山东特色馆”，塑造山

东非遗品牌。京东非遗在山东样

板打造成功后，还将与四川、黔东

南等非遗传统工艺聚集地区进行

特色专区合作。

3万件非遗商品上线京东

|�北京首店 |��伴随营商环境不断被优化，消费热情不断被激发，北京吸引着越来越多品牌首店进驻。从新零
售超市、网红餐饮到国际大牌，《消费周刊》持续报道“北京首店”系列，挖掘首店特色，探寻首店服务，从门店
环境、商品结构、服务体验等多方面展示首店风采。


