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光线传媒预计上半年净利下滑95%
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电视剧“失宠”资本谨慎入局
“中国先映”《狮子王》三天报收3亿

北京商报讯（记者 卢扬 实习记者 周晨）截至7月
14日，迪士尼最新电影作品《狮子王》已在国内上映三

天，据悉，该片票房已突破3亿元，猫眼评分达到8.9分。

值得注意的是，此次《狮子王》于7月12日在国内上映，

早于北美市场整整一周时间。

事实上，直至去年，迪士尼的影片仍选择在北美

率先上映，国内与北美同步都十分少见。然而今年，迪

士尼明显给予中国市场更多的重视。在目前国内已上

映的6部电影中，2部年度重磅影片《狮子王》与《复仇

者联盟4》均提前于北美上映，其余4部影片则保持了

中美同步。借着提前上映的东风，《复仇者联盟4》上映

五日便创下IMAX2.86亿元的票房，超越了《复仇者

联盟3：无限战争》IMAX总票房2.73亿元的成绩。

截至目前，中国已经成为全球拥有银幕数量最多

的国家，具备成为全球最大票仓的硬件基础。据中商

产业研究院整理的2019年中国电影银幕规模预测报

告显示，2018年底，我国银幕总数已达到60079块，稳

居世界电影银幕数量首位，预计今年，我国拥有的银

幕数量将超过6.6万块。

影评人李■表示，“在国内提前上映一方面体现

了迪士尼对中国市场的重视，同时也能预防一部分的

票房流失。国内的版权意识相对来说还不是很强，国

外上映过的影片在国内很快就能收到枪版资源，这对

电影票房一定会有所冲击。同时，电影在中国提前上

映，也能利用中国的市场反馈来帮助北美地区的宣

传，类似于‘点映’，提前了解电影的主要受众人群，能

够使宣传更具有针对性。而像《复仇者联盟4》、《狮子

王》这种类型的影片本身就具有一定的质量保障，在

国内领先上映，中国的票房和口碑就是在为电影做免

费宣传。但在我看来，这种模式未必能够长久发展，毕

竟电影质量才是决定票房的王道”。

上半年海南离岛免税销售创新高

北京商报讯（记者 蒋梦惟）海南离岛免税销售再
创新高。7月14日，海南省政府官网发布消息称，据海

口海关初步统计，今年上半年，三亚、海口、琼海4家离

岛免税店销售免税品893.65万件、销售金额65.82亿

元、购买旅客169.79万人次，较去年同期相比分别增

长27.54%、26.56%和15.98%。值得注意的是，随着今

年初，海口、琼海两家市内免税店正式营业，海南的免

税格局也悄然发生改变，随着岛内旅游业态逐渐丰

富，市内免税店将成留住境外游客消费的重要渠道。

具体来说，1-6月，海南三亚海棠湾、海口美兰机

场、日月广场及博鳌东屿岛免税店分别销售免税品

49.98亿元、11.77亿元、3.66亿元和0.42亿元。“虽然新

建两家市内免税店销售额与其他免税店还有一定差

距，但可以看出，市内免税店正在释放调整海南免税

业结构的效应。”专家表示。

公开信息显示，今年1月19日，海口市内免税店和

琼海博鳌免税店正式开业，分别位于海口市中心的日

月广场内和博鳌亚洲论坛景区内，与此前海南已有的

三亚海棠湾免税城和海口美兰机场免税店共同形成

了新的离岛免税供给。“海南和中国国旅集团同日新

开两家离岛免税店，就是要充分释放国内外游客的免

税购物需求，并以此来带动全省旅游市场更均衡地发

展。”资深旅游专家王兴斌表示。

不过王兴斌也指出，目前海南西部的旅游开发还

相对欠缺，当地在调和“北冷南热”局面的同时，也需要

注意“西冷东热”的问题。王兴斌认为，目前海南西部拥

有包括热带雨林等在内的生态旅游资源，可以儋州等

地作为中心重点开发一些旅游线路，“不过，从目前的

情况来看，海南西部暂时还没有新增离岛免税店的客

流基础，预计短期内不会有新点布局”。王兴斌表示。

截至7月14日，包括欢瑞世纪、当

代东方在内的电视剧大佬纷纷亮出了

上半年成绩单。除华录百纳因新剧发

行业绩扭亏为盈外，其他几家公司业

绩均出现下滑。另一边，国家广播电

影电视总局（以下简称“广电总局”）

发布的数据也显示，6月全国电视剧

拍摄制作备案公示的剧目相比去年

同期也大打折扣。比起电影，电视剧

一般拥有较为稳定的投资回报，但一

段时间以来，外界不难发现，无论资

本还是制作方，都开始谨慎入局电视

剧市场。

产量锐减
“影视剧确认收入的不计数量减

少”、“本期内发行影视剧数量大幅缩

减”等语句频繁出现在多家影视上市

公司的2019年半年度业绩预报中，这

也意味着，那些以电视剧为主营业务

的大佬们，日子似乎不太好过。

以欢瑞世纪为例，据7月12日晚间

公司发布的2019年半年度业绩预告显

示，预告期内实现归属于上市公司股

东的净利润为1500万-2000万元，同

比减少60%-70%。无独有偶，当代东

方也预计，上半年归属于上市公司股

东的净利润为亏损4500万-6000万

元，同比下降140.76%-154.35%。

北京商报记者同时注意到，广电

总局最新发布的全国拍摄制作电视剧

备案公示显示，今年6月共有58部、

2002集电视剧进行备案，但去年同期，

该数字是108部、4284集。

据不完全统计，去年1-6月，全国

共有605部、24058集电视剧进行备案，

今年1-6月，电视剧备案数量仅为431

部、16251集。此外，上市公司“减量”之

举也更为明显，例如幸福蓝海及其控

股子公司笛女传媒，在2018年1-6月备

案至少6部作品，但今年1-6月尚未有

作品备案。

“自去年下半年开始，电视剧市场

陷入艰难的行业调整期，在市场日趋

规范的过程中，所有的价格体系也在

随之调整，买卖双方对于电视剧交易

都更谨慎，无论是上市公司还是中小

企业，大都仍处于负重前行的状态，业

绩受到影响自然也在情理之中。”影评

人刘畅如是说。

市场低迷
电视剧产量的高低，也是市场变

化的一面镜子。数据显示，2019年春交

会《项目辑录》共收录了剧集784部，包

括推介电视剧节目701部，网络剧83

部，这与2018年春交会收录剧集950

部，其中有855部电视剧，95部网络剧

相比，分别同比减少了18%和12.6%。

值得注意的是，国内电视剧市场

自去年开始便已出现低迷趋势。上海

电视剧制播年会公布的2018年电视剧

播出情况显示，2018年国产影视剧新

剧上市数量仅为194部，比2017年的

241部减少了47部，是十年内的最低水

平。据索福瑞中国区资深数据科学家

郑维东透露，2018年全国100城电视剧

单频道收视率没有超过2%的大剧，而

在2015年这一数字达到了9部，收视率

不足0.5%的“炮灰”电视剧在去年的占

比也已达到82%。

爆款难现，不少作品播出反馈未

达预期，使得制作方、投资方更谨慎。

亚太未来影视创始人董文洁认为，影

视行业专业度较高，前几年影视市场

火热时，虽然引得各方投资者纷纷入

局，但由于对市场并不了解，不少投资

者得到的结果是亏损，最终选择退出。

库存难销
尽管新剧数量有所减少，但“供大于

求”仍是国内电视剧市场的现状。前瞻产

业研究院的数据显示，2018年全年获得

备案许可的电视剧达到1163部、45731

集，但2018年包含互联网渠道播出的新

剧数量共为382部。由于电视剧制作公司

筹备的项目量远高于播放量，使得不同

公司或多或少都存在库存。例如华策影

视，据其2019年一季度报告，该公司合并

资产负债表显示存货为20.75亿元。

更重要的是，在库存消化的过程

中还可能面临作品销售价降低的情

况。新元文智创始人刘德良表示，以前

那些制作成本很高的电视剧，销售给

视频网站的价格一般可达到800万元

左右一集，随后再以单集三四百万元

的价格卖给电视台，从而基本保证覆

盖制作成本。然而从去年年中起，视频

网站统一调整了购剧价格，亿元买剧

的情况几乎不再出现。

影视传媒行业分析师曾荣表示，

虽然部分作品在筹备期便有意向合作

方，但电视剧存在一定制作周期，最终

能否上线播出也存在着未知，部分投

资者或许当初选择的是热门项目，但

随着市场变化、政策调整，导致作品等

待两三年仍无法上线，再加上市场的

高库存量短时间内难销，投资往往打

了水漂。

“古装”受限
几年前，《楚乔传》、《花千骨》的大

火，令不少公司纷纷押宝古装剧，但如

今却早已今非昔比。北京商报记者统

计发现，去年1-6月全国拍摄制作电视

剧备案公示中，共有95部古代题材作

品，达到4429集。今年同期，古代题材

作品的数量仅为34部、1498集，分别同

比下滑了64%和66.2%。

今年初曾有媒体报道称，相关部

门对网播剧下发了调控新规：从即日

起到6月底，包括武侠、玄幻、历史、神

话、穿越、传记、宫斗等在内的所有古

装题材网剧、电视剧、网络大电影都不

允许播出，这一现象也被网友称为最

严“限古令”。3月26日，自媒体网影帮

报道称，因限制古装剧的激烈反应和

舆情，广电总局网络司分别召集3家平

台，古装剧自4月可以逐步上线。

目前国内已相继有《陈情令》、《长

安十二时辰》等古装剧上线播出，但从

备案情况来看，古代题材的占比只有

7.9%，而去年同期占比则达到15.7%，规

模缩减了一半。在刘德良看来，两三年

前古装剧的热播以及背后强大的吸金

力，让投资方、资本方一度蜂拥至古装

剧领域，然而严重的供过于求，加上不

期而至的播出限制，让古装剧成为现今

库存剧的主要品类。因此对于电视剧市

场而言，跟风始终是要伴随着高风险。

北京商报沸点调查小组/文
宋媛媛/制表

国内酒店跑马圈地能顺利反弹吗
北京商报讯（记者 关子辰）国内酒店行业的

扩张在经历了两年低增长期之后，如今再次提速。

在中国旅游饭店业协会日前发布的《中国饭店管

理公司（集团）2018年度发展报告》（以下简称《报

告》）中，北京商报记者梳理发现，国内酒店增长率

从2016年的53.6%大幅下滑到2017年的11.9%、

2018年的13.1%，在经历了连续的低增速阶段后，

2019年反弹迹象逐渐清晰，增速有望回升至25%

左右。不过，在业内看来，再次步入“跑马圈地”高

速期的各大酒店集团，在新阶段即将迎来了更为

激烈的竞争，它们在不断下沉抢市场的同时也面

临优质物业减少、人才短缺以及卫生品质难控等

难题。

近期酒店业频繁有声音称，今年我国本土酒

店品牌的增速将出现明显回升。日前，中国旅游协

会副会长兼秘书长张润钢也公开表示，在没有出

现大面积解约和建设工期延误的情况下，预计到

今年底，中国酒店集团的规模增速会出现反弹，反

弹幅度大约为25%。

北京商报记者从各酒店集团印证了上述观

点。根据首旅如家财报，2017年、2018年两年，该

酒店集团新增酒店数量分别为310家和337家，根

据首旅如家2019年开业目标显示，今年新开业酒

店数量将不低于800家，其中中高端酒店占比不

少于50%。此外，北京商报记者还了解到，刚刚上

市的本土酒店集团开元，2019年筹划开业酒店数

达到75家，预计酒店增长率为50%，而去年该集团

酒店增长率仅为14.5%。

华美酒店顾问有限公司首席知识管理专家

赵焕焱认为，2005-2015年是国内酒店市场高

增速的十年，此后由于市场趋于饱和，竞争进一

步加剧，酒店市场在2017年放缓趋势明显。此

次国内酒店集团“跑马圈地”再提速，也说明酒

店行业集中度在提高。不过在竞争激烈的情况

下，也不排除一些酒店集团开始降低加盟标准，

拓展市场。此前，印度酒店集团OYO的进入便

搅乱了原有的酒店加盟模式，进而导致部分酒

店品质出现下降。

亦有业内人士表示，一系列酒店软品牌的推

出，加盟门槛的降低，虽然让各酒店集团数量迅速

攀升，但也逐渐暴露出酒店行业品质下降、人才不

足等问题。

近一段时间以来，酒店行业卫生问题层出不

穷，去年底，继“毛巾门”、“牙刷门”之后，酒店行业

又被曝出“床单门”。当时有业内人士指出，酒店数

量大幅增加后，无论是酒店高管还是客房服务生，

都面临人才短缺、培训不到位等问题。此后国家有

关部门虽然加强对酒店行业的监管，但卫生问题

依然时有发生。

“快速扩张后，酒店管理人才紧缺，同时，整个

行业还遭遇人员素质不高等问题，如今各家酒店

集团更应该思考如何理性扩张，避免发展过快导

致管理‘难堪重负’。”北京第二外国语学院酒店管

理学院院长谷慧敏指出。

北京商报讯（记者 卢扬 郑蕊）7月14日，光线传媒
正式发布2019年半年度业绩预告。数据显示，2019年

1-6月，光线传媒预计实现归属于上市公司股东的净

利润在8500万-1.05亿元之间，较上年同期实现的

21.07亿元同比下降95.02%-95.97%。

公告显示，报告期内，光线传媒参与投资、发行

并计入本报告期票房的影片共计有7部，包括《疯狂

的外星人》、《四个春天》、《夏目友人帐》、《阳台上》、

《风中有朵雨做的云》、《雪暴》、《千与千寻》，总票房

28.16亿元。其中《疯狂的外星人》累计获得22.01亿

元票房，在2019年电影票房总榜中位列第三位。除

以上电影作品外，光线传媒还在报告期内确认了电

视剧《八分钟的温暖》、《逆流而上的你》、《听雪楼》

的投资发行收入。

对于上半年业绩下滑的原因，光线传媒方面表

示，电影业务利润较上年同期出现下降，主要是本报

告期的电影成本较上年同期有所上升所致，同时报告

期内电视剧业务利润较上年同期也小幅下降。此外，

光线传媒预计2019年上半年度非经常性损益为3000

万-4000万元，较上年同期大幅减少，主要是上年同

期，光线传媒确认了出售所持有的新丽传媒集团有限

公司的股权产生的投资收益较高所致。

据悉，现阶段光线传媒已参与了多部影视剧项目

的投资、发行等工作。目前已定档的电影包括《银河补

习班》、《哪吒之魔童降世》、《友情以上》、《铤而走险》、

《保持沉默》等，以上电影将于7月和8月上映；同时，《两

只老虎》、《妙先生》、《荞麦疯长》、《墨多多谜境冒险》等

多部电影有望于年内上映。光线传媒方面表示，公司签

约的导演、编剧和艺人，也已投入到影视剧项目的筹

备、制作工作中，公司各业务板块合纵连横，能够较为

有效地平衡项目风险，保持公司业务稳健发展。

2019年1-6月电视剧备案数量一览

利好政策频落地 海南游艇旅游业加速跑

1月

2月

3月

4月

5月

6月

82部

95部

62部

69部

65部

58部

3064集

3586集

2421集

2722集

2456集

2002集

北京商报讯（记者 蒋梦惟）前一周
海南省政府刚刚公布了同意境外游艇

临时进出8个海上区域，上周末，海南

又迎来了首艘进入三亚体验琼港澳自

由行的游艇。据海南日报报道，7月13

日上午，名为“DU”的香港籍双体帆船

从香港出发到访三亚，靠泊在三亚半

山半岛帆船港，计划在海南开启90天

的自由行之旅。实际上，近期海南频繁

出台国际游艇旅游鼓励措施，不仅简

化了出入境等相关手续，还开放了8个

临时进出海上区域。在业内看来，海南

接连针对游艇旅游出台力度较大的新

政，是为了加速打通境外游艇的交互

往来渠道、丰富海南的旅游产品，借助

我国唯一热带海岛省份的优势，将初

具规模的游艇旅游加速壮大。

据悉，本次入境的游艇共载7人，

船长70尺，是自《中国（海南）自由贸易

试验区琼港澳游艇自由行实施方案》

（以下简称《方案》）实施以来，首艘进

入三亚体验琼港澳自由行的游艇。

游艇靠泊后，三亚海关、海事、边检

等部门对其进行了联检，约半小时

后就完成了相关手续办理。游艇船

长助理叶子表示，此次业务办理时

间相较《方案》实施前缩短了2/3，为境

外游艇船东前来开展自驾游提供了极

大的便利。

就在首艘入境游艇访琼前4天，海

南省政府还发布消息称，已批复同意

自2019年7月16日-2020年1月15日，

境外游艇可临时进出东营、博鳌、石梅

湾神州半岛、海棠湾等8个海上区域。

而此举也被业界称作是海南对《方案》

的细化和延伸。

“此前，我国对于游艇自由行的管

控确实相对严格。”有游艇业界人士表

示，比如，此前我国很少有公共码头，

游艇基本上只能停靠在各个游艇会码

头，而国内的游艇会入会门槛、费用均

较高，有的甚至高达上百万元，确实为

不少想要体验游艇自由行的境外游客

带来了不小的压力。此外，在我国，境

外游艇入境手续相对繁杂，而且要交

纳一笔高昂的担保金才允许入境。

就此，海南有针对性地实施了游

艇担保、出入境审批便利化等政策。以

三亚为例，据统计，自三亚市游艇服务

有限公司成立以来，共为15艘境外游

艇解决关税担保难题，保函金额达1.5

亿元。今年以来，共为7艘境外游艇提

供了关税担保，保函金额达6657万元。

“现阶段，相比内地，港澳等境外

游客对于游艇自由行旅游需求相对集

中，这类政策的加速开放和便利化改

革，都将有利于增加海南对境外旅游

消费的吸引力，丰富海南的旅游业

态。”资深旅游专家王兴斌表示。不过，

他也提出，海南在着力拉动境外游客

通过游艇自由行方式赴海南旅游的同

时，也应注重对内地需求的培育。海南

省邮轮游艇协会前秘书长李宁曾预

测，海南省游艇保有量可能仅有不到

1000艘，但在10-15年后，海南游艇保

有量有望达到3万-5万艘，“保有量一

旦上涨，除去娱乐消费，维修、管理游

艇的消费需求也会跟着水涨船高”。


