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《法医秦明2》编剧署名风波再起
北京商报讯（记者 宗泳杉）7月16日，针对《法

医秦明2》编剧署名权被侵占一事，编剧张灿灿对

北京商报记者表示，“最初按照制片方的要求创作

了五集，实际上，剧本的内容虽然也被采用了，但

是最终顺序被打乱、重新剪辑，分别用在不同的剧

集中。此外，制片方至今仍拖欠两集稿酬，我认为

根据合同条款和一般的行业规定，我已经完成了

相应工作，且工作被用于最终的成果的情况下，他

们应当向我支付稿酬，但是未支付”。

7月12日，张灿灿发布微博称，自今年2月，《法

医秦明2》制片方北京博集天卷影业有限公司（以

下简称“博集天卷”）负责人郭琳媛撤销控告后又

第二次发起刑事控告，去年至今，她一直被郭琳媛

方面以滥用诉权的方式一路追打。

去年7月，张灿灿在微博上发文，称自己为《法

医秦明2：清道夫》创作了五集剧本，不仅被恶意拖

欠稿费、索要回扣，连编剧署名权都被剥夺。该文发

布后，迅速引起关注。郭琳媛也在朋友圈发文回应

称，“我方完全按照合同执行，并且她的剧本我方虽

未采用，但是仍然按合同给了她报酬。署名权的部

分也完全按照合同执行”。

2018年8月16日，郭琳媛方面提起了刑事自

诉。最终，在双方的多次沟通之后，今年2月26日，

郭琳媛方面撤回了对张灿灿的刑事自诉。但在今

年3月，郭琳媛方面再次对张灿灿提起了名誉侵权

的民事诉讼。

对于此次张灿灿指出的“《法医秦明2》编剧正

当维权，却反遭刑事控告”一事，北京商报记者致

电博集天卷，对方表示相关负责人不在公司，截至

记者发稿，对方尚未予以回复。

中国电视剧编剧工作委员会副秘书长、编剧

余飞表示，是否存在署名权被侵占的情况需要张

灿灿拿出当初创作的剧本与最终敲定的剧本进行

对比才能确定，如果张灿灿能够证明自己创作的

内容在成片所占比例大于署名编剧中贡献最小的

那一个，那她就应该拥有署名权。

张灿灿表示，因为缺乏保护机制，编剧的权利

才会频频被侵犯。编剧被雇佣时，跟制片方签署的

往往是委托创作合同，没有办法被倾向于劳动者

的劳动法、劳动合同法保护，所以编剧一直处于弱

势。还有编剧创作的是文学剧本，必须由导演等二

次创作拍摄，这就注定文字会跟最终成片有差异，

给了这些人可乘之机。

在余飞看来，在编剧侵权事件的背后，更多

折射出的是行业规范的问题。“很多制片方与编

剧签订的合同都只说明了署名，但并未对创作内

容在成片中的比例做出详细规定，比如一个40集

的电视剧，一位编剧创作了2集，一位编剧创作了

38集，如果两位编剧并列署名的话显然是不公平

的，这就要求制片方应将编剧创作的内容在成片

中达到一定比例才能署名写进合同。此外，付款

意味着剧本通过和认可，制片方也应在验收剧本

时更为严格，确认通过后再进行结算，以免引起

不必要的纠纷。”

中国国旅拟投建海口国际免税城

北京商报讯（记者 蒋梦惟）7月16日，中国国旅
股份有限公司（以下简称“中国国旅”）发布公告称，

其旗下全资子公司国旅投资发展有限公司（以下简

称“国旅投资公司”）拟投资128.6亿元用于海口市国

际免税城项目建设，将其建设成为以免税为核心，

涵盖有税零售、文化娱乐、商务办公、餐饮住宿等多

元素的复合型旅游零售综合体。

根据公告，国旅投资公司拟投建的海口市国际

免税城项目，位于海南省琼北综合经济区与西海岸

城市副中心，是海南省经济发展的核心区域、港口

离岛游客必经之路，可同时承接面向岛内与岛外的

服务职能。而根据公告披露的项目中各地块定位，

该免税城中包括了“世界最大单体免税商业及旅游

购物目的地”、公寓、住宅、度假新商业街区、写字楼

及五星级酒店。而128.6亿元的总投资额中，一期投

资为58.8亿元、二期69.8亿元。

实际上，近两年中国国旅控股股东中国旅游集

团有限公司（以下简称“中国旅游集团”）将免税业

重心“南迁”，把海南作为免税大本营的迹象已十分

明显。在海南自贸港的相关政策陆续出炉后，中国

旅游集团就频繁在海南免税市场布局。去年9月，该

集团将国内总部直接从北京迁入了海口，而后，海

南省国资委还将其持有的海南省免税品有限公司

51%股权无偿划转给了中国旅游集团。到了今年1

月，海口两家市内免税店的同时开业，又让中国旅

游集团补齐了海南免税的另一块拼图。

在业内看来，本次海口免税城的投资计划，是中

国国旅巩固其在海南免税业绝对主力地位的表现，

也可以看出，近两年海南免税政策接连松绑后，中国

旅游集团在此市场上确实尝到了不小的甜头。日前，

海南省政府官网就发布消息称，据海口海关初步统

计，今年上半年，三亚、海口、琼海4家离岛免税店销

售免税品893.65万件、销售金额65.82亿元、购买旅客

169.79万人次，较去年同期分别增长27.54%、26.56%

和15.98%。

全国统一信用报告标准要来了

北京商报讯（记者 陶凤 常蕾）7月16日，国务院办
公厅发布《关于加快推进社会信用体系建设构建以信

用为基础的新型监管机制的指导意见》（以下简称《意

见》），明确要完善法人和非法人组织统一社会信用代

码制度，以统一社会信用代码为标识，整合形成完整

的市场主体信用记录。《意见》提出，由国家发改委、央

行牵头，探索建立全国统一的信用报告标准，推动信

用报告结果实现异地互认。鼓励各类市场主体在生产

经营活动中更广泛、主动地应用信用报告。

在今年3月举行的全国政协十三届二次会议新闻

发布会上，发言人郭卫民介绍了建设进展。他表示，全

国信用信息共享平台已经建成，实现了中央部门、省

区市和市场机构信息披露和信息公示的互联互通。

日前召开的国务院常务会议要求以统一社会信

用代码为标识，依法依规建立权威、统一、可查询的市

场主体信用记录，并依法互通共享，打破部门垄断和

信息“孤岛”；用好失信联合惩戒这把“利剑”，大力推

进信用分级分类监管；推进“互联网+监管”，维护信用

信息安全。

《意见》也明确，要完善法人和非法人组织统一社

会信用代码制度，以统一社会信用代码为标识，整合

形成完整的市场主体信用记录，并通过“信用中国”网

站、国家企业信用信息公示系统或中国政府网及相关

部门门户网站等渠道依法依规向社会公开。完成

12315市场监管投诉举报热线和信息化平台整合工

作，大力开展消费投诉公示，促进经营者落实消费维

权主体责任。

市值缩水超三成 禅游科技棋牌生意“走钢丝”
北京商报讯（记者 郑蕊）凭借着斗

地主等棋牌类游戏实现赴港上市的禅

游科技，于7月16日迎来上市满3个月。

然而，从禅游科技上市以来的股价走

势来看，目前已经出现了股价和总市

值较上市之初缩水超三成的情况。一

时间，禅游科技自上市之初便受到的

诸多质疑再度浮现。

公开资料显示，禅游科技于2010

年7月成立，特别专注于棋牌及其他休

闲手机游戏，并推出《天天斗地主》、

《四川麻将（血战到底）》、《湖南跑得快》

等游戏产品。数据显示，禅游科技旗下

共有44款游戏，包含19款牌类游戏、12

款棋类游戏以及13款其他游戏。

4月16日，禅游科技正式在港交所

上市，首日股价上涨30.89%，报收1.61

港元/股，总市值则达到16.1亿港元。但

此后，禅游科技的股价一度出现直线

下跌，截至北京商报记者发稿时，禅游

科技的股价为1.03港元/股，总市值则

为10.52亿港元，分别较上市首日下跌

36%和34.7%。

从禅游科技的业绩表现来看，该

公司的业绩处于增长状态。禅游科技

日前发布公告称，根据对集团截至

2019年6月30日止6个月之未经审核综

合管理账目的初步审阅，集团预期截

至2019年6月30日止6个月，公司拥有

人应占净利润较去年同期将录得30%

以上的增长。

但禅游科技旗下的游戏产品因

多数为棋牌类游戏而被业内认为存

在政策风险。近段时间，棋牌类游戏

被部分用户利用盲区或漏洞进行赌

博，因此该类游戏受到监管层面的重

视，整治之下，多个棋牌类游戏相继

下市。鉴于以上情况，禅游科技旗下

产品多为棋牌类游戏，也引发市场的

担忧。

值得注意的是，在禅游科技各项

收入来源中，斗地主游戏堪称王牌。据

禅游科技此前发布的招股书显示，

2016-2018年，斗地主系列牌类游戏

分别占禅游科技各期间总收入的

84.4%、93.1%和75.8%。

艾德证券期货研究部分析认为，

“目前对于棋牌类游戏的监管已经进

入了最严时代。以这种监管态势来看，

禅游科技的棋牌类游戏未来过审的概

率较低。这对于现阶段收入结构单一、

棋牌游戏占公司营收达八九成的禅游

科技而言，就是巨大的发展风险，一旦

游戏出现问题并面临下线，就将对该

公司的未来发展带来挑战”。

针对以上情况，北京商报记者多

次致电禅游科技并向对方发出采访

函，但截至发稿时，禅游科技尚未进行

回应。

从禅游科技的相关动作来看，该

公司也在进行更多尝试，并试图推出

其他类型的游戏产品。其中禅游科技

在预计2019年上半年盈利的公告中表

示，利润增长主要是由于2019年上半

年集团的游戏内广告业务收入增加。

投资分析师许杉认为，现阶段版号的

重新开始审核与发放是游戏公司业务

发展的契机，而对禅游科技来说，尽管

棋牌类游戏市场具有较多稳定的用

户，但该公司仍需进一步尝试丰富产

品类型，提高公司业务的稳定性和成

长性。
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OYO砸重金力挽中国市场
经历了大规模裁员等一系列风波

之后，OYO迫切需要稳定中国市场。7

月16日，OYO首次披露了自己的资产

规模，称已达15亿美元，并明确表示其

中的40%资金将投入中国市场。近期，

向携程、美团支付天价“过路费”后，

OYO又急忙推出2.0保底加盟模式稳

定加盟商，但伴随着大规模裁员、数据

水分、资金链吃紧等传言，OYO却在舆

论的漩涡中越陷越深。在业内看来，

OYO本次公开表态似乎是在向外界释

放着要将烧钱模式进行到底的信号。

重金“开路”
虽然本次OYO并未透露投入中国

市场的6亿美元将作何用途，但该企业

负责人告诉北京商报记者，这里面有1

亿美元的投资计划是确定的，即用于

人才、客户体验、质量和系统改进，以

促进OYO酒店的进一步增长。

这已经不是OYO第一次表态要在

中国“砸重金”了。2018年9月，在E轮

融资中，软银、光速、红杉联合向OYO

投资10亿美元，当时OYO就表示，其

中有过半数资金将用于中国业务的发

展，而当时该笔融资也被业界称为是

中国酒店行业史上最大一笔融资。今

年2月，在获得了软银集团8亿美元投

资之后，OYO酒店又宣布获得了中国

网约车企业滴滴出行的1亿美元投资。

当时OYO就表示，除了利用一部分资

金深入扩大印度本土业务之外，会把

这笔融资的大部分投入到中国市场的

扩张。

而就本次的6亿美元投资，华美酒

店顾问机构首席知识官赵焕焱分析指

出，OYO可能接下来会用于建设自己

的酒店支持系统，包括订房功能等。亦

有业内人士认为，大部分资金可能还

是会用于铺市扩张，毕竟酒店数量是

OYO非常看重的。

近段时间，OYO在中国扩张的速

度并没有因负面风波而放缓，在酒店

数量激增的同时，OYO还收购其他酒

店试图将版图延伸至更高层级的中端

酒店市场。根据OYO官网数据，2018年

7月时，OYO旗下酒店数量刚超过

5000家，目前该集团旗下酒店数量已

超过1万家，覆盖中国337个城市。今年

一季度，OYO还宣布完成对千屿酒店

的收购。据了解，千屿酒店在吸纳酒店

加盟商方面有异曲同工之处，只是在

产品定位上，消费水平略高于OYO。

稳住加盟商
有观点认为，资本玩家OYO反复

强调自己对中国市场将保持高额投

资，并非单纯的“虚张声势”。此前，业

界有消息称OYO创始人兼CEO李泰熙

明确表示自己非常重视中国市场，欲

将中国作为OYO的第一大市场。“在这

种情况下，OYO的标题有种通过强调

资金充裕等优势来稳定加盟商心态，

保持自己在中国市场占有率的意味。”

有专家表示。而本次，OYO在对外表态

中也明确表示，目前企业资金充足，财

务状况良好。

放眼看去，天价的OTA过路费、收

入保底的加盟模式、大体量的运营团

队……在如此烧钱的经营模式下，

OYO在中国的资金需求，似乎已达到

了一个难以估量的单位。上个月，OYO

相关负责人就提出，他们所推行的2.0

加盟模式，会向加盟业主承诺保障收

益，如果营收未达标，将由OYO来补

齐，而且OYO将注资进行基础设施翻

新、提供软件系统等全方位的运营支

持。OYO信心满满地表示，升级之后，

OYO酒店将成为中国唯一一家全面给

业主收入保障的酒店管理集团。

对于任何一个行业来说，向加盟

商实施业绩承诺，都是一个十分“昂

贵”的扩张手段。“在进入一个市场初

期，采取烧钱的方式来开疆拓土、获取

市场占有率，是不少企业都曾走过的

道路，这种方式确实在一定程度上为

部分企业换来了可观的流量。”北京第

二外国语学院中国文化和旅游产业研

究院副教授吴丽云直言，OYO确实关

注了中国住宿业此前一个被忽略的市

场，就是大量的中低端单体酒店，没有

被规模地运营、管理起来，如果能将这

些酒店纳入到统一的集团网络中，还

是很有投资潜力的。

然而，吴丽云也表示，OYO如果想

在中国站稳脚跟、稳定加盟商，关键在

大手笔的投资背后，有没有建立起一

个“靠谱”的会员体系。“如果这点没有

实现，加盟商就无法从OYO手中获取

核心价值，他们之于OYO的忠诚度也

难以提高上去，最终，投资就只能等同

于单纯的烧钱。”吴丽云坦言。

强敌环伺
“光靠简单粗暴的烧钱没法解决

OYO的内忧外患，除了建立自身的会

员系统外，还应该警惕来自外部的对

手。”有业内人士分析道。

今年5月30日，在成都OYO酒店

发布“2.0新战略”的同一天，由华住集

团和IDG资本战略投资的H连锁酒店

也在成都正式对外亮相，二者之间的

火药味十分浓烈。值得一提的是，虽然

H酒店在加盟门槛上略高于OYO，不

过，从H酒店的定位来看，正是瞄准着

此前OYO大肆“跑马圈地”的中小酒店

市场。

此外，一批OTA（在线旅游）企业

也注意到中小酒店市场潜在的商机，

纷纷设立酒店管理公司分羹OYO想要

独吞的市场。2018年8月，隶属“携程

系”的旅悦集团推出了定位非标单体

酒店的连锁品牌“索性”，据了解，索性

主要针对的房价正是100-250元之间

的中小酒店；今年1月，一家与OYO模

式类似的酒店品牌轻住也悄然上线，

而该品牌背后就有美团的身影；此外，

同程艺龙旗下的OYU酒店也低调入

市。在业内看来，这些有着互联网背景

的酒店管理品牌，瞄准的正是OYO即

将到期解约或未来即将招揽的中小酒

店加盟商。

在强敌面前，OYO烧钱模式能够

持续多久还不得而知。不过针对中小

酒店市场的发展，中国旅游协会副会

长、秘书长张润钢认为，行业的“繁荣”

并没有真正解决问题。随着资本的入

场，部分酒店管理公司忽视了以提升

单体酒店整体服务质量为根本的创业

初衷，简单采用互联网的烧钱玩法，这

不利于行业的健康发展。整合单体酒

店市场不是只靠简单的“贴牌”，关键

是要提升单体酒店的品质。

北京商报记者 蒋梦惟 关子辰

OYO历次宣布
加码中国市场投资

2018年
9月

软银、光速、红杉联合向OYO投资10亿美元， OYO
方面表示，其中有过半数将用于中国业务的发展

2019年
2月

在获得滴滴出行的1亿美元投资后，OYO表示，会把
这笔融资的大部分投入到中国市场的扩张

2019年
7月16日

OYO首次披露了资产规模达15亿美元，并明确表示
其中的40%资金将投入中国市场

北京商报讯（记者 陶凤 实习记者 刘瀚琳）7月16
日，国家发改委召开新闻发布会，发言人孟玮就中企

外迁“唱衰”中国制造业的论调做出回应：“中国制造

业外迁规模不大，以中低端企业为主，对中国经济增

长、产业升级及劳动力就业等方面总体可控。”孟玮指

出，近年来，随着国际产业分工和全球产业布局的深

度调整，中国制造业已经进入到了转型升级、迈向高

质量发展的新阶段。在这个过程中，出现一些企业到

国外设厂经营的情况，这是正常现象。

产业链转移并非新事。早在数年前，部分企业因劳

动力、土地价格或自身布局等因素影响，已经开始向海

外转移。其中，一些电子业、服装业等劳动密集型企业，

开始抱团转向人力成本更低的东南亚和非洲等地区。

CEI企业研究所秘书长唐大杰表示，实际上，中企

外迁的议题包括主动外迁与被动外迁两方面。例如，

近几年一些企业响应“一带一路”倡议，向东南亚与非

洲等地主动外迁。另一方面，比如在2008年，《劳动合

同法》正式执行后，劳动力成本上升，劳资关系紧张导

致的大范围劳动密集型产业前往廉价劳动力富足的

东南亚国家。“当然也会存在企业在海外‘水土不服’，

因为缺乏完善的产业链以及经济、政策的差异，企业

回流的现象。但外迁和回流都不会成为主流，毕竟启

动资金、解雇国内工人成本不菲，大部分制造业中小

企业存在自身外迁能力不足的困境。”唐大杰向北京

商报记者指出。

除国内企业外，近期有媒体称三星等在华外资企

业也传出裁员撤厂的消息，商务部新闻发言人高峰在

早些时候提到，“部分产业链的转移早在数年前就已

经出现。当前中美贸易摩擦成为显性因素，再叠加经

济周期因素的影响，这也更要求我们必须坚持扩大开

放，持续完善营商环境建设，降低企业税负”。

发改委：中国制造业外迁规模不大


